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Pawel Ciotkiewicz
Uczelnia Nauk Spotecznych w F.odzi

Globalna wioska fandw.
Przypadek spoteczno-kulturowes dziatalnosci

mitosnikow fkomiksu

Streszczenie. Glownym celem artykutu jest opisanie dziatalnosci fanéw komiksu na tle ogélnych prze-
obrazent spoleczno-kulturowych. Uwagi zawarte w tekscie stanowia probe znalezienia odpowiedzi na py-
tanie, czy fani komikséw moga by¢ traktowani jako twoércy McLuhanowskiej globalnej wioski. W pierw-
szej kolejnosci autor wskazuje teoretyczne zrodia negatywnego wyobrazenia na temat fanéw, ktére thwia
w rozwazaniach na temat proceséw modernizacyjnych, demokratyzacyjnych i zwiazanego z nimi rozwoju
kultury masowej. W kolejnym fragmencie autor przedstawia zagadnienia odnoszace si¢ do wspélezesnych
przeobrazen w obszarze wytwarzania kultury i opisuje Tofflerowska kategori¢ prosumenta. W trzeciej cze-
Sci opisane zostaly przeobrazenia teoretycznej refleksji na temat fanéw. W ostatnim fragmencie znajduje
si¢ charakterystyka dzialalnosci podejmowanej przez polskich milosnikéw komiksu, ktéra pod znakiem
zapytania stawia tezy méwiace o biernosci tej grupy odbiorcéw kultury popularne;.

Stowa kluczowe: globalna wioska, fan, prosument, komiksy.

Wstep

Popularny ,,batmanolog” Will Brooker w swojej przedmowie do opracowania Liama Burke’a
Fan Phenomena. Batman dokonat interesujacego porownania. Zestawit mianowicie obok siebie
fabule pisanej przez Granta Morrisona komiksowej serii Batman Incorporated ze zjawiskiem
ogolno$wiatowego rozwoju fandomu Batmana. Opowie$¢ o globalnej organizacji zrzeszajacej
rozne, narodowe wersje Mrocznego Rycerza wydaje si¢ trafng, a zarazem no$ng medialnie me-
taforg rozrastajacej si¢ intensywnie spoteczno$ci mitosnikéw tej komiksowej postaci (Brooker
2013). Stworzony w 1939 roku bohater jest na tyle popularny na catym §wiecie, ze méwienie
o jego fanach, jako o globalnej wspolnocie staje si¢ w petni uzasadnione. Sympatykow tej posta-
ci odnajdziemy zapewne w kazdym kraju. Bardzo czgsto nie ograniczajg si¢ oni tylko do czyta-
nia komiksow z przygodami swojego ulubienca, ale takze podejmuja dziatania zwigzane z swoja
pasja. Jako przyktady takich aktywno$ci przyjmujacych coraz bardziej zinstytucjonalizowane
formy, mozna bytoby wymieni¢ chociazby organizacj¢ Migdzynarodowego Dnia Batmana, ktora
staje si¢ okazja do udziatu spotkaniach, dyskusjach i imprezach. Od kilku lat ta inicjatywa reali-
zowana jest takze w Polsce.
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Nasuwa si¢ tu kilka pytan. Czy takie zjawiska stanowig wystarczajaca przestanke do tego, zeby
moéwic o globalnej wspdlnocie fanéw Batmana? Czy podobne dzialania podejmuja takze fani
innych komiksowych postaci? Czy uzasadnione jest mowienie o globalnej wiosce fanow ko-
miksu w ogdle? Odpowiedzi na te pytania nie sg latwe ani oczywiste, a kilka kwestii domaga
si¢ rozstrzygnigcia. Przede wszystkim trzeba si¢ jako$ odnies¢ do niezwykle krytycznej wobec
fanow perspektywy, w ramach ktorej rozpatruje si¢ ich jako bierne, podatne na manipulacje,
niezbyt dobrze radzace sobie w spoteczenstwie i mniej lub bardziej patologiczne jednostki. Przy-
jecie takiej optyki w zasadzie wyklucza dalsza refleksje o mozliwo$ci stworzenia jakiejkolwiek
globalnej wspoélnoty. Jezeli jednak nawet zdecydowaliby$my si¢ na odrzucenie tej krytycznej
perspektywy, to i tak nalezatoby odpowiedzie¢ sobie na pytanie, na czym owa globalna fanow-
ska wspolnota miataby w ogoéle polega¢. W niniejszym tekscie chciatbym zastanowic si¢ nad
tymi problemami i podjaé probe opisania specyfiki dzialania fanéw komiksu na tle procesow

spoteczno-kulturowych.

W pierwszej kolejnosci staram si¢ wskazaé teoretyczne zrddla negatywnego wyobrazenia na
temat fanow. Wydaje si¢, ze mozna je ulokowa¢ w krytycznych rozwazaniach na temat procesow
modernizacyjnych, demokratyzacyjnych i zwigzanego z nimi rozwoju kultury masowej, ktore
jednak z dzisiejszej perspektywy wydajg si¢ nie do konca adekwatne (1). Nastepnie omawiam
zagadnienia odnoszace si¢ do wspotczesnych przeobrazen w obszarze wytwarzania kultury
i zwigzanej z nimi kategorii prosumenta, ktora czgsto bywa dzis ilustrowana wtasnie dziatalno-
$cig fanowska (2). W trzeciej kolejnosci bardziej szczegdétowo przygladam si¢ fanom oraz prze-
obrazeniom teoretycznej refleksji na ich temat. Szczegdlng uwage poswigcam oczywiscie fanom
komiksu, jako tej grupie ktora jest szczegdlnie interesujaca z punktu widzenia tematu niniejsze-
go tekstu (3). W ostatniej czegsci znajduje si¢ charakterystyka dziatalno$ci podejmowanej przez
polskich mito$nikéw komiksu. Traktuje¢ ja jako zestaw przyktadow roéznych form produktywno-
$ci, ktore pod znakiem zapytania stawiaja tezy mowiace o biernosci tej grupy odbiorcow kultury
popularnej. (4). Uwagi zawarte w niniejszym tekscie nalezy potraktowac, jako probe znalezienia
odpowiedzi na pytanie, czy fani komiksdw moga by¢ dzis rozpatrywani jako uczestnicy i tworcy

McLuhanowskiej globalnej wioski.

1. Przeobragenia refleksji na temat kultury masowej

Podejmujac refleksje na temat fanéw warto usytuowac ja w kontekscie naukowych rozwazan na
temat istoty kultury masowej, dzisiaj czgsciej — w zwiazku ze zmianami w systemie jej wytwa-
rzania — okre$lanej mianem kultury popularnej. Przede wszystkim trzeba odnotowac, ze poczatki
krytycznego spojrzenia na kultur¢ masowa sa zwiazane z przemianami spotecznymi wynikaja-
cymi z rewolucji przemyslowej. Bedaca jej konsekwencja urbanizacja i procesy demokratyzacji
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od samego poczatku byly traktowane podejrzliwie przez przedstawicieli arystokracji stopniowo
tracgcej swojg uprzywilejowana i dominujacg pozycje. Z tej perspektywy narodziny masowego
spoteczenstwa oraz wszelkie zjawiska z nimi zwigzane, byly opisywane jako przemiany pro-
wadzace do negatywnych konsekwencji. Najbardziej znang zapewne krytyka tych przeobrazen
pozostaje do dzi§ Bunt mas Jose Ortegi y Gasseta, stanowigcy w gruncie rzeczy ostrzezenie
przed prymitywnym i bezceremonialnie wkraczajacym do sfery publicznej cztowiekiem maso-
wym (Ortega y Gasset 1982). W ramach tego sposobu myslenia stopniowo uformowata si¢ ra-
dykalna krytyka nowego typu kultury, ktora powstata w celu zaspokojenia potrzeb nowej grupy
konsumentow. Zwolennicy tego punktu widzenia byli przekonani o jej negatywnym wplywie na
odbiorcow zmieniajacych si¢ w mase¢ podatnych na manipulacje¢ jednostek.

Zwolennikom tego punktu widzenia adresaci kultury masowej zacz¢li jawic si¢ jako amorficzna
masa biernych i podatnych na manipulacj¢ jednostek, niezdolnych do samodzielnego i krytycz-
nego myslenia. Czgsto podkreslano réwniez, ze to wlasnie kultura masowa stata si¢ narzgdziem
sprawowania wladzy nad ta bierna czeécia populacji. Zrodet tej perspektywy mozna upatrywaé
w konserwatywnej tradycji opartej na skrajnie negatywnym nastawieniu do nowych zjawisk
zwigzanych m.in. z procesami demokratyzacji oraz rozwoju medidow masowych. W przywola-
nych powyzej sformutowaniach mozna dostrzec wplywy autoréw obawiajacych si¢ m.in. tyranii
wigkszosci (de Tocqueville 2005), zagrazajacego wszystkiemu, co szlachetne i warto§ciowe thu-
mu (Le Bon 2004), wspomnianego juz buntu mas (Ortega y Gasset 1982), dominacji przemystu
kulturalnego jako narzg¢dzia kontroli spotecznej (Horkherimer, Adorno 2010), upadku opartej na
racjonalnym rozprawianiu sfery publicznej (Habermas 2007), czy negatywnego wplywu skon-
centrowanych wylacznie na rozrywce mediow masowych (Postman 2002) i eliminowaniu przez
nie umiej¢tnosci racjonalnego rozumowania (Sartori 2007). Te zjawiska sktadaja si¢ na proces,
w ramach ktérego masa odbiorcow dzigki swojej bierno$ci w paradoksalny sposob przejmuje
kontrolg nad tymi, ktorzy chcieli nig manipulowa¢ i zmusza ich do coraz intensywniejszego

zabiegania o jej przychylno$¢ (Baudrillard 2006).

Kontynuacj¢ tego sposobu myslenia mozna odnalez¢ we wspotczesnej, krytycznej refleksji na
temat fanow. Fan to kto§, kto dzi§ wywotuje nadal raczej negatywne skojarzenia. W zalezno$ci
od kontekstu, pojecie to odnoszone jest badz to do sfery showbiznesu, w ktorej kroluja dzis
tak zwani celebryci, badz do sportu, ktory zreszta tez jest dzi§ obszarem generujacym roéznego
rodzaju ,,gwiazdy”. Rozwrzeszczany i reagujacy histerycznie thum, tworzony przez pochlonigte
obsesyjnie wyrazanym uwielbieniem dla swoich idoli jednostki szalejace na sportowych sta-
dionach lub salach koncertowych, jest bez watpienia dla wielu osob doskonatly ilustracja tego,
co oznacza bycie fanem. W takim stereotypowym wyobrazeniu odnalez¢ mozna przedtuzenie

naszkicowanego powyzej konserwatywnego sposobu myslenia o masach, jako o czyms z natury
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gorszym od elitarnej mniejszo$ci. Takie uogdlnienie jest dzis tylez powszechne, co niesprawie-
dliwe i krzywdzace. Nie negujac bowiem tego, ze w spolecznosciach fanéw znajdziemy takze
jednostki odpowiadajace temu opisowi, nalezy stwierdzi¢, ze ekstrapolowanie tego opisu na

wszystkich fanow jest po prostu zafalszowywaniem rzeczywistosci.

Obok tego skrajnie krytycznego punktu widzenia stopniowo ksztattowata si¢ perspektywa
znacznie przychylniejsza wobec nowych zjawisk spoteczno-kulturowych. Odbiorcy kultury
popularnej z tego punktu widzenia byli postrzegani jako aktywne jednostki, ktore podejmu-
ja réznorodne dziatania, §wiadczace o ich tworczym potencjale. Mamy tu zatem do czynienia
z szeregiem praktyk polegajacych na kreatywnym przetwarzaniu dobr kultury popularnej oraz
zaangazowaniu w tworzenie spotecznos$ci potgczonych wspdlnymi pasjami i zainteresowaniami.
Teoretyczne zrodta tego afirmatywnego spojrzenia na spoteczenstwo masowe mozna z kolei
sytuowac miedzy innymi: w pracach kanadyjskiego medioznawcy Marshalla McLuhana wiesz-
czacego nadejscie ery globalnej wioski, ktora miataby powstac¢ dzigki rozwojowi mediow elek-
tronicznych (McLuhan 2004), w tekstach Michela de Certeau, ktory zdecydowanie zakwestio-
nowatl postrzeganie wspodtczesnego odbiorcy kultury popularnej jedynie w kategoriach biernego
konsumenta i potraktowat takie podejscie jako przejaw ideologii klasy dominujacej (de Certeau,
2008), w badaniach Stuarta Halla nad aktywna rola odbiorcy w dekodowaniu przekazu medial-
nego (Hall 1987), czy wreszcie w rozwazaniach Alvina Tofflera dotyczacych tworczej dziatalno-

sci tzw. prosumentow (Toffler 1997).

Kontynuacje tego sposobu myslenia o wspoétczesnych odbiorcach kultury popularnej, ze szcze-
golnym uwzglednieniem specyficznej ich kategorii, jaka stanowia fani, mozna odnalez¢ nato-
miast w pracach Johna Fiske (2001), Henry’ego Jenkinsa (1992, 2007) czy Paula Levinsona
(1999, 2010). W polskiej refleksji istotng rol¢ odgrywaja natomiast prace Marka Krajewskiego
(2003) oraz Piotra Siudy (2010, 2012). Z tej perspektywy fandom, czyli owa wspdlnota fandw,
jest zatem czyms$ znacznie bardziej ztozonym, wielowymiarowym i interesujacym niz wynika-
loby to z pokutujacych caly czas stereotypow. Co wigcej, moze ona w dzisiejszej rzeczywistosci
stanowi¢ szans¢ na ucielesnienic McLuhanowskich idei odnoszacych si¢ do globalnej wioski.
Szeroko rozumiana wspdlnota fanéw kultury popularnej cho¢ oczywiscie niezwykle zréznico-
wana i rozdrobniona wypracowuje bowiem stopniowo mechanizmy dziatania, ktore okazuja si¢
coraz bardziej uniwersalne, a dzigki zywiolowemu rozwojowi internetu staje si¢ ona w coraz

wigkszym stopniu $wiadoma wtasnej odr¢gbnosci.

Nie chodzi oczywiscie o to, ze na naszych oczach powstaje jakas utopijna wspoélnota ludzi nie-
ustannie si¢ ze soba komunikujacych i tworzacych zazyle wigzi. Zamiast tego mamy raczej

do czynienia z sytuacja, w ktorej fani kultury popularnej na catym §wiecie podejmuja, czgsto
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niezaleznie od siebie, pewne praktyki stanowiace zaprzeczenie rytualnie powtarzanych tez mo-
wiacych o ich bierno$ci i atomizacji oraz w coraz wigkszym stopniu uswiadamiajg sobie to, ze
dziataja oni wsrdd 0sob o podobnych zainteresowaniach. Nawet jesli nie znaja si¢ bezposrednio,
majg $wiadomos¢ funkcjonowania w wyobrazonej wspolnocie zrzeszajacej ludzi podobnych do
siebie pod wzgledem zainteresowan. Dzigki temu ,,bycie fanem” staje si¢ rowniez elementem
swoistego dyskursu, w ktérym wytwarzany jest pewien zestaw przekonan i wyobrazen na te-
mat tego, co tak naprawd¢ oznacza przynalezno$¢ do tej wspolnoty. Wspolnoty, ktora w coraz
wigkszym stopniu ma charakter globalny. Taka perspektywa nie oznacza rzecz jasna rezygnacji
z krytycznej oceny zjawisk negatywnych, ktéore moga wynikac¢ np. z mozliwosci wykorzystywa-
nia fandomu przez przemyst kulturowy. Wydaje si¢ jednak, ze zwrocenie uwagi na te pozytywne
aspekty pozwala na wpisanie ich w globalne przeobrazenia zwigzane z ksztattowaniem si¢ zja-

wiska prosumpcji.

2. Produkgia — konsumpcja — prosumpeja

Rewolucja przemystowa uksztattowata spoteczenstwo, w ktorym kluczowa rolg odgrywata go-
spodarka oparta na produkcji. To wiasnie system przemystowego wytwarzania dobr traktowano
jako — odwotujac si¢ do terminologii Marksowskiej — baze, ktéra determinowata wszystkie po-
zostate sfery zycia spotecznego. Jednak wraz ze stopniowym zmniejszaniem si¢ roli przemystu —
poczatki tego procesu mozna lokowa¢ w drugiej potowie XX wieku — miejsce produkcji zaczeta
zajmowac konsumpcja. Zmianom spotecznym towarzyszyta zmiana dyskursu naukowego. Poja-
wila si¢ w nim kategoria spoleczenstwa konsumpcyjnego, czyli spoteczenstwa ksztattujgcego si¢
pod koniec dwudziestego wieku, w ktorym kluczowa rolg¢ w okreslaniu hierarchii spotecznej za-
czgto przypisywac konsumpcji. Dzi$ natomiast miejsce producenta i konsumenta powoli zajmu-
je prosument, czyli kto$, kto stanowi potaczenie wlasciwosci obu wezesniej wspomnianych rol.
Aktywnos$¢ prosumencka polega na angazowaniu, traktowanego dotad jako biernego, odbiorcy
dobr kultury do ich aktywnego wspoltworzenia. Jesli zgodzimy si¢ z powyzsza charakterystyka,
to na zjawisko prosumpcji mozna spojrzec, albo jako na przejaw coraz wickszej podmiotowosci
i autonomii jednostek majacych dzi$ coraz wigksze mozliwosci wytwarzania dobr kulturowych
albo, wrecz przeciwnie, jako na rezultat procesu tworzenia jedynie iluzji owej podmiotowosci,
ktora skrywa nowe praktyki wiadzy'.

Pierwsza, optymistyczna interpretacja tego zjawiska nawiazuje do koncepcji popularyzatora
pojecia prosumpcji — Alvina Tofflera (1997). Dowodzit on, Zze wraz z rozwojem spotecznym
i nastaniem tak zwanej trzeciej fali, nastgpuja istotne przeobrazenia w organizacji spolecznej,

! Szerzej pisalem na ten temat w: Ciolkiewicz 2014. W dalszej czesci odwoluje si¢ do kilku fragmentéw tego tekstu.
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ktore przywracaja do pewnego stopnia stan charakterystyczny dla spoteczenstw pierwszej fali.
,»W czasach pierwszej fali — pisze Toffler — ludzie korzystali gtéwnie z tego, co sami wyproduko-
wali. Nie byli oni producentami ani konsumentami w powszechnie przyjetym sensie. Mozna by
ich natomiast nazwa¢ «prosumentami». Dopiero rewolucja przemyslowa wbila klin pomiedzy
obie funkcje i rozdzielita je, wprowadzajac podzial na producentow i konsumentow” (Toffler
1997, 5. 470). Przejscie od spoteczenstwa pierwszej do spoleczenstwa drugiej fali polegato zatem
na ewolucji od rolniczego spoteczenstwa, tworzonego przez samowystarczalne gospodarstwa
domowe, do spoteczenstwa przemyslowego, w ktorym wytwory wlasnej pracy poszczegdlnych
jednostek byly przeznaczane przede wszystkim na wymiang lub na sprzedaz. Wraz z nastaniem
spoteczenstw trzeciej fali nastgpuje natomiast swoisty powrdt do przesztosci — sztucznie oddzie-
lone od siebie sfery konsumpcji i produkcji, znow tacza si¢ tworzac obszar, w ktorym jednostki

wytwarzajg produkty przede wszystkim na wlasne potrzeby.

Wedlug Tofflera proces przejscia od biernej konsumpcji do aktywnej prosumpcji ilustrujg zjawi-
ska zwigzane z dziatalno$ciag samopomocowa, ustugowa oraz projektowo-wytworcza. Wszyst-
ko to wigze si¢ z powaznymi konsekwencjami zaréwno dla ksztaltu rynku, jak i stylu zycia
w spoteczenstwach trzeciej fali. Wydaje si¢, ze na podstawie analizy tych pogladow na temat
wspolczesnej prosumpcji, mozna stwierdzi¢, ze mamy tu do czynienia z akcentowaniem ra-
czej pozytywnej strony tego zjawiska. Wprawdzie Toffler podkresla niejednoznaczng role, jaka
w rozwijaniu prosumpcji odgrywa przemysl, jednak rownie wyraznie akcentuje on to, ze dzigki

niemu poszerza si¢ obszar, w ktorym jednostka moze korzysta¢ z nowych swobod.

Dzi$ nie brakuje badaczy, ktorzy nie tylko podzielaja ten Tofflerowski optymizm, ale znacznie
poza niego wykraczaja. Powody do tego optymizmu lokowane sg zazwyczaj w dynamicznym
rozwoju nowych mediow. Za narzgdzie pozwalajace na zwigkszenie efektywnosci kreatywne;j
dziatalnos$ci prosumpcyjnej oraz ptaszczyzng, na ktérej mogg funkcjonowaé roéznego rodzaju
zrzeszenia prosumentow, uwaza si¢ dzi§ przede wszystkim internet. Jest on czgsto traktowany
jako medium dajace niemal nieograniczone mozliwo$ci rozwoju kreatywnosci. Jako jedng z bar-
dziej wyrazistych ilustracji tego punktu widzenia mozna bytoby przywota¢ poglady znanego
medioznawcy Paula Levinsona dobitnie wyrazone w ksigzce Nowe nowe media. Wedhug niego
nowy rodzaj mediow otwiera dzi$ przed uzytkownikami wyjatkowe mozliwosci tworzenia wia-
snych dziet. Tytutowe ,,nowe nowe media” zacieraja granic¢ pomigdzy tworca i odbiorca dzigki
czemu: ,.kazdy konsument jest jednoczesnie producentem” podkresla Levinson, rozwijajac w ten
sposob idee Tofflera (Levinson 2010, s. 11). Mozna byloby powiedzie¢, ze owe ,,nowe nowe
media” — m.in. Wikipedia, Facebook, You Tube, blogosfera — stanowia z tego punktu widzenia
urzeczywistnienie McLuhanowskiej idei globalnej wioski. Na polskim gruncie taka radykalna,

chwilami bardzo jednostronna, pochwale spoteczno-kulturowych nastgpstw rozwoju internetu
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prezentuje Kazimierz Krzysztofek (2014). Wedtug niego kultura uksztattowana po trzeciej re-
wolucji, czyli rewolucji informacyjnej zwiazanej z rozwojem internetu, jest kulturg, w ktorej
,kasta wielkich wytworcow nie ma juz monopolu; nastapito rozproszenie produkcji, dystrybu-
cji 1 konsumpcji tresci” (Krzysztofek 2014, s. 28). W dalszym ciaggu swojego wywodu badacz
moéwi, rowniez w duchu McLuhanowskiego optymizmu, o powrocie do czasow nieskrepowane;j
komunikacji zapewnianej wiasnie przez zywiotowo rozwijajacy si¢ internet. Korzysci zwigzane
z rozwojem komunikacji maja i§¢ w parze z pozytywnymi zjawiskami ze sfery wytwarzania,
w tym wytwarzania tresci symbolicznych. Krotko mowigc Tofflerowki prosument wyposazony
dodatkowo w zestaw cech zwigzanych z podmiotowoscia i kreatywnoscia, wedtug Krzysztofka
staje si¢ symbolem naszych czaséw. Nie negujac wielu korzysci zwigzanych z rozwojem inter-
netu, trzeba jednak stwierdzi¢, ze istnieje takze drugie, mniej optymistyczne oblicze prosumenta.

Tam, gdzie niektérzy widzg nieskrgpowany rozwdj podmiotowosci i eksplozje kreatywnosci
$wiadczaca o przejmowaniu kontroli przez jednostki, inni dostrzegaja bowiem oddzialywanie
mechanizméw wladzy, ktora tworzac iluzj¢ wolnosci, zniewala jednostki w niespotykanym do-
tad stopniu. Na przyktad z perspektywy zaproponowanej przez Michela Foucaulta, tego typu
aktywnos¢ prosumencka jawi si¢ juz nie tyle jako przejaw autonomii jednostek, ale przeciwnie,
jako naturalna konsekwencja dziatania nowych form wtadzy. Doskonalym uktadem odniesienia
dla analizy tych zjawisk moze by¢ zyskujaca w ostatnich latach coraz wigkszg popularnos¢ kate-
goria rzagdomyslnosci, rozwijana przez Foucaulta w trakcie wyktadow wyglaszanych w College
de France. Francuski filozof analizowal ja szczegétowo w ramach dwoch cyklow wykladow
wygtoszonych w latach 1977-1979 (Foucault 2010a, 2010b). Analizujac przeobrazenia wia-
dzy zachodzace od $redniowiecza doszedl mianowicie do wniosku, ze w potowie XVIII zaczat
ksztattowac si¢ nowy jej typ, rézny od wtadzy suwerennej, dyscyplinarnej oraz pastoralnej. T¢
nowg forme rzadzenia nazwal Foucault rzadomy$Inoscia. Wiadza suwerenna opierata si¢ na za-
sadzie ,,rzadzenia nigdy za wiele”, natomiast rzadomys$Inos$c¢ jest sztuka, ktora wiaze si¢ z zasada

»zadzenia zawsze za duzo”.

Jedna z charakterystycznych cech tego nowego typu wiladzy jest to, ze dazy ona do tego, by
,»pozostawia¢ rzeczy ich biegowi” (Foucault 2010b, s. 67). Punktem wyjscia dziatan podejmo-
wanych przez wtadzg jest analiza, a ich cechg¢ charakterystyczna stanowi nieustanne dostosowy-
wanie si¢ do rzeczywisto$ci. Kluczowa role zaczyna natomiast odgrywac kategoria wolnosci.
Z punktu widzenia Foucaulta jest ona jednak ,,(...) niczym innym jak tylko korelatem wdra-
zania urzadzen [dispositifs] bezpieczenstwa. Urzadzenie [dispositif] bezpieczenstwa (...) dzia-
fa sprawnie tylko pod warunkiem, Ze zapewni mu si¢ co$ takiego jak wolno$¢ w znaczeniu,
jakie temu stowu nadawano w wieku XVIII: zamiast ulg i przywilejow przyznawanych kon-

kretnym osobom — mozliwo$¢ poruszania si¢, przemieszczania, cyrkulacji zar6wno rzeczy, jak
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i ludzi” (Foucault 2010b, s. 71). Jest to jednak specyficzne rozumienie wolnosci — jest ona za-
ledwie elementem niezbgdnym do tego, by mogt rozwinaé si¢ nowy system wiadzy, lepiej do-
stosowanej do szybko zmieniajacych si¢ warunkoéw i skuteczniejszej niz wladza suwerenna,
pastoralna czy dyscyplinarna. Opisywana przez Foucaulta rodzaca si¢ w osiemnastym stule-
ciu nowa sztuka rzadzenia nie tyle niesie ze soba zatem nowe swobody, ile wytwarza je jako
warunek konieczny wlasnego funkcjonowania. W konsekwencji wolno$¢ musi by¢ nieustannie
reprodukowana, za$ jednostki musza by¢ przekonywane do tego, ze posiadaja okreslony obszar

wolnosci i zachecane do tego, zeby z niej korzystac.

Krotko mowiac, z punktu widzenia tej analizy wolno$¢ zwiazana z ideologia liberalng jest trak-
towana jako konsekwencja ksztaltowania si¢ nowego systemu wiadzy, a nie jako efekt oddol-
nych ruchoéw opartych na jej kwestionowaniu. ,,Jesli uzywam — mowi Foucault — tego stowa, to
dlatego, ze praktyka rzadzenia, ktora si¢ tu wylania, nie ogranicza si¢ do respektowania, gwaran-
towania takich czy innych swobod. Na glebszym poziomie wolno$¢ jest raczej tym, co praktyka
ta konsumuje. Jest tak dlatego, ze moze ona funkcjonowac tylko pod warunkiem istnienia pew-
nych swobod: wolnosci rynku, wolnosci kupna i sprzedazy, swobodnego korzystania z prawa
whasnos$ci, wolno$ci dyskusji albo wolno$ci stowa itd. Nowa sztuka rzadzenia potrzebuje wigc
wolnosci, konsumuje ja. Co oznacza, ze wcigz domaga si¢ wytwarzania i organizowania” (Fo-
ucault 2010a, s. 87). Wszytko to ma rzekomo stuzy¢ jednostce, ale nie sposdb nie zauwazy¢, ze
tak naprawde chodzi o korzysci dla systemu, ktory w zawoalowany sposob naiwne jednostki

wykorzystuje.

Wydaje sig, ze potraktowanie rozlicznych wspolczesnych strategii prosumenckich jako przeja-
wow rzadomysInos$ci, bytoby zgodne z intencjami Foucaulta. Zawsze, gdy producenci kultury
popularnej zachgcaja odbiorcéw do kreatywnego udzialu we wspottworzeniu konsumowanych
produktow (filmow, seriali, komiksow itp.), daje o sobie zna¢ mechanizm generowania wolno$ci
jako narzedzia zwigkszania zysku. Dla przyktadu, angazowanie si¢ mito§nikow seriali telewi-
zyjnych czy serii komiksowych w proces wspottworzenia fabuty, zaktadania fanowskich stron
internetowych poswigconych danemu projektowi, czy udziat w rozmaitych konwentach poswig-
conych kulturze popularnej, sa z tego punktu widzenia przejawem doskonatego uciele$nienia
rzagdomys$lnosci, a nie autonomicznej i kreatywnej prosumpcji. Korzystajac ze swojej rzekomej
wolnosci konsumenci kultury masowej dostarczajg przemystowi nowych pomystow. Nie sposob
nie zauwazy¢, ze chodzi tu o nowa form¢ wyzysku. Do podobnych wnioskéw — nie odwotujac
si¢ jednak do koncepcji Foucaulta — dochodzi Bartosz Mika, ktéry widzi w pojeciu prosumpcji
narzedzie ,,dyskursywnej manipulacji oraz marketingowego oddziatywania” (Mika 2014, s. 94).
Z jego punktu widzenia, stanowi ono jedynie sposob na ztagodzenie oskarzen wobec konsume-

ryzmu oraz ukrycie niezbyt korzystnych dla odbiorcow praktyk przemyshu kulturalnego.
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Ta krytyczna perspektywa rowniez znajduje swoje odzwierciedlenie w refleksji na temat interne-
tu. Jako przyktad skrajnie krytycznego nastawienia do tego medium, mozna byloby przywota¢
ksigzke Andrew Keena Kult amatora. Jak internet niszczy kulture, w ktdrej autor przeprowadza
radykalng krytyke internetu, jako medium powodujacego dramatyczna redukcjg ilo$ci wiarygod-
nych informacji w sferze publicznej oraz prowadzacego do catkowitego zaniku prawdy (Keen
2007). Tam gdzie dzigki zatarciu granicy pomi¢dzy tworca i odbiorcag wspominany wczesniej
Levinson dostrzegal szanse na rozwdj wolnosci i kreatywnosci, tam Keen widzi ,,obnizenie ja-
kosci i wiarygodno$ci otrzymywanych przez nas informacji, co z kolei znieksztalca, by nie rzec,
ze catkowicie niszczy nasz narodowy dyskurs” (Keen 2007, s. 45). Te poglady kojarza si¢ z dzie-
lem postmodernistycznego francuskiego filozofa Jeana Baudrillarda, ktéry w swoich ksigzkach
wielokrotnie analizowat negatywny wplyw mediow na rzeczywistos$¢ spoleczna. Konsekwencje
tego wpltywu stanowi mig¢dzy innymi ,,implozja sensu”, czyli zjawisko polegajace na nadpro-
dukcji informacji przez wspotczesny system medialny, ktora prowadzi z kolei do dezorientacji
jednostek. Niekontrolowany przyrost informacji powoduje zanik ich zwigzku z rzeczywistoscia,
ktora rzekomo opisuja. Tak powstaje hiperzeczywistos¢, w ktorej ludzie zyja w otoczeniu symu-

lakrow, odcinajacych ich od prawdziwej rzeczywisto$ci (Baudrillard 2005).

Wydaje sie, ze rozpatrujac zjawiska prosumpcji, pojawiajace si¢ na gruncie wspotczesnego inter-
netu, warto mie¢ w pamigci oba teoretyczne uktady odniesienia, jako skrajne punkty orientacyj-
ne swoistego continuum. Z jednej strony mamy wpisujaca si¢ w rozwazania Tofflera o prosump-
cji optymistyczng diagnoz¢ Marshalla McLuhana — okreslanego czgsto prorokiem ,,globalnej
wioski” — rozwijang dzi§ glownie w odniesieniu do mediow spotecznosciowych przez takich
medioznawcow, jak Paul Levinson; z drugiej za$ strony obserwujemy majace wiele wspdlnego
z propozycjami Foucaulta, krytyczne spojrzenie na wspotczesne media, obecne w tworczosci
Jeana Baudrillarda, ktére na grunt refleksji nad internetem przenoszg tacy autorzy jak Andrew
Keen. Obie perspektywy teoretyczne wyznaczajg skrajne punkty, pomig¢dzy ktorymi jest miejsce
na optyke posrednia. Jej zaleta powinna by¢ gotowos$¢ do uwzgledniania w analizie zarowno
tych zjawisk, ktore wigza si¢ z warto§ciowymi dzialaniami podejmowanymi przez dzisiejszych
prosumentow, jak i tych, ktére ewidentnie sygnalizuja jaki$ rodzaj manipulacji. Majac to wszyst-
ko na uwadze, warto doktadniej przyjrze¢ si¢ kategorii specyficznego prosumenta, jakim jest

wspolczesny fan.

3. Fani jako wyjatkowi prosumenci

Czy jednak fana w ogdle mozna traktowac¢ jako prosumenta? Odpowiedz na to pytanie zalezy
oczywiscie od perspektywy, z ktorej bedzie formutowana. Krytycznie nastawieni wobec kul-

tury popularnej teoretycy zapewne nie zgodza si¢ z przypisywaniem fanom prosumenckich
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wlasciwosci, natomiast zwolennicy afirmatywnego punktu widzenia nie bgeda mie¢ z tym kto-
potow. Tym bardziej, ze jest to kategoria, ktdra przeszta w ostatnich latach znaczaca ewolucje,
a w ostatnim czasie cieszy si¢ coraz wigksza popularnoscig wsrod badaczy akademickich. Jako
ilustracje mozna wskaza¢ chociazby seri¢ publikacji poswigconych fanom kultury popularnej
wydawanych przez Intellect Books. W$réd monografii i antologii opublikowanych dotychczas
znajdziemy opracowania poswigcone m.in. fanom Gwiezdnych Wojen, Star Treka, Batmana,
Sherlocka Holmesa, Doktora Who, Jamesa Bonda oraz wiclu innym produkcjom wspoétczesnej
kultury popularnej?.

Odwotujac si¢ do ustalen Piotra Siudy, mozna wyrézni¢ trzy fale naukowego zainteresowania
problematyka fanowska (Siuda 2010). Pierwsza z nich autor okresla mianem ,,fali dewiacji”.
Chodzi tu o zapoczatkowany w pierwszej potowie dwudziestego wieku okres, kiedy to fanow
kultury popularnej oraz sportu traktowano jako maniakéw, czy obsesyjnych szalencow, skrajnie
podatnych na manipulacyjne oddziatywania mediow. Fan byt wowczas postrzegany glownie
jako dewiant, zdziecinniala jednostka, niezdolna do samodzielnego myslenia, podatna na mani-
pulacje i sktonna do zachowan agresywnych.

Najbardziej chyba spektakularnym przyktadem takiego podejscia, zwigzanym z tematem niniej-
szego artykutu, sa publikacje Fredericka Werthama z lat pig¢dziesigtych na temat czytelnikow
komikséw. Ten popularny wowczas psychiatra — gltdwnie dzigki udzialowi w transmitowanych
przez telewizj¢ obradach Podkomisji Senatu USA ds. Przestgpczosci Nieletnich — dat si¢ poznac
jako zagorzaty, by nie powiedzie¢ fanatyczny, przeciwnik komikséw. W audycjach radiowych,
tekstach publicystycznych i opracowaniach naukowych’ oskarzat historie obrazkowe o propago-
wanie tresci, ktore nieodwracalnie wypaczaja psychike czytelnikéw (Wertham 1948, 1953). Teksty
kontrowersyjnego psychiatry zawieraja szereg opisow dziecigeej agresji, fragmenty wywiadow
przeprowadzanych z mtodocianymi przestgpcami oraz ilustracje w postaci najbardziej drastycz-
nych kadrow komiksowych. Za pomoca takich zestawien Wertham przekonywat o szkodliwosci
komiksdw, ktore nie tylko przyczyniaja si¢ do wzrostu przestgpczosci wsrdd nieletnich, ale prowa-

dza do wielu powaznych problemow rozwojowych czynigc z czytelnikow patologiczne jednostki.

Warto odnotowaé, ze dzi§ nie tylko kwestionowana jest naukowa wiarygodnos$¢ ustalen Wer-
thama, ale takze podejmowane s3 interesujace proby odwrdcenia tej argumentacji, polegajace
na traktowaniu komikséw i komiksowych superbohateréw jako narzg¢dzi terapeutycznych, ktore
moga pomaga¢ w radzeniu sobie z problemami natury psychicznej. Jako przyktad mozna wy-
mieni¢ wydang niedawno ksiazke Janiny Scarlet Superhero Therapy: A Hero's Journey through

A - [dostep: 20.10.2016].
: Na]bardzm] znang jego pubhkac]aL rnukow:aL pozosta]c Sedmz‘zm of the Innocent. Wiele informaciji na temat tej ksiazki mozna
znalez¢ na stronie: wwwilostsoti.org [data dostepu: 20.10.2016].


http://www.intellectbooks.co.uk/books/view-Series,id=32/
http://www.lostsoti.org
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Acceptance and Commitment Therapy, w ktorej autorka opisuje, jak superbohaterowie moga
zosta¢ zaangazowani do procesu terapeutycznego i pomoc ludziom radzi¢ sobie z niepokojem,
lekiem, depresja, wstydem i traumami. Proces terapeutyczny oparty jest tu na pokazywaniu,
w jaki sposob codzienne problemy ludzi sa odwzorowywane w opowiesciach superbohaterskich
(Scarlet 2016)*. Jak widzimy to, co kiedy$ byto zrodtem oskarzen o eskapizm i odwracanie si¢
od rzeczywistos$ci, staje si¢ dzi§ sposobem na przywracanie jednostkom umiejetnosci radzenia
sobie z problemami i efektywnego funkcjonowania w tej rzeczywisto$ci. Innym poruszajacym
przyktadem praktycznego wykorzystania fascynacji superbohaterami w procesie radzenia sobie
z trauma jest autobiograficzny komiks Deana Trippe, w ktérym opisuje on sposob, w jaki Bat-
man pomogt mu poradzi¢ sobie z tragedia, jakiej doswiadczyt w dziecinstwie (Trippe 2015)°.
Komiksowy, fikcyjny bohater ukazany jest tu, jako posta¢ ktdra realnie pomaga w procesie prze-

lamywania traumy.

Jednak pomimo tego, ze dzi$ coraz czgsciej odrzuca si¢ i kwestionuje taki sposob myslenia, jak
ten reprezentowany przez Werthama, w refleksji naukowej nadal mozna znalez¢ jego kontynu-
atorOw, wpisujacych si¢ swoimi pracami w nurt ,,fali dewiacji”. Joli Jenson pokazuje, ze wspot-
czesnie rowniez obecne s poglady, zgodnie z ktdérymi fan to patologiczna, obsesyjna i niezdolna
do zycia w spoteczenstwie jednostka badz tez cztonek rozhisteryzowanego thtumu (Jenson 2001,
s.11-12). Ich zrédet nalezy upatrywac wedtug autorki w refleksji na temat zjawisk zwigzanych
z rozwojem nowoczesnego spoleczenstwa przemystowego — upadku wspdlnoty i bedacej jej
rezultatem atomizacji oraz rosnacej wladzy mediéw. Oba te zjawiska odpowiadajg za uksztat-
towanie si¢ wyobrazenia fana jako jednostki samotnej i podatnej na medialny wptyw. O ile taki
wizerunek fana jest krzywdzacy i daleki od rzeczywistos$ci, o tyle nie sposob zaprzeczy¢, ze
1 dzi$ fani staja si¢ ofiarami manipulacji. Jako przyktad mozna rozwazy¢ przypadek akcji promo-
cyjnej poprzedzajacej premierg filmu Christophera Nolana The Dark Knight. Wedlug Margaret
Rossman ta kampania pokazata, ze dzisiejszy filmowo-komiksowy fandom moze by¢ fatwym
obiektem manipulacji specjalistéw od marketingu (Rossman 2013). Jest to niestety manipulacja
o tyle niebezpieczna, ze stwarza iluzj¢ autonomii, aktywnos$ci i kreatywnosci tych, ktorzy sa
obiektem jej oddziatywan. Trudno nie zgodzi¢ si¢ z autorka, ze dzigki pomystowym rozwigza-

niom marketingowcy cynicznie wykorzystali fanow do wlasnych celow.

Na poczatku lat dziewiecdziesigtych zaczely pojawiac si¢ pierwsze symptomy nadchodzacych
zmian w refleksji na temat fanéw. Coraz czgsciej zaczgto kwestionowac skrajnie negatywny
wizerunek fana zastepujac maniakalno-histeryczna, bierng jednostke, aktywnym i twoérczym

podmiotem zdolnym do przeciwstawienia si¢ dziatalnosci przemystu kulturalnego. Te zmiany

* Wigcej informacji o ksiazce i terapii mozna znalez¢ na stronie: http://www.supethero-therapy.com/ [dostep 20.12.2016]
> Zob: http://www.tencentticker.com/somethingterrible/ [data dostepu: 20.10.2016].
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w refleksji na temat fanowskiej dziatalnosci Piotr Siuda okresla mianem ,,fali oporu”. W ra-
mach tego nurtu tym ,,ztym” staja si¢ podmioty przemyshu kulturalnego, ktére produkuja tresci
nastawione na manipulowanie spoteczenstwem i czerpanie zyskow, natomiast fani sa postrze-
gani jako ta cze$¢ masowej publicznos$ci, ktora jest bardziej §wiadoma nieuczciwych praktyk
niz przecigtni odbiorcy. Fan jako jednostka doskonale obeznana z kultura popularna, dysponuje
bowiem mozliwosciami aktywnego interpretowania i reinterepretowania oferowanych mu tresci

oraz przeciwstawiania si¢ presji.

Umowna datg rozpoczgcia trzeciego okresu — okreslanego jako ,.fala gldéwnego nurtu” — jest
wedtug Siudy rok 2006, kiedy to ukazata si¢ publikacja Henry’ego Jenkinsa Kultura konwergen-
¢ji. W ramach tej optyki fan nie jest juz traktowany jako tylko tworczy buntownik, ktory potrafi
przeciwstawi¢ si¢ hegemonii wielkich koncernéw medialnych, a staje si¢ kims, kto moze z nimi
wspolpracowacd i czerpaé z tej wspolpracy realne korzysci. Refleksja naukowa pojawiajaca si¢
wraz z tg trzecig fala odrzuca czarno-biaty podzial na ,,ztych” (koncerny medialne) i ,,dobrych”
(fani), zastepujac go metaforyka wspolpracy opartej na wzajemnym zrozumieniu. Problematyke
napi¢cia i wzajemnych oddzialywan zachodzacych migdzy przemystem kulturowym a fanami
podejmuje William Proctor (2013). Odwotujac si¢ do kategorii marksistowskich, podkresla on,
ze cho¢ $rodki produkcji znajduja si¢ w rekach przedstawicieli wielkich koncernéow, to jednak
rola fandomu jest dzi$§ znaczaca. Tworcy musza wychodzi¢ naprzeciw oczekiwaniom odbior-
cow, cho¢ nie jest to tatwe 1 nie zawsze si¢ udaje. Wedtug autora jako przyktad tej zaleznosci
moze postuzy¢ filmowa trylogia Christophera Nolana, ktéry — nie rezygnujac z wolnosci twor-
czej — wziagl sobie do serca oczekiwania fandomu, dzigki czemu jego produkcje zdobyty uznanie
krytykéw i zaskarbity sobie sympati¢ zagorzalych fanow Batmana. Wreszcie dostali oni bowiem
to, na co czekali od lat, czyli swojego komiksowego idola tak mrocznego i tak realnego, jak to
tylko mozliwe.

Wydaje si¢ zatem, ze dzi$ fan jest bardzo skomplikowang kategoria, ktora obarczona jest ba-
gazem wszystkich znaczen wypracowywanych od poczatku dwudziestego wieku. Dla jednych
bedzie to nadal patologiczna jednostka, przesadnie reagujaca na obiekty wtasnej fascynacji i da-
jaca soba manipulowa¢. Dla innych bedzie to krytyczny i w pelni §wiadomy manipulacyjnej
dziatalnosci wielkich koncernow odbiorca, zdolny do tego, by przeciwstawi¢ si¢ systemowi me-
dialnemu. Znajdziemy wreszcie i takie poglady, zgodnie z ktérymi fan stat si¢ dzi§ petnopraw-
nym podmiotem gry, jaka tworcy podejmuja z publicznoscia. Nie sposob jednak zaprzeczy¢, ze
w rezultacie tego procesu fan przestat by¢ postrzegany jako jednowymiarowa, bierna jednostka
i zyskal szereg nowych wtasciwosci. Z punktu widzenia problematyki niniejszego tekstu kluczo-
we wydaje si¢ to, ze jest on postrzegany jako jednostka potencjalnie produktywna. John Fiske

w tej fanowskiej dziatalno$ci dopatruje si¢ trojakiego rodzaju produktywnosci (Fiske 2001).
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Po pierwsze zatem, mamy tu do czynienia z produktywnoscia semiotyczng (semiotic productivi-
ty), ktora polega na tym, ze odbiorcy dobr kultury popularnej wpisuja w nie wlasne znaczenia,
zazwyczaj inne od tych, ktore chca narzuci¢ przedstawiciele kultury dominujacej. Fiske podaje
przyktad fanek Madonny, ktore wypracowuja definicje wlasnej seksualno$ci, opozycyjne wobec
tych, ktore cheieliby narzucié¢ krytycy tej piosenkarki — tam gdzie oni widza tamanie regut, wul-
garnos$¢ 1 perwersje, wielbicielki dostrzegaja manifest wyzwolenia z opresji narzucanej przez pa-
triarchalne spoleczenstwo (Fiske 2001, s. 37). Odwolujac si¢ do przyktadow komiksowych, warto
wskaza¢ badania przeprowadzone przez Anng-Mari¢ Covich. Autorka na podstawie analizy wy-
wiadow z fanami Batmana, dochodzi do wniosku, ze kluczowa role w procesie identyfikacji z ta
postacig odgrywa nie tyle — bedaca gtéwna jej wlasciwoscia — nieztomna walka o sprawiedliwos¢,
ale fakt posiadania przez nig typowo ludzkich stabosci. Przestanie ptynace z tych opowiesci jest
wedlug respondentow proste — skoro cztowiek bez supermocy jest w stanie pokona¢ swe stabosci,
to kazdy cztowiek, jezeli tylko chce, moze zrobi¢ co§ wartosciowego dla $swiata®.

Po drugie, w ramach fanowskiej dziatalnosci daje si¢ zaobserwowac produktywno$é wypowie-
dzeniowa, czy tez enuncjacyjna (enunciative productivity). O ile produktywno$¢ semiotyczna
ma charakter wewnetrzny i zwigzana jest z procesami interpretacji oraz nadawania okreslonych
znaczen np. podczas cichej lektury, o tyle z produktywnosciag enuncjacyjng mamy, wedlug Johna
Fiske, do czynienia wowczas, gdy owe wypracowane przez odbiorcow znaczenia zostang wy-
powiedziane i stang si¢ przedmiotem dyskusji prowadzonej wérdd fandw. Mozliwos¢ dzielenia
si¢ wlasnymi opiniami, pogladami i sposobami interpretowania okreslonych dziet stanowi jeden

z kluczowych elementow konstytuujacych wspolnotowy charakter fandomu.

Produktywnos¢ tekstualna (textual productivity) to trzecia forma produktywnosci, o ktérej mowi
Fiske. W tym przypadku chodzi o dziatalnos$¢ polegajaca na tworzeniu wiasnych dziel, ktore na-
stepnie puszczane sg w obieg fanowskiej kultury. Ta sfera jest dzi$ najbardziej rozbudowana, co
manifestuje si¢ migdzy innymi w wielosci typow dziatan podejmowanych przez fanoéw kultury
popularnej. Mozna tu mianowicie wyrdznic: fan fiction, fan art, fan film czy tez cosplay (zob.
np. Siuda 2012, s. 77-81). Ta sfera fanowskiej dziatalnosci jest dzi$ zbyt rozbudowana i wielo-
wymiarowa, by opisa¢ ja w wyczerpujacy sposob, dlatego ponizej przedstawiam tylko ogdlng
charakterystyke najpopularniejszych form fanowskiej aktywnosci, ktdrg uszczegdétawiam w ko-
lejnym rozdziale.

Fan fiction to pojecie odnoszace si¢ do utworow (literackich, komiksowych) tworzonych przez
fanéw na podstawie okreslonych dziet publikowanych oficjalnie. Sg to rzeczy catkowicie ama-

torskie, ktore powstaja tylko po to, by dzieli¢ si¢ nimi w ramach fandomu. Moze to by¢ na

% Nie negujac tego wznioslego przestania, warto jednak odnotowa¢ na marginesie, ze taka charakterystyka, czyni z Batmana
doskonate narzedzie wspolezesnego, neoliberalnego dyskursu rzadomyslnosci, ktéry narzuca dzis obowiazek podmiotowego
dzialania i brania pelnej odpowiedzialnosci za swoje sukcesy i niepowodzenia.
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przyktad kontynuacja jakiej$ ksiazki czy komiksu, moze to by¢ rowniez opowies¢, w ktorej
gléwna role gra¢ beda postacie wywodzace si¢ z jakiego$ literackiego, filmowego lub komik-
sowego uniwersum. Warto zaznaczy¢, ze nie zawsze s to opowiesci o gtéwnych bohaterach
— ostatnio bardzo popularne jest tworzenie historii takze o postaciach drugoplanowych lub zto-
czyncach. Na przyktad Leslie McMurtry analizuje fanowska tworczos¢ publikowang na portalu
FanFiction.net po§wigecong postaci Jokera, czyli jednego z czarnych charakterow $wiata Bat-
mana (McMurtry 2013). Fan art odnosi si¢ natomiast do amatorskiego tworzenia prac graficz-
nych, ktére nawiazuja do oficjalnych produkcji. Moga to by¢ plakaty, portrety bohaterow, paski
komiksowe oraz grafiki, ktore rowniez pozostaja w obrgbie fandomu, ale podobnie jak w przy-
padku fan fiction, mozliwe jest publikowanie ich na odpowiednich portalach internetowych (np.
deviantart.com). Fan film to obszar odnoszacy si¢ do amatorsko-fanowskiej tworczosci filmo-
wej. W przeciwienstwie do fan fiction i fan artu, ta sfera dziatalno§ci wymaga juz znacznie wigk-
szych naktadoéw finansowych i wspotpracy w obrebie srodowiska fanowskiego, cho¢ w zwiazku
z rozwojem medidéw mozna sobie rowniez wyobrazi¢ materialy nagrywane przez pojedyncze
osoby i publikowane w sieci. Najbardziej by¢ moze widowiskowa forma produktywnosci tek-
stualnej zajmujg si¢ tak zwani cosplayerzy, czyli osoby tworzace kostiumy swoich ulubionych
bohaterow i biorgce udzial w konkursach na najlepsze ich wykonanie, organizowanych podczas

konwentéw poswigconych kulturze popularne;.

O ile najtatwiej podda¢ analizie produktywnos$¢ tekstualng i enuncjacyjna, o tyle kluczowe zna-
czenie ma jednak produktywno$¢ semiotyczna. Wyrazam tu zatem poglad odmienny od tego,
ktory proponuje chociazby Piotr Siuda, stwierdzajac, ze produktywnosci semiotycznej nie moz-
na uzna¢ za osobny rodzaj produktywnosci (Siuda 2012, s. 77). Przekonanie o kluczowej roli
produktywno$ci semiotycznej da si¢ wyprowadzi¢ z perspektywy Michela de Certeau, ktory
zajmowal si¢ analizg praktyk konsumenckich pod znakiem zapytania stawiajacych powszechne
przekonanie o biernej naturze odbiorcéw kultury popularnej (de Certeau 2008). Wydaje sig, ze
w badaniach fanowskiej produktywnos$ci wlasnie ta perspektywa moze okazaé si¢ szczegdlnie

przydatna.

Wedhug francuskiego antropologa stereotypowe przekonanie, ze konsument nic nie tworzy, jest
rezultatem upowszechnienia si¢ osiemnastowiecznej ideologii o§wieceniowej ustanawiajgcej
i legitymizujacej hierarch¢ w relacji pomiedzy wytwoércami i odbiorcami. Analizujac praktyki
zwigzane z czytelnictwem jako jedna z odmian relacji wytworca-konsument de Certeau po-
stuluje zwrdcenie uwagi na szereg podejmowanych przez czytelnika praktyk, ktore dotad byty
pomijane milczeniem. Te czytelnicze aktywnoS$ci sprawiaja, ze OW proces mozna poréwnac do
swoistego ,.klusownictwa”. Czytelnik podczas lektury staje si¢ tu aktywnym konstruktorem

okreslonych sensow, ktore sa rezultatem jego wczesniejszych dos§wiadczen, skojarzen, zasobu



Globalna wioska fandw... 21

wiedzy, nastroju i wyobrazni. Sg to zasoby interpretacyjne nieustannie uruchamiane podczas
lektury. Dzigki nim nawet kolejne odczytania tego samego tekstu moga znacznie si¢ od siebie
ro6zni¢’. Czytelnik w ten sposoéb moze migdzy innymi omijaé, odrzuca¢, kwestionowa¢ odczy-
tania oficjalne, narzucane przez tych, ktorzy roszcza sobie prawo do ostatecznej interpretacji
dzieta. Nie jest to oczywiscie tatwe, gdyz lata opresyjnej edukacji petne sa otgpiajacych ¢wiczen,
w ramach ktorych jednostka ma przyswoic sobie te interpretacje oraz potraktowac je ostatecznie

jako wiasne i kultywowac przez cate swoje zycie.

Z tej perspektywy to zatem nie tyle jednostka jest z natury biernym i mechanicznym odbior-
ca gotowych tresci i ostatecznych interpretacji, co raczej staje si¢ kims takim w procesie in-
doktrynacji, ktéry ma zakonczy¢ si¢ jednoznacznymi rozstrzygnigeciami dotyczacymi tego, kto
i dlaczego ,,wielkim poeta by!”. Propozycje de Certeau ida w kierunku odwrotnym, chodzi tu
bowiem o spojrzenie na czytelnika, jako na kogos, kto moze podja¢ probe wyzwolenia si¢ spod
tej wladzy 1 zacza¢ aktywnie czyta¢, w autonomiczny sposob, interpretujac teksty oraz wpisujac
w nie wlasne znaczenia. Jest bowiem czytelnik ,,wytworca ogrodow bedacych miniaturg Swiata
i jego sprawdzianem, Robinsonem wyspy, ktora nalezy odkry¢, lecz «owladnigtymy» rowniez
wlasnym szalenstwem, wprowadzajagcym mnogos$¢ i roznice do zapisanego systemu spoteczen-
stwa 1 tekstu. Jest wiec autorem powiesciowym” (de Certeau 2008, s. 172). Ta propozycja wy-
daje si¢ interesujacym punktem wyjscia do analizy dziatan podejmowanych na gruncie fandomu
komiksowego. Nie chodzi tu jednak o to, by z gory zaktada¢ tworczy charakter wszelkiej fanow-
skiej dziatalnosci, ale o to, by uwrazliwi¢ si¢ na analiz¢ wytworow fandomu (czyli rezultatow
produktywnos$ci enuncjacyjnej i tekstualnej) 1 podjac probe rekonstrukeji warstw znaczen w nich
ukrytych wynikajacych z réznorodnych odczytan (czyli rezultatow produktywnosci semiotycz-
nej). W dalszej czgsci tekstu w charakterze wprowadzenia do tej analizy prezentuj¢ najwazniej-

sze praktyki podejmowane przez polskich fanéw komiksu.

4. Polscy fani komiksiw

Glownym przedmiotem dalszych rozwazan sg przejawy produktywnosci tekstualnej i enuncja-
cyjnej, gdyz maja one zobiektywizowane formy, ktéore mozna podda¢ analizie. Z uwagi na we-
wnetrzny charakter produktywnos$ci semiotycznej pozostaje ona tymczasowo poza obszarem
zainteresowan, cho¢ — jak sygnalizowatem powyzej — warto mie¢ na uwadze, ze manifestuje si¢

ona wlasnie na poziomie produktywnos$ci enuncjacyjnej i tekstualnej. Ponizsza charakterystyka

7 Kazdy zapewne nie raz znalazl si¢ w sytuacji, gdy podczas kolejnej lektury tej samej ksiazki, czesto majacej miejsce po
wielu latach, interpretowal ja zupelnie inaczej niz wezesniej. Trafnie opisal t¢ sytuacje Jerzy Pilch, ktory w ksiazce Bezpowrotnie
utracona leworeeznosé stwierdzil, ze |, ksiazek nie czyta si¢ po to, aby je pamictac. Ksiazki czyta si¢ po to, aby je zapominad,
zapomina si¢ je za$ po to, by méc znoéw je czytac”.



22 Pawet Ciolkiewicz

jest raczej wstepnym wytyczeniem pola dalszych badan w oparciu o kategorie produktywnosci,

niz szczegodtowa analiza®.

Zacznijmy zatem od wskazania kilku przyktadow produktywnosci tekstualnej. Waznym i naj-
bardziej oczywistym rodzajem tego rodzaju dziatalnosci podejmowanej przez fanéw komiksu
jest oczywiscie tworzenie tekstow o komiksach. Moga to by¢ recenzje, omowienia, eseje, relacje
badz inne formy publicystyczne prezentowane w formie pisemnej lub méwionej. Moga one by¢
publikowane w magazynach komiksowych wydawanych w formie papierowej badz tez inter-
netowej. W internecie tego rodzaju teksty ukazuja si¢ na specjalnych tematycznych portalach
poswieconych komiksom lub w odpowiednich dziatach portali ogbélnotematycznych. Co wigcej,
dzigki dynamicznemu rozwojowi nowych aplikacji internetowych niemal kazdy moze dzi$ zato-
zy¢ autorskiego bloga poswigconego komiksom i publikowac na nim wiasne teksty. Uprawianie
publicystyki zwigzanej z komiksami stanowi dzi$ aktywnos$¢ dostepna dla kazdego zaintereso-

wanego taka forma dziatalnosci mito$nika komiksow.

Jesli chodzi o miejsca, w ktorych mozna publikowac swoje teksty, to w pierwszej kolejnosci
nalezy wymieni¢ tworzone przez fanow portale i blogi po§wigcone wytacznie komiksom: ,,Aleja
Komiksu”, ,,Gildia Komiksu”, ,,KZ — Magazyn Milo$nikoéw Komiksu”, ,,Kolorowe Zeszyty”;
,»Czas na komiks”, ,,Strefa Komiksu”, ,,Ziniol”. Obok nich funkcjonuja rowniez portale poswig-
cone szeroko rozumianej kulturze popularnej, ktore maja osobne dziaty poswigcone komiksom:
»Magazyn Kultury Popularnej Esensja”, ,,Paradoks”, ,,Poltergeist”, czy powstaty niedawno blog
,,Brody z Kosmosu”, ktory ma takze swoja internetowa wersj¢ magazynowa dostepna w pliku
pdf. Dziaty poswi¢cone komiksom maja tez ogélnopolskie portale internetowe (np. Wirtualna
Polska, Onet). Wymienione powyzej portale i blogi sa tworzone przez mniej lub bardziej zorga-
nizowane i zinstytucjonalizowane redakcje, ale fani komiksu dziataja takze poza tymi struktu-
rami i tworza wilasne, amatorskie jednoosobowe blogi. Maja one r6zny charakter: s3 wérod nich
takie, ktore nastawiajg si¢ na publicystyke, ale znajdziemy rowniez blogi publikujace newsy
i materialy graficzne. Do pierwszych mozna zaliczy¢ m.in. ,,Kopiec Kreta”, czy tez ,,Blog Ano-

nimowego Grzybiarza”. W drugiej znajduje si¢ np. blog ,,Z Dziennika Geeka”.

Poza ogodlnotematycznymi portalami i blogami mozna odnalez¢ takze takie, ktdre poswigcone
sa konkretnemu gatunkowi, bohaterowi, tworcy lub wydawnictwu. Komiksy superbohaterskie
sa gldéwnym przedmiotem zainteresowania tworcow magazynu ,,SuperHero”. Wsrod blogow
poswieconych konkretnemu bohaterowi komiksowemu nalezy wymienié: ,,BatCave”, ,,Gotham
w Deszczu” — oba koncentruja si¢ wokot postaci Batmana; ,,Daily Planet” — blog po§wigcony

8 7 uwagi na brak miejsca pomijam np. milosnikéw mangi, o ktérych mozna bytoby napisaé osobna, fascynujaca monografie.
Niektére formy aktywnosci fanéw komiksu opisywalem w innej ramie teoretycznej w: Cioltkiewicz 2015.
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Supermanowi. Jezeli za$ chodzi o bohaterow europejskich, to nalezy wymieni¢ chociazby
,»Thorgalverse”, na ktérym gtéwna postacia jest Thorgal. Blogi koncentrujace si¢ wokot kon-
kretnych tworcoéw to np. ,,Na plasterki” — blog zajmujacy si¢ tworczoscig Janusza Christy (autor
serii komikséw o Kajku i Kokoszu), ,,Niezwyci¢zony” — blog poswigcony dorobkowi Roberta
Kirkmana (autor komiksu ,,Zywe trupy”). Gléwnym przedmiotem zainteresowania mogg by¢é
takze wydawnictwa: ,,Nieregularny Blog Poswigcony Image Comics”, ,,DC Maniak” (blog
poswigcony wydawnictwu DC), ,,Avalon” (blog poswigcony wydawnictwu Marvel), ,,Planeta
Komiksu” (blog o obu wymienionych amerykanskich wydawnictwach). Warto wskaza¢ takze
jeden z mtodszych blogdéw, poswiecony legendarnemu brytyjskiemu wydawnictwu 2000AD —
,»2000AD PL”. Juz na podstawie tego pobieznego przegladu mozna stwierdzi¢, ze blogosfera
jest dzi$ — miedzy innymi ze wzglgdu na techniczne udogodnienia — bardzo popularnym obsza-

rem fanowskiej dziatalno$ci.

Nie sposob takze pomingé dziatalnosci z pogranicza publicystyki i tworczosci komiksowe;.
Waznym elementem aktywnosci fanéw komiksu sg mianowicie réznego rodzaju magazyny ko-
miksowe tworzone badz przez autoréw komiksow badz tez przez publicystow (badz przez jed-
nych i drugich). Publikowane sa w nich paski komiksowe, krotkie komiksy, recenzje, felietony.
Wymieni¢ trzeba m.in: powotany do zycia przez Lukasza Mazura, Jacka Jastrzgbskiego oraz
Mateusza Trabinskiego ,,Biceps” (pierwszy numer ukazat si¢ w 2010 roku, do dzi$ ukazato si¢
siedem numeréw). Wsréd magazynow, ktore juz si¢ nie ukazuja odnotowacé trzeba: ,,Produkt”
(zalozony przez Michata Sledzinskiego magazyn wydawany w latach 1999-2004), ,,Ziniol.
Kwartalnik Kultury Komiksowe;j” (stworzony przez Dominika Szcze$niaka wydawany od 1998
do 2010 zawierajacy komiksy i publicystyke). Warto odnotowacé, ze cho¢ ostatni numer pojawit
si¢ w roku 2010 do dzi$ funkcjonuje w internecie blog ,,Ziniol” po§wigcony komiksom. Co waz-
ne caly czas powstaja takze nowe inicjatywy. Przypadek ,,Ziniola” pokazuje, ze obecnie publi-
kacyjna dziatalno$¢ fanow komiksu czgsto przenosi si¢ do internetu. Istnieja oczywiscie jeszcze
magazyny w wersji papierowej (np. ,,Biceps”), ale ich autorzy borykaja si¢ z coraz wigkszymi
problemami. Do nowych magazynéw zaliczy¢ mozna np. ,,Komiks i My”, ktéry w ostatnim

czasie zadebiutowal w polskiej komiksowej sferze publiczne;.

Intensywnie rozwijajaca si¢ dzi§ forma dzialalnosci publicystycznej jest tworzenie i publiko-
wanie filmow na portalu You Tube. Trzeba tu wymieni¢ mi¢dzy innymi kanat programu radio-
wego ,,Prosto z Kadru”, na ktorym publikowane sa audycje wczesniej emitowane na antenie
radiowej (czesto w wersji rozszerzonej). Kanat poswigcony jest szeroko rozumianej tematyce
komiksowej. Znajdziemy tu recenzje najnowszych komiksow, dyskusje z tworcami, relacje z im-
prez komiksowych. Kolejng inicjatywa jest kanal ,,Komiksomaniak™ na ktéorym omawiane sg

komiksy, filmy bedace ich adaptacjami oraz wszelkie sprawy z nimi zwigzane. Na komiksach
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z uniwersum DC koncentruje si¢ natomiast autorka kanatu ,,Egzaltowana BlueBird”. Znajdzie-
my tu omoéwienia wybranych zeszytow oraz komentarze na temat postaci z tego uniwersum. Inne
kanaty, ktore warto wymieni¢ to m.in: ,,Spoiler Included”, Comics Weekly” ,,Kadr ci w oko”,
»Szafa z komiksami” i wiele innych. Ten sektor fanowskiej dziatalnos$ci wydaje si¢ najbardziej

dynamiczny — powstaje wiele nowych kanalow, ale nie wszystkie wytrzymuja probeg czasu.

W komiksowym fandomie nie tylko o komiksach si¢ pisze i mowi, ale takze probuje si¢ komiksy
tworzy¢. Amatorscy tworcy nieustannie produkuja wtasne dzieta, ale zazwyczaj wedruja one do
szuflady, albo sa publikowane w internecie, gdyz wydanie komiksu wigze si¢ z duzymi koszta-
mi. Dzi$ bardzo popularne — w Polsce i na $§wiecie — stalo si¢ finansowanie spoteczne (crowd-
funding), polegajace na poszukiwaniu wsparcia finansowego wérod czlonkdéw grup potencjalnie
zainteresowanych danym produktem. Jednym z najstarszych polskich serwisow crowdfundin-
gowych jest — wzorowany na amerykanskim Kickstarterze — ,,Polak Potrafi”, ktory wystartowat
w marcu 2011 roku, natomiast jednym z pierwszych wydawnictw, ktore wydato komiks dzigki
tej formie finansowania byto Wydawnictwo Dobre Historie, ktore opublikowalo komiks oraz
ksiazke o przygodach bohaterki zyjacej w postapokaliptycznym $wiecie (Tequila, Liczba Bestii).
Innym dzietem sfinansowanym w podobny sposéb, ale za posrednictwem innej platformy, byt
komiks Kij w dupie. Sfinansowany dzigki zbiorce pieniedzy na platformie ,,Wspieram to” ko-
miks ukazat si¢ w 2014 naktadem wydawnictwa Gindie. Inaczej niz w przypadku Tequili, byta to
papierowa wersja komiksu publikowanego wczesniej w internecie, zatem osoby, ktore zdecydo-
waly si¢ na wsparcie, wiedzialy, w co inwestuja swoje pienigdze. Podobna sytuacja miata miej-
sce w przypadku komiksu internetowego Strange Years. Komiks najpierw zostat opublikowany
w internecie, a pozniej ukazatl si¢ naktadem wydawnictwa Kultura Gniewu dzigki funduszom
zebranym przez platforme ,,Wspieram to”. W sierpniu 2015 roku sukcesem zakonczyla takze
zbidrka pienigdzy na wydanie drugiego tomu komiksu Kij w dupie oraz innego komiksu interne-
towego Portal. Aktywne poszukiwanie zrodet finansowania realizacji wlasnych projektow bez

watpienia dowodzi aktywnosci komiksowej wspolnoty.

Wrhasne dziela mozna publikowa¢ w internecie lub wydawac dzigki finansowaniu spotecznemu,
ale mozna réwniez proponowaé wspolprace oficjalnie dzialajacym na rynku wydawnictwom.
Tym bardziej, ze jest ich wicle, a w ostatnim czasie ciagle przybywaja nowe. Do najwigkszych
i najbardziej znanych zaliczy¢ nalezy m.in. Wydawnictwo Egmont, Wydawnictwo Komikso-
we, Timof i Cisi Wspdlnicy, Kultura Gniewu, Taurus Media, Mucha Comics, Ongrys, Centrala.
W ostatnim czasie na rynku pojawily si¢ takze nowe oficyny z bardzo ciekawg oferta: Planeta Ko-
miksoéw (publikujace gtownie komiksy wydawnictwa Dynamite), Bum Projekt (oferujace m.in.
Mpysig Straz 1 wznawiajace na polskim rynku seri¢ Dylan Dog), Studio Lain (wydajace komiksy
2000AD), Scream Comics (oferujace gtownie komiksy frankofonskie), Kubusse (wprowadzajace
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na rynek komiksy ze scenariuszami Jeana van Hamme’a: Epoxy, Lady S.), Wydawnictwo Kurc’
(debiutujace w pazdzierniku 2015 komiksem Storm i systematycznie oferujace kolejne klasyczne
pozycje komiksu frankofonskiego) czy wydawnictwo OMG! Wytwoérnia Stowobrazu (rozpoczy-
najace swojg przygode od amerykansko-francuskiego hitu Jam jest Legion). T¢ liste uzupehic
trzeba o wspomniane juz powyzej wydawnictwo Gindie, ktére zatozone zostalo w roku 2012
i pierwotnie wydawato gry fabularne a dzi$§ publikuje takze komiksy. Odnotowa¢ trzeba, ze wigk-

szos$¢ z tych wydawnictw to mate oficyny powotane do zycie przez fanéw komiksu.

Wymienione powyzej formy dziatalnosci publikacyjnej poswigconej komiksom wpisujace si¢
w obszar produktywnos$ci tekstualnej nie wyczerpuja oczywiscie zagadnienia. Poza nimi jest
zapewne jeszcze wiele miejsc, w ktorych uczestnicy §wiata spotecznego komiksu realizujg swo-
ja pasje piszac i mowiac o komiksach. Obok tej zorganizowanej dziatalnosci publikacyjnej za-
obserwowa¢ mozna takze oddolne inicjatywy fanowskie w wigkszym stopniu nastawione na
wspolnotowos¢, ktorag mozna wiagzac z produktywnoscig enuncjacyjng. Wszedzie tam, gdzie fani
nie tylko prezentuja wytwory wtasnej dziatalnosci, ale takze zaczynaja o nich zywiotowo dysku-

towac, manifestuje si¢ ich aktywno$¢ 1 zaangazowanie.

Omawianie tych form dziatalno$ci warto zacza¢ od krotkiej charakterystyki profili zaktadanych
na portalach spotecznosciowych, gdzie cze¢sto tocza si¢ niezwykle zywiotowe dyskusje poswig-
cone problematyce komiksowej. Zacznijmy zatem od profili zwigzanych z istniejacymi na rynku
wydawnictwami czy seriami komiksowymi. Jako przyklad postuzy¢ moze zaktadanie na Face-
booku stron poswigconych komiksom. Jednym z przejawow takiej dziatalno$ci jest inicjatywa
dwoch mitosnikow komiksu, ktorzy latem 2012 roku zatozyli fanpage serii ,,Wielka Kolekcja
Komikséw Marvela”, wydawanej na polskim rynku przez wydawnictwo Hachette. Fani komik-
sow superbohaterskich stworzyli stron¢ pos§wigcong kolejnym tomom, ktora jest zdecydowanie
lepsza od oficjalnej witryny wydawnictwa. Autorzy publikuja szczegdétowe informacje na temat
tworcow, prezentuja dzieje superbohateréw, omawiaja relacje pomigdzy poszczegdlnymi toma-
mi, publikuja recenzje, czy wreszcie opisujg analogiczne kolekcje wydane w Wielkiej Brytanii
i Czechach. Warto odnotowac, ze publikacja tej kolekcji komiksowej okazata si¢ tak duzym suk-
cesem, ze Hachette zdecydowalo si¢ na start jeszcze jednej kolekcji poswieconej marvelowskim
superbohaterom (Kolekcja Superbohaterowie Marvela), a Eaglemoss wszed! na polski rynek
z kolekcja komikséw z uniwersum DC (Wielka Kolekcja Komikséw DC). Istota tych profili jest
oczywiscie publikowanie przez autoré6w informacji na temat komiksu, ale kluczowa role odgry-
waja tu dyskusje fanow dotyczace rozmaitych aspektéw wydawanych komiksow. Informacje

zamieszczane przez administratorow profilu sa zazwyczaj jedynie wstepem do dyskusji.

? Pierwotnie: Wydawnictwo Incal.



26 Pawetl Ciolkiewicg

Jezeli juz o Facebooku mowa, to interaktywny charakter tego portalu spotecznosciowego sprzy-
ja zakladaniu grup dyskusyjnych, na ktére zapisywane sa osoby o §cisle okreslonych zainte-
resowaniach. Nie moglo oczywiscie zabrakna¢ tu grup zrzeszajacych fanéw komiksu. Chyba
najbardziej znang i najliczniejszg (ponad cztery tysigce osiemset 0sob) jest grupa o nazwie ,,Kult
Kultury Komiksu”. Cztonkowie tej grupy dziela si¢ na portalu swoimi opiniami na temat po-
szczegblnych komiksow, dyskutuja o dziatalnosci wydawnictw czy tez o formule konwentow
i festiwali organizowanych w Polsce. Tematyka podejmowana w ramach tej grupy jest bardzo
szeroka i odnosi si¢ do rozmaitych form komiksowej dziatalno$ci. Bardziej ograniczona tema-
tycznie jest inna facebookowa grupa ,,Peleryny i maski” liczaca okoto pottora tysigca cztonkow.
Jak sama nazwa wskazuje jej uczestnicy zajmujg si¢ przede wszystkim dyskusjami na temat
komikséw superbohaterskich.

Jednym z najbardziej widocznych poza internetem przejawow dziatalnosci fanowskiej jest or-
ganizacja konwentoéw. Sa to spotkania, na ktérych kluczowsa role — jak zgodnie podkreslaja ich
uczestnicy — odgrywa mozliwo$¢ spotkania si¢ i dyskutowania na tematy bedace wspolna pa-
sja. Wérod mitosnikow komiksu status kultowych imprez maja przede wszystkim dwa wielkie
mig¢dzynarodowe festiwale: ComicCon w San Diego oraz Festiwal Komiksu w Angouléme. Ten
pierwszy jest rzecz jasna wazny dla mitosnikéw komiksu amerykanskiego, drugi natomiast dla
fanow komiksow frankofonskich. Nie sg to jedyne festiwale komiksowe, ale wtasnie one ciesza
si¢ wyjatkowa estyma — chyba kazdy fan marzy, by cho¢ raz w zyciu wziaé¢ udziat w tych wiel-

kich §wigtach komiksu.

Najwazniejsza komiksowa impreza w Polsce jest natomiast Migdzynarodowy Festiwal Komiksu
i Gier, organizowany od roku 1991 w Lodzi. Podczas tej imprezy spotykaja si¢ fani komiksu
z catej Polski i biorg udziat w prelekcjach, spotkaniach z autorami, warsztatach komiksowych,
kupuja komiksy na stoiskach wydawcow i na gieldach, a takze wytrwale poluja na autografy
i rysografy tworcow. Co roku w Lodzi mozna spotkaé¢ najwicksze gwiazdy §wiatowego ko-
miksu. Od niedawna komiksy majg takze swoj dzial podczas corocznychWarszawskich Targow
Ksiazki — jest to tzw. Komiksowa Warszawa. Tu tez coraz chetniej pojawiajg si¢ wydawcey 1 au-
torzy. Trzeba takze wymieni¢ takie inicjatywy jak: Lubelskie Spotkania Komiksowe, Festiwal
Komiksu i Kultury Popularnej DwuTakt organizowany w Toruniu, Dzien Darmowego Komiksu
organizowany przez Biblioteke Uniwersyteckg w Poznaniu czy Krakowski Festiwal Komiksu.
Poza imprezami po§wigconymi tylko komiksom trzeba oczywiscie wymieni¢ wielkie konwenty
poswiecone kulturze popularnej, na ktorych komiks rowniez zajmuje wazne miejsce. Do naj-
wazniejszych naleza: Pyrkon (Poznan), Falkon (Lublin); Polkon (Wroctaw). Sa to ogromne im-
prezy przez ktdre przewija si¢ kilka tysiecy osob zainteresowanych réznymi przejawami kultury
popularnej. Esencja tych spotkan sa dyskusje uczestniczacych w nich fanow.
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Jednym z najbardziej widowiskowych aspektow fanowskiej dziatalnosci, manifestujacej si¢
gloéwnie podczas festiwali i konwentow, jest dziatalno$¢ tzw. cosplayerow, czyli 0sob przebie-
rajacych si¢ za bohateréw komiksow, gier komputerowych czy filmow. Sa to pasjonaci, ktorzy
bardzo wiele czasu i energii poswigcaja na odtwarzanie w najdrobniejszych szczegdtach strojow
bohaterow. W Polsce istnieje oficjalna grupa zajmujaca si¢ taka dziatalnoscia — Komiksowi.pl,
ale poza nimi na konwentach komiksowych mozna spotka¢ rowniez inne osoby mniej lub bar-

dziej amatorsko i entuzjastycznie tworzacych takie przebrania na wtasna reke.

Podczas konwentéw widoczna jest jeszcze jedna grupa oséb podejmujacych specyficzng aktyw-
nos¢ — fowcy autografow. Nazwa moze by¢ nieco mylaca, bo przedmiotem ich pozadania sg nie
tylko zwykle autografy, ale takze — a moze przede wszystkim — rysunki wykonywane przez autorow
zapraszanych na konwenty. Zdobycie takiego ,,rysografu” nie jest tatwe. Po pierwsze, do najbar-
dziej znanych rysownikow ustawiajg si¢ zazwyczaj bardzo dlugie kolejki. Po drugie, stworzenie
rysunku (w komiksie, na osobnej kartce albo w specjalnie przygotowanym albumie) wymaga sporo
czasu, co sprawia, ze liczba osob, ktore maja szanse na zdobycie takiego trofeum nie jest duza. Po
trzecie, zeby miec¢ szans¢ na zdobycie rysunku trzeba najpierw pozyskac ,,numerek” uprawniajacy
do ustawienia si¢ w kolejce do danego artysty (jest to ostatnio wprowadzana przez organizatoro6w
proba uporzadkowania zywiotu towcow autografow). Wszystko to nie zraza najbardziej wytrwatych
uczestnikow tego wyscigu, dla ktorych caly festiwal bardzo czesto sprowadza si¢ do wielogodzin-

nego stania w kolejkach po to, by zdoby¢ ,,rysograf” i zamieni¢ cho¢ stowo z ulubionym autorem.

Wydaje sig, ze rozpatrywanie tych wspolnotowych dzialan podejmowanych podczas konwen-
tow w ramach produktywnos$ci enuncacyjnej jest uzasadnione ich interaktywnym charakterem.
Wszystko to dokonuje si¢ bowiem w relacji pomigdzy fanami, ktory nieustannie ze soba dys-
kutuja na tematy Scisle zwigzane z ta dziatalno$ciag. Wszystkie omoéwione powyzej formy pro-
duktywnosci zdajg si¢ stanowi¢ potwierdzenie tezy mowiacej o tym, ze postrzeganie fana jako
biernej, patologicznej jednostki jest zafalszowywaniem rzeczywistosci. Wiaczenie tych praktyk
do charakterystyki fana jest jednak dopiero pierwszym krokiem w analizie. Kolejny powinien
polegaé na podjeciu szezegotowych etnograficznych badan nad wskazanymi powyzej formami
fanowskiej aktywnosci. Dopiero na ich podstawie bedzie mozna sformutowaé wnioski na temat

charakteru wspotczesnego fana komiksow.

Podsumowanie

Na podstawie powyzszych uwag mozna stwierdzi¢, ze spotecznos¢ fanow komiksu jest nie-
zwykle zrdéznicowana i znaczna jej czgs¢ pozostaje zaangazowana w realizacje praktyk zwig-

zanych z obiektem swojej fascynacji. Nie oznacza to oczywiscie, ze wszyscy fani komiksu sa
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w jednakowym stopniu produktywni. Bez watpienia sa w$rdd nich takze takie jednostki, ktore
traktujg lekture komiksu tylko i wylgcznie jako sposoéb na wypoczynek i relaks. Jednak z godnie
z przywolang tu wezesniej perspektywa Michela de Certeau nawet taka lektura moze przeciez
obfitowaé w szereg dzialan o produktywnym charakterze i powinna by¢ traktowana jako przejaw

produktywnosci semantyczne;j.

Opisujac, z koniecznos$ci skrétowo, pewien zestaw praktyk fanowskich chcialem odniesé je do
szerszej refleksji dotyczacej przeobrazen kultury popularnej i dyskusji na temat autonomiczne-
go charakteru dziatalno$ci prosumenckiej. Na podstawie tego przegladu mozna sformutowaé
wniosek, ze uproszczony i stereotypowy obraz fana jako biernej i niezbyt dostosowanej do zycia
w spoleczenstwie jednostki, jest nie tylko krzywdzacy, ale po prostu nieadekwatny. Nie chodzi
o to, ze fandw odpowiadajacych temu stereotypowi nie ma — zapewne sg, ale obok takiego spo-
sobu bycia fanem jest jeszcze wiele roznych form podejmowania tej aktywnosci, ktore nalezy

obja¢ analiza.

Bez odpowiedzi pozostaje natomiast na razie pytanie o to, w jakim stopniu te praktyki stanowig
przejaw autonomicznej prosumpcji, a w jakim sg przejawem rzadomyslnosci. Na pierwszy rzut
oka moze si¢ wydawac, ze ta spontaniczna dziatalnos$¢ jest doskonalym przyktadem podmio-
towego zaangazowania aktywnych jednostek w sfer¢ spoleczno-kulturowej dziatalnosci. Nie
sposob jednak wykluczy¢, ze w tym obszarze obecne sg rowniez elementy Swiadczace o tym, ze
ta dziatalno$¢ — nawet podejmowana w dobrej wierze — stopniowo zostaje zawlaszczana przez
przemyst kulturalny, ktory w ten sposob bezkosztowo zwigksza skutecznos¢ swego oddziatywa-
nia. Odpowiedz na to pytanie wymaga skrupulatnych badan i analiz.

Powyzsza charakterystyka pozwala natomiast sformutowaé tez¢ méwiaca o globalnym charak-
terze wspolnoty fanow komiksu. Nie chodzi tu jednak o to, Ze tworza oni spotecznos¢, w ktorej
wszyscy si¢ znajg i komunikuja si¢ ze sobg w nieskrepowany sposob. Taka sytuacja jest oczy-
wiscie niemozliwa. Zamiast tego mamy raczej szereg mniejszych, zazebiajacych si¢ wspolnot,
w ramach ktérych podejmowane sg okreslone aktywno$ci majace swoje warianty w roéznych
czesciach $wiata. Najbardziej podatne na taki ogolno$wiatowy charakter sg wspolnoty fanow
konkretnych bohateré6w komiksowych. Ze wzgledu na logike rozwoju przemystu komiksowego
najbardziej wyrazistymi markami sg dzi$ amerykanscy superbohaterowie, ktorzy maja swoich
fan6w na caltym $wiecie. Niemiej jednak kazdy fan komiksu ma $wiadomos¢ funkcjonowania
w wickszej, ogolno§wiatowej strukturze, tworzonej przez osoby, z ktdérymi tgczy go wspolnota

zainteresowan i praktyk.
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Summary: Global Village of Fans. The Case of Socio-cultural Activities of Comic Book Lovers. The main purpose
of this article is to describe the specificity of comic book fans on the background of the socio-cultural
transformations. The text is an attempt to answer the question, if comic book fans can be treated as cre-
ators of McLuhan’s global village. First, the author indicates the theoretical sources of negative image of
the fans, that stem from the discussions about the modernization, democratization and the development
of mass culture. In the subsequent passage the author presents the issues relating to the contemporary
modifications, that take place in the field of cultural production. He also explains Toffler’s category of
a prosumer. Next, the author describes the transformation of theoretical reflection about the fans. In the
last part of the article, various characteristics of the activities undertaken by Polish comic book fans are
presented. According to the author, examples analyzed in this article undermine the thesis about passivity
of the audience of popular culture.

Key words: global vilage, fan, prosumer, comic books.

Pawel Ciotkiewicz — doktor socjologii, absolwent Uniwersytetu L.édzkiego, adiunkt w Uczelni Nauk
Spotecznych w Lodzi. Laureat Nagrody im. Jana Lutyniskiego za najlepsza prace magisterska napisang
w Instytucie Socjologii UL (2002) oraz gtéwnej nagrody w ogélnopolskim konkursie na najlepsza prace
doktorska organizowanym pod patronatem Prezydenta RP (2011). Zainteresowania naukowe: analiza dys-
kursu, kulturowe oddzialywanie mediow, kultura popularna (ze szczegblnym uwzglednieniem komiksu).
Autor ksiqzki pt. Pamiel biorowa w dyskursie publicznym. Analiza polskie debaty na temat wypedzei Niemcow po
drugiej wopnie Swiatowes (2012) i kilkudziesieciu artykuléw publikowanych w punktowanych czasopismach na-
ukowych (m.in. ,,Przeglad Socjologiczny”, ,,Studia Socjologiczne”, ,,Kultura i Spoleczenstwo”, , Przeglad
Humanistyczny”, ,,Studia Kulturoznawcze”, ,,Wtadza Sadzenia”) oraz monografiach. Publikuje réwniez
w magazynach i portalach internetowych poswieconych kulturze popularnej (m.in. ,,Esensja”, ,,Paradoks”,
LKZ”, ,,Gotham w Deszczu”).

Kontakt z autorem: pciolkiewicz@gmail.com


mailto:pciolkiewicz@gmail.com




Interdyscyplinarne Studia Spoteczne
Numer 2 (2), 2016

Tomasz Zaglewski
Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu

Batman jest wszedzie, czyli Batman
Incorporated Granta Morrisona

w kontekscie rozwazarn nad komiksowq
globalizacia

Streszczenie: Glownym celem artykulu jest zrekonstruowanie inter- oraz intratekstualnych strategii es-
tetyczno-produkeyjnych, wpisujacych medium komiksowe w mechanizmy proceséw globalizacyjnych.
Postugujac sie wybranym przyktadem — histotia Batman Incorporated autorstwa Granta Mottisona — autor
stara si¢ z jednej strony odtworzy¢ globalne konteksty, w ramach ktérych usytuowane sa popularne opo-
wiesci superbohaterskie, inkorporujace lokalne trendy i znaczenia w struktury masowej rozrywki. Z drugiej
jednak strony, wybrana histotia Batman Incorporated okazuje si¢ $wietnym przykladem $wiadomej refleks;ji
podjetej w ramach medium komiksowego na temat globalnych przeplywéw motywéw i ikon superboha-
terskich, stajac si¢ tym samym zaréwno zapisem, jak i efektem owych ruchow.

Stowa kluczowe: komiks, kultura komiksowa, globalizacja, Batman, Grant Morrison.

W ramach akademickich dyskusji dotyczacych szeroko rozumianego zjawiska globalizacji,
medium komiksowe nie stanowi zasadniczo istotnego punktu wyjscia dla obserwacji globalnej
(pop)kultury. W najlepszym razie, wybrane elementy kultury komiksowej — konkretne narracje,
postacie badz autorzy — sg zauwazalne przez badaczy o tyle, o ile udaje im si¢ przedrze¢ do
bardziej istotnego obszaru medialnego, jak Internet czy tez wciaz jeszcze telewizja, opuszczajac
tym samym owo ,,getto” opowiesci komiksowych, do ktérego niektdrzy teoretycy wcigz zbyt
czesto boja si¢ zapuszezac. Jest to jednak zadziwiajaca tendencja nie tylko z uwagi na nie-
stuszne dyskryminowanie komiksu w kontekscie konkurencyjnych tekstow kultury popularne;.
Bezsprzecznie bowiem, w ciagu kilkunastu ostatnich lat opowiesci obrazkowe staty si¢ jednym
z najwazniejszych zrodel popularnych narracji, przenoszonych odpowiednio na grunt kina, te-
lewizji czy tez gier komputerowych, ktorych globalna rozpoznawalno$¢ zaczgta zatacza¢ coraz
szersze kregi. Do$¢ przypomnieé, iz stosunkowo mato ,,globalna” i raczej zarezerwowana pier-
wotnie dla komiksowego ,,potswiatka” posta¢ zabojczego Deadpoola z komiksow wydawnictwa
Marvel (za sprawg spektakularnego sukcesu pelnometrazowego filmu z jego udziatem) blyska-
wicznie stafa si¢ jedna z najpopularniejszych postaci wspotczesnego kina rozrywkowego, bijac

rekordy otwarcia w niemal kazdym kraju, gdzie film ten miat swoja oficjalng premiere'.

! Co szezegdlnie interesujace, przypadek ten nie dotyczy Polski, gdzie film Deadpool zarobil w swéj weekend otwarcia mniej,

niz rodzima komedia romantyczna Planeta singli.
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Casus Deadpoola nie powinien dziwi¢ o tyle, iz popularny komiks amerykanski — potocznie nazy-
wany superbohaterskim — dla wielu stanowi wlasciwie synonim popkulturowej globalizacji, cho¢
paradoksalnie ma on o wiele mniej wspolnego z samymi komiksami, niz z szerokim zakresem
licencjonowanych produktow, powigzanych z danym bohaterem-marka. Od lat, w ramach roz-
norakich rankingéw i podsumowan branzowych dotyczacych marketingowego potencjatu i roz-
poznawalno$ci danych marek, jedna z czolowych lokat zajmuje charakterystyczne ,,S” wpisane
w ksztalt przypominajacy przekrdj diamentu. Logo pierwszego komiksowego superherosa — czyli
Supermana, stworzonego przez par¢ komiksowych artystow Jerry’ego Siegela i Joego Shustera
— stanowi nie tylko wizualng klisze, niemal natychmiastowo kojarzong przez zaréwno mtodego,
jak 1 starszego odbiorce, lecz jednoczesnie rownie momentalnie uruchamia on olbrzymi zestaw
okreslonych skojarzen i zachowan, powigzanych odpowiednio zar6wno z posiadang wiedza, jak
i konkretnymi obszarami konsumpcyjnych praktyk®. Céz jednak wynika z samej popularnosci

amerykanskiego komiksu dla bardziej teoretycznych rozwazan nad procesami globalizacji?

Jedna z mozliwych konsekwencji jest tu wlasnie owa niemalze powszechna i uniwersalna
dostgpnos¢ symboli i wizerunkow kojarzonych z amerykanskimi historyjkami, bezposrednio
wplywajaca na ksztalt poza-amerykanskiego rynku komiksowego, ktory — z wyjatkiem Japonii
— zmagac¢ si¢ musi z iloSciowa przewaga amerykanskich komiksow, zauwazalnie wptywajaca
przeciez takze na powszechne wyobrazenie o komiksie (przyrownujace komiks jako medium in
toto ograniczone wylacznie do przygod Supermana i jemu podobnych postaci). Z drugiej jednak
strony, niesprawiedliwie byloby sadzi¢, iz w ramach komiksu popularnego nie zachodza procesy
$wiadczace o pewnej Swiadomosci owego globalnego charakteru oraz zakresu popularnych gra-
ficznych narracji, ktérych poszczegdlni tworcy nie omieszkaja komentowac na sobie wlasciwy
sposob (operujac jednoczesnie wewnatrz ,,globalizujacego” medium). Z taka wiasnie sytuacja
mamy do czynienia w przypadku bardzo interesujacej serii przygodd komiksowego Batmana —
zebranej w ramach linii narracyjnej opatrzonej tytutem Batman Incorporated — ktdrej autor,
legendarny komiksowy tworca Grant Morrison, zaoferowat swoim czytelnikom jedno z najcie-
kawszych spojrzen na komiksowy model globalizacji. W niniejszym artykule chciatbym zasta-
nowi¢ si¢ zatem nad tym konkretnym przyktadem superbohaterskiej serii graficznej, celem wy-

kazania jej wieloaspektowego uwiktania w problematyke ekonomiczno-estetycznej globalizacji.

Stephanie Hill, piszac o postepujacej globalizacji ekonomicznej na terenie komiksowego rynku,
odznaczajacego si¢ oczywiscie zmasowang ,,amerykanizacja” tego obszaru, stusznie zauwaza, iz
proces ten posiada dwa zasadnicze oblicza. Po pierwsze, w najbardziej namacalnym i zauwazal-
nym stopniu, niekwestionowana dzi§ dominacja komiksow superbohaterskich, w kontekscie ca-

losciowej produkcji komiksowej, znajduje swoje odbicie w samym uktadzie dostepnej na danym

2 Patrz: http://wwwfamouslogos.us/superman-logo/ [dostep: 13.07.2016].
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rynku poza-amerykanskim oferty, gdzie dominuja przedruki superheroicznych tytutow. ,,Cho-
ciazby w Belgii — pisze Hill — miejscu narodzin komiksu [...] trwa walka z przyplywem zagra-
nicznych komiksow, dotyczaca zachowania miejsca na lokalnym rynku dla wtasnych produkcji,
co wydaje si¢ jak najbardziej zdroworozsadkowym dziataniem [...]. W przypadku Belgii si¢ga
si¢ nawet po publiczne fundusze pochodzace z Ministerstwa Kultury, byleby tylko wesprzeé¢
i zachowa¢ lokalne komiksowe talenty” (Hill 2012). Nie trzeba zreszta w tym przypadku siggaé
az po przyktad belgijski, aby zda¢ sobie spraw¢ z dominacji amerykanskich imprintow. Takze
w dostgpnych publicznie zestawieniach polskich sklepéw branzowych, jak np. sklep.gildia.pl,
comiesi¢cznie kroluja w ostatnim czasie komiksy wydawnictwa Egmont, stanowigce przektady
najnowszych amerykanskich serii, jak wspomniany Deadpool czy tez ekskluzywne wydania
superbohaterskich klasykow (pokroju Kryzysu na Nieskonczonych Ziemiach). Pozostaje rzecz
jasna kwestig dyskusyjna, na ile reprezentatywne oraz wiarygodne sa tego typu zestawienia, lecz
bez watpienia biorg one udziat w konstruowaniu ogélnego dyskursu na temat lokalnej ekonomi-

ki komiksu, podkreslajacej finansowe powodzenie wlasnie tych tytutow.

Poza wzgledami czysto ,,wystawienniczo-finansowymi” Hill dostrzega jednak réwniez drugie
niebezpieczenstwo zwigzane z globalizowaniem, lub tez raczej amerykanizowaniem si¢ komik-
su. Autorce chodzi tutaj o niemal catkowite zmonopolizowanie, zauwazalne wewnatrz mocno
scentralizowanego rynku, ktore przeklada si¢ takze na swoistg akumulacje kreatywnego poten-
cjalu w obrebie dwodch zaledwie podmiotéw komiksowych. ,,Jest pewien powod, dla ktorego
nazywamy wydawnictwa Marvel oraz DC Comics «Wielka Dwojka». — zauwaza Hill — Wynika
to z tego, iz sa one zwyczajnie ogromne. A bycie ogromnym daje prawo do $ciagania do siebie
najwickszych $wiatowych talentéw. Dwa najbardziej rozpoznawalne wspolczesnie nazwiska
w $wiecie komiksu, Alan Moore (Straznicy, V jak Vendetta) oraz Grant Morrison (A4//-Star Su-
perman, The Invisibles, New X-Men) pochodza ze Zjednoczonego Krolestwa. Moore jest An-
glikiem, Morrison Szkotem. Nawet Frank Quitely [wspotpracownik Morrisona — T.Z.], ktory
ilustrowatl All-Star Superman oraz New X-Men jest Szkotem” (tamze). Znéw jednak, podobnych
przyktadow swoiscie ,,pro-amerykanskich” karier zdolnych mtodych europejskich tworcow
mozna poszukiwaé takze w Polsce. Historie Szymona Kudranskiego, Piotra Kowalskiego czy
tez najnowszy przypadek Katarzyny Niemczyk dobitnie ilustruja, iz to wlasnie praca dla kogo$
z ,,Wielkiej Dwojki” — Marvela lub DC — stanowi swoisty punkt zwrotny w dorobku komik-
sowego artysty. Centralizacja globalnie rozproszonych talentow przektada si¢ jednak takze na
inne, czysto narracyjne zjawisko, ktorym jest przechwytywanie ,,lokalnych” opowiesci oraz ich
uniwersalizowanie wedtug regut globalnego rynku.

Jak podsumowuje Stephanie Hill: ,,Historie komiksowe nie tylko pochodzg od artystow z roz-

nych stron $wiata, ale i1 rozgrywaja si¢ na catym $wiecie. Brzmi to niemal komicznie, ale jesli
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chcesz przeczyta¢ komiks o brytyjskim superbohaterze, musisz si¢ggna¢ po wydawanego przez
Marvela Kapitana Brytanie, ktory staje si¢ integralng cze$cig reszty szalenie popularnych po-
staci tego wydawnictwa. Seria Batman Incorporated opowiada o zamaskowanych mscicie-
lach, stylizowanych na tytutlowego Batmana, operujacych w skali globalnej (niejaki Nightrun-
ner broni Paryza, a z kolei w Anglii dziata para Knight and Squire [Rycerz i Giermek — T.Z.])”
(tamze). Rzeczywiscie jedng z najbardziej zauwazalnych tendencji dotyczacych najnowszej
odmiany komiksow superbohaterskich wydaje si¢ wlasnie owa postgpujaca multikulturali-
zacja klasycznych wizerunkéw popularnych heroséw. Coraz czgdciej, zar6wno z powoddw
czysto finansowych — zwigzanych z chgcig zwigkszenia zainteresowania dana globalng marka
na lokalnym rynku — jak i koniecznosci postepujacego dywersyfikowania mocno skostnialych
historii, amerykanscy scenarzys$ci przeksztatcaja konkretnych bohaterow pod katem wybra-

nego tropu kulturowego, zachowujac jednak przy tym 6w nieusuwalny rys ,,american hero”.

Jednym z pierwszych i najciekawszych jednoczes$nie tego typu przypadkow byta historia Spi-
der-Man: India wydana w 2004 roku. Bohaterem komiksu byt mlody Pavitr Prabhakar, ktéry
wraz ze swoja ciotka Maya oraz wujkiem Bimem przenosi si¢ z niewielkiej indyjskiej wioski
do Mombaju. Tam poznaje migdzy innymi swa przyszta wielka mito§¢ — Meer¢ Jain — oraz
niezwykle niebezpiecznego Nalina Oberoia, szefa lokalnej mafii. Oczywiscie nie trzeba by¢
komiksowym omnibusem, aby domysle¢ sig, iz za ,,indyjskimi” imionami oraz nazwiskami
kryja si¢ doskonale znane czytelnikom amerykanskie pierwowzory konkretnych postaci, czyli
Peter Parker, ciocia May i wujek Ben, Mary Jane oraz Norman Osborn. Co ciekawe, Spider-
-Man: India — zachowujac zasadniczo ten sam szkielet narracyjny, ktory wykorzystany zostat
w oryginalnej historii — stara si¢ swoiscie ,,znaturalizowa¢” owa globalnie rozpoznawalng
opowies¢ pod katem lokalnej charakterystyki. I tak oto zamiast nieszcze$liwego wypadku
w laboratorium, gdzie Peter Parker zostal ugryziony przez napromieniowanego pajaka, Pavitr
Prabhakar zyskuje swe ,,pajecze” moce poprzez spotkanie z indyjskim joginem, ktory przeka-
zuje chtopakowi niezwykle zdolnosci w catkowicie magiczny (anty-naukowy wzgledem pier-
wowzoru) sposob. Pozostaje oczywiscie kwestig dalece dyskusyjng, czy zastosowane w ten
sposdéb czysto powierzchowne i efekciarskie zabiegi scenarzystow nie stanowig kolejnego
przyktadu post-kolonialnego myslenia, czgsto spotykanego przeciez w obrgbie amerykansko-
-centrycznej globalizacji. Zasadniczo bowiem trudno moéowi¢ tu o jakkolwiek poglebionym
spojrzeniu na kulture indyjska, skoro ogranicza si¢ ona jedynie do wprowadzenia wizerunko-
wych zmian do zelaznego schematu. Jak jednak wspomnialem wczesniej, tego typu zabiegi
wewnatrztekstowe, majace skonfrontowac elementy globalne oraz lokalne wewnatrz danego
tytutu, nalezy postrzega¢ przede wszystkim w kategoriach finansowych, jako che¢¢ poszerzenia
oferty wydawniczej.
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Z podobng sytuacja mamy zreszta do czynienia takze w najnowszej ofercie wydawnictwa DC
Comics — powigzanej z kolejnym od$wiezeniem uniwersum tego wydawnictwa o nazwie Re-
birth — gdzie bohaterem oryginalnej serii New Super-Man jest... chinskie wcielenie Supermana.
W komiksie autorstwa Gene’a Luena Yanga oraz Viktora Bogdanovica, moc zabitego, orygi-
nalnego amerykanskiego Cztowieka ze Stali zostaje przejeta przez chinskiego nastolatka imie-
niem Kenan Kong. Ten wyrazny ukton w strone gigantycznego potencjalu rynkowego chinskich
czytelnikow znow jednak trudno potraktowac, jako co$ wigcej, niz tylko ekonomiczna ekspan-
sje. Ciekawie brzmig tu jednak idee samych tworcow, zmierzajace do pogodzenia elementow
globalnych i lokalnych w obrgbie New Super-Man. Scenarzysta komiksu, Gene Luen Yang, na-
stepujaco wyjasnia chociazby swoja prace nad nowym alter ego Super-Mana: ,,1. Powinno by¢
to wiarygodne chinskie imi¢. 2. Imi¢ bohatera powinno w jaki$ sposob odnosi¢ si¢ do watku
podroézy bohatera. 3. Angielska wersja chinskiego imienia powinna nawigzywac¢ do transkrypcji
standardowego jezyka mandarynskiego, czyli systemu pinyin [...]. 4. Angielska wersja powinna
moéce zachowac inicjaty K. K., co powinno stanowi¢ pomocne narz¢dzie w polaczeniu nowego
bohatera z oryginalnym Clarkiem Kentem. Nie mogtem uzy¢ C, poniewaz w pinyin nie ma twar-
dego C. 5. Wersja angielska powinna by¢ tatwa do wymoéwienia dla amerykanskich czytelnikdw,
ktorzy nie znaja pinyin. Oznacza to, iz musiatem unika¢ liter w stylu x (wymawiane jako sh

W pinyin) i ¢ (wymawiane jako ch)” (Yang 2016).

Na tle zarysowanych powyzej uwag, wynikajacych z kilku najwazniejszych w mojej ocenie
zalezno$ci dotyczacych podmiotowo-przedmiotowego charakteru amerykanskiego komiksu
popularnego, mozliwe jest stwierdzenie, iz zjawisko szeroko rozumianej globalizacji dotyczy
medium komiksowego zasadniczo w dwoch wymiarach — intertekstualnym oraz intratekstual-
nym. O komiksowej globalizacji intertekstualnej mozna mowi¢ w kontekscie przedstawionych
powyzej zalezno$ci ekonomiczno-produkcyjnych, wpisujacych konkretne tytuly w zakres po-
nadnarodowego przeptywu kapitatu finansowego oraz tworczego, ktorego koncowymi efektami
sa zarowno estetyczne, jak i merkantylne wlasciwosci danej serii. Globalizacje w kontekscie
intratekstualnym da si¢ w moim odczuciu zauwazy¢ z kolei wlasnie w ramach konkretnych
realizacji, podejmujacych w swej diegetycznej warstwie probg uchwycenia relacji pomigdzy
globalnos$cia a lokalnoscig witasnie. Takg w koncu swoiscie ,,globalizacyjng” opowiescia jest
przeciez przywolana powyzej seria New Super-Man, ktorej zasadniczy punt wyjscia dotyczy
dostownego rozproszenia mocy Supermana na szereg nowych postaci, powigzanych m.in. z no-
wymi kontekstami spoteczno-kulturowymi. W zakresie tego typu intratekstualnych wypowiedzi
dotyczacych popularnego komiksu niewiele serii moze poszczyci¢ si¢ rownie zlozonym oraz
oryginalnym podejsciem, jak Batman Incorporated Granta Morrisona, stanowigca dostowna pod

wieloma wzgledami aluzj¢ do procesow globalizacyjnych.
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Batman Incorporated to seria komiksow opowiadajaca o przygodach tytutowego Czowieka-Nie-
toperza, bedaca konsekwencja wczesniejszych wydarzen w zyciu tego superbohatera, zawartych
w historiach Batman R.1.P., Final Crisis czy tez The Return of Bruce Wayne. Za wszystkimi tymi
opowiesciami stoi szkocki scenarzysta Grant Morrison — jedna z najwazniejszych i najbardziej
kontrowersyjnych postaci wspotczesnego komiksu, ekscentryczny ,,mag chaosu” i okultysta
oraz tworca komiksow niezwykle rozbudowanych narracyjnie, a takze konceptualnie. Batman
Incorporated — w najwickszym skrocie — dotyczy szczegolnego etapu w zyciu Bruce’a Wayne’a/
Batmana, ktory stwierdza, iz wobec wcigz poszerzajacego si¢ pola dziatalno$ci wszelkiej masci
kryminalistoéw na catym $wiecie, jeden Batman to za mato, aby poradzi¢ sobie ze wszystkimi za-
grozeniami. Tak oto pojawia si¢ pomyst zatozenia tytutowego ,,Batman Inc.” — oficjalnie dziata-
jacej organizacji zrzeszajacej oraz wspierajacej wszystkich heroséw globu, identyfikujacych si¢
z symbolikg Batmana, takich jak argentynski El Gaucho, brytyjski The Hood czy afroamerykan-
ski Batwing. Ukazujaca si¢ w okresie listopad 2010 — lipiec 2013 saga, na pierwszy rzut oka wy-
daje si¢ dos¢ absurdalng fabula, przywracajaca postaci Mrocznego Rycerza cz¢$¢ niegdysiejszej,
kampowe;j estetyki. Jak to jednak wielokrotnie bywa ze scenariuszami Morrisona, wlasciwy sens
Batman Incorporated kryje si¢ glgboko pod kolorowg i sensacyjna poetyka, w tym konkretnym
przypadku stanowiac catkiem powazne i zajmujace studium globalnego dziatania komiksu.

Jak stusznie zauwaza w swym imponujacym opracowaniu tworczosci Morrisona Cody Walker,
calg lini¢ fabularng Batman Incorporated wypehiaja réznego rodzaju nawigzania i aluzje odno-
szace si¢ w mniejszym lub wigkszym stopniu do refleksji na temat popkulturowej globalizacji.
Positkujac si¢ obserwacjami Walkera mozna stwierdzi¢, iz dwa gtéwne obszary tego zjawiska,
ktére Morrison szczegdlnie mocno analizuje w swych komiksach o Batmanie, to kwestia dzia-
falno$ci oraz rozwoju mi¢dzynarodowych korporacji oraz globalny zasigg konsumpcyjnych
symboli i marek. Zasadniczo wigc, jak twierdzi autor ksiazki The Anatomy of Zur-en-Arrh: Un-
derstanding Grant Morrison's Batman, gtdéwnym tematem podjetym przez szkockiego pisarza
na famach Batman Incorporated jest re-interpretacja klasycznego motywu samotnego msciciela
w kierunku oficjalnego, migdzynarodowego koncernu, ktorego gtéwnym celem miataby by¢
walka z niesprawiedliwoscia. ,,W Batman Inc. Morrison przenosi swoje rozwazania na temat
korporacji na zupetnie nowy poziom. — pisze Walker — Komiks ten domaga si¢ postawienia pyta-
nia: «co by bylo, gdyby istniata korporacja catkowicie poswigcona ratowaniu ludzkiego zycia?»
[...]. Tworzac korporacyjnego Batmana, Morrison stara si¢ przeciwstawi¢ wyobrazeniu dotycza-
cym korporacji jako narzgdziom zysku. Co oczywiste [...] jest to jedynie rodzaj spekulacji suge-

rujacy, iz korporacje nie musza dziata¢ wylacznie w oparciu o dochody” (Walker 2013, s.161).

Idac dalej tak zarysowanym tropem, Morrison konsekwentnie adaptuje takze ideologi¢ dziatania

korporacji na grunt przeciwnikow, z ktorymi Batman i jego sprzymierzency beda musieli si¢
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zmierzy¢. W przeciwienstwie bowiem do wielu klasycznych narracji o superbohaterach, glow-
nym przeciwnikiem Batmana w Batman Incorporated nie jest kolejny przerysowany ztoczynca,
lecz migdzynarodowa organizacja Lewiatan, stanowigca do pewnego stopnia odbicie projek-
tu Batman Inc. i az nadto przypominajaca struktury wielu siatek terrorystycznych. Tak zatem,
jak pomyst na utworzenie swoistej superbohaterskiej franczyzy staje si¢ sposobem Batmana na
ocalenie §wiata, tak i sami ztoczyncy zaczynaja operowaé w tym fikcyjnym $wiecie positkujac
si¢ podobnym sposobem myslenia. Co cickawe, w pewnym momencie Morrison mocno pola-
ryzuje dzialalno$¢ Batman Inc. oraz pochodnych Lewiatanowi struktur przestepczych, wpisujac
je w konflikt klasowy pomiedzy wizja korporacyjnej ameryki a komunistycznymi niemalze po-
budkami jego przeciwnikow. ,,Taka nowa przestgpcza franczyza — kontynuuje Walker — staje si¢
organizacja Average Joe’s [ Przecietni Joe — T.Z.]. [ ...]. Ci ztoczyncy zostaja przedstawieni, jako
przedstawiciele «klasy pracujacej», ktorzy staraja si¢ powiazac¢ koniec z koncem. [...]. Przywdd-
ca Average Joe’s okresla nawet w pewnym momencie Bruce’a Wayne’a, jako «jakiego$ miliar-
dera z kieszeniami glgbszymi, niz Wielki Kanion, ktéry chetnie pomaga kazdemu harcerzykowi
w pelerynie» [aluzja do faktu, iz Wayne — alter ego Batmana — oficjalnie wspomaga swoim
majatkiem dziatalno$¢ Batman Inc. — T.Z.]. [...]. Jest to klasyczny wizerunek walki klas, gdzie
klasa pracujaca nienawidzi bogaczy, lecz poniewaz konflikt 6w odtwarza si¢ na stronie komik-
su, to musi on zosta¢ ozdobiony kolorowymi kostiumami i kryptonimami. A poniewaz bohater
glowny jest milionerem, czytelnik automatycznie zaczyna kibicowaé bogatej klasie wyzszej,

a nie ludziom walczacym o przetrwanie” (tamze, s.179).

Ta ostatnia uwaga autora wydaje si¢ szczegodlnie interesujaca w kontekscie rozwazan nad ele-
mentami dyskursu globalizacyjnego, obecnego na tamach Batman Incorporated. Morrison cat-
kiem $wiadomie bowiem podejmuje tu pewna gre¢ z czytelnikiem, obnazajac przed nim ide-
ologiczne fundamenty opowiesci o superbohaterach, opartych w koncu o finansowe i moralne
reguly globalnego kapitalizmu i demitologizujac w ten sposob wizj¢ nadnaturalnych herosow
jako ,,obroncéw ludu”. W bardzo wymowny i oczywisty sposéb Batman i jego niezwykli towa-
rzysze w Batman Incorporated dziataja w imi¢ korporacji, ktora sami stworzyli i ktorej sa imma-
nentng czegscig. Glownym przestaniem jej dzialania jest ogdlnie rozumiana walka ze ztem, lecz
ponownie jest to zto pojmowane w kategoriach korporacyjnej konkurencji, nie ma tu natomiast
miejsca na faktyczng walke z ubdstwem czy niesprawiedliwos$cig na poziomie ulicy, ktora de-
speracko reprezentuja gangi pokroju Average Joe’s. ,,Tak, jak Batman Inc. stara si¢ reprezento-
wac korporacyjny altruizm — podsumowuje Walker — tak Lewiatan jest metaforg korporacyjnego
terroryzmu. [...]. Naiwnym wydaje si¢ tutaj myslenie, iz to pieniagdze sa w stanie wykorzeni¢
wszelkie zto lub tez wyciggnaé ludzi z ngdzy i uczynic¢ §wiat lepszym miejscem. Nawet, jesli
bieda databy si¢ w jaki$ sposob wyeliminowac, trujace dziatanie korporacyjnych marek wciaz

byloby w stanie zatruwac ludzkie umysty i sprowadzac na zlg droge” (tamze, s. 186). Zasadniczo
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bowiem, to wtasnie walka o globalng dominacj¢ konkretnej marki jest glowna idea stojaca za

krytycznym spojrzeniem Granta Morrisona.

Charakterystyczne logo nietoperza jest prawdopodobnie drugim, tuz po opisanym we wstepie
znaczkiem ,,S” umieszczonym w diamento-podobnej strukturze, najlepiej rozpoznawalnym ko-
miksowym emblematem, niemalze natychmiast kojarzonym z konkretng postacig superboha-
tera. Sam wizerunek nietoperza, i co wazniejsze jego pochodzenie, przez lata staly si¢ jednymi
z najwazniejszych i najcze¢sciej podnoszonych motywoéw w kolejnych przygodach Batmana.
Dla zrozumienia genezy oraz ewolucji tej postaci, jak twierdzi Cody Walker, kluczowe jest
przyjecie, iz przed dostrzezeniem wlatujacego do gabinetu ojca nietoperza mtody Bruce Wayne
byt ,,wojownikiem bez totemu” (tamze, s. 162), ktory dopiero po zaadoptowaniu okre§lonego
wizerunku, chciatoby si¢ rzec — stworzeniu okre$lonej marki, zyskuje swa ostateczng tozsa-
mos$¢. Logo Batmana doskonale spetnia zatem, zaréwno w fikcyjnym $wiecie komiksowych
bohaterow, jak i w realnej rzeczywistosci ich czytelnikow, zasadnicza funkcje korporacyjnego
znaku: ,,Logo lub tez marka [...] stanowia obiekt kondensacji, skompresowana, symbolicz-
ng catos¢ pragnien, jakie dana korporacja chce reprezentowac” (tamze, s. 161). W kontekscie
logo bedacego jednoczesnie symbolem komiksowego bohatera éw element ,,reprezentowania
pragnien” nabiera dodatkowego, dwuznacznego charakteru. Symbol nictoperza z jednej strony
wizualizowa¢ ma pragnienia samego Bruce’a Wayne’a — chcacego poprzez przyjecie okreslo-
nego totemu wypowiedzie¢ wojng¢ zbrodni — jak i podazajacych jego §ladem innych mscicieli,
pozbawionych jednak emocjonalnej motywacji Batmana, lecz silnie reagujacych wilasnie na

jego element symboliczny.

To ten aspekt jest gldownym punktem rozwazan Granta Morrisona w kontekscie spoleczne-
go oddziatywania marki/logo. W Batman Incorporated kwestia migdzynarodowego zasiegu
oraz oddziatywania symboli staje si¢ zasadniczym problemem, wtasnie poprzez nawigzanie do
kluczowej dla catej historii idei, jakg jest skonstruowanie korporacji superbohateréw. Jednym
z najwyrazistszych przyktadow podazania za dang marka i jej zaadaptowania celem wiaczenia
si¢ w globalng strukture ideologiczng jest historia Jiro — japonskiego superbohatera, dziataja-
cego pod pseudonimem Mr Unknown, ktéry decyduje si¢ na przyltaczenie do projektu Batman
Inc. ,,Transformacja Jiro z Mr Unknown w japonska wersj¢ Batmana” — wyjasnia Walker — ,,jest
absolutnym plagiatem. Jiro posiadat przeciez swoja wlasng superbohaterska tozsamos$¢, ktora
zdecydowat si¢ jednak zastapi¢ znacznie potg¢zniejsza korporacyjng tozsamoscia, czego rezul-
tatem jest pojawienie si¢ bohatera postrzeganego raczej, jako podrébka” (tamze, s.170). Mor-
rison bardzo ciekawie igra tu z symbolika nietoperza, obnazajac ja niemalze catkowicie z mi-
stycznego bagazu, jaki nardst na niej w ciggu wielu dekad przygod Batmana. Wspotczesnie,

zdaje si¢ komentowac autor, to specyficzne logo jest juz nie tyle symbolem stusznej krucjaty,
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lecz — ponownie — myslenia o superbohaterstwie w kategoriach czysto korporacyjnych i fran-

czyzowych, co stanowi przeciez zasadniczy element catej historii Batman Incorporated.

Jesli mielibySmy bowiem stara¢ si¢ doszuka¢ bardziej uniwersalnej wymowy Batman Incorpora-
ted, to bytoby nig wlasnie owo ,,starcie marek”, ktorym w ostatecznym rozrachunku staje si¢ cala
opisana w ramach serii fabuta. Ukorporacyjnienie zarowno sprawiedliwych mscicieli, jak i ich
przeciwnikoéw sprowadza typowa fabute superbohaterska do kwestii konfliktu o charakterze ide-
ologicznym o tyle, o ile ideologia odczytywana jest tutaj nie jako struktura moralna, lecz raczej
zespol asocjacji, powigzanych z danym logo. ,,Batman Incorporated jest marka zaprojektowang dla
ochrony zycia. Lewiatan staje si¢ marka promujaca terroryzm i przemoc. Jesli uznamy obie marki
za rzeczywiste symbole kultury popularnej, wowczas Batman Incorporated powinno w domysle
inspirowa¢ mtodych ludzi do bycia herosem, za§ Lewiatan okazaltby si¢ synteza sktadajaca si¢
z najbardziej okrutnych, przerazajacych czesci kultury mlodziezowej. Lewiatan okazuje si¢ kazda
gra lub filmem dla dorostych [...]. Lewiatan jest spersonifikowang kulturg przemocy, podczas gdy
Batman jest personifikacja kultury heroicznej. W uproszczeniu, Morrison sugeruje zatem, ze dzie-
ciaki powinny czyta¢ wigcej komiksow, aby sta¢ si¢ lepszymi ludzmi” — twierdzi Walker (2014,
s. 170). Znoéw jednak mamy tutaj do czynienia z do$¢ przewrotna gra, jakg autor Batman Incor-
porated podejmuje z tradycja globalnej popkultury. Wytaczajac bowiem komiks z obszaru ,,szko-
dliwe;j” kultury popularnej — poprzez symboliczne zantagonizowanie Batman Inc oraz Lewiatana
— Morrison pozornie zapomina, iz to przeciez komiks stat si¢ wtasnie obiektem spotecznego po-
tepienia w USA w latach 50., bedac prezentowanym przez krytykéw pokroju Fredrica Werthama,
jako glowny ,,uwodziciel niewinnych”. Powracamy zatem po raz kolejny do roli korporacyjnych
opowiesci, ktore maja nadawa¢ okreslonym wizerunkom pozadang tres¢. Batman Incorporated
realizuje t¢ funkcje na dwoch poziomach — w diegezie tworzae fikcyjna dobroczynng korporacje,
za$ w wymiarze praktyk czytelniczych podkreslajac pozytywny wptyw komiksu na mtodych ludzi.

Ostatnim istotnym zagadnieniem, jakie Morrison podejmuje w zwigzku ze swoja reinterpretacja
symboliki Batmana, jest jej umocowanie w wielomedialnych franczyzach. W sz6stym numerze
Batman Incorporated znajduje si¢ niezwykle ciekawa scena, w ktorej komisarz policji miasta
Gotham — Jim Gordon — przypina do swego plaszcza plakietke zawierajaca logo nietoperza.
,»Czy ta plakietka czyni ze mnie Batmana?” — pyta policjant. ,,Mniej wigcej” — odpowiada mu
Bruce Wayne. Historia zaprezentowana przez Morrisona jest niezwykle bogata we wszelkie-
go rodzaju odwotania do popkulturowego merchandisingu, ktorego obiektem jest oczywiscie
logo Batmana. Glownym przedmiotem franczyzo-tworczym staje si¢ tutaj przeciez sam Batman,
ktory ,,uzycza” swojego wizerunku i znaku szeregowi nowych bohaterow. Kluczem do owe-
go fenomenu stajg si¢ inne stowa wypowiedziane przez komiksowego Wayne’a: ,,Batman jest

wszedzie... A jesliby nie istniat, musielibysmy go wymysle¢”. Ponownie jednak Morrison
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zaprasza nas do dwuznacznego interpretowania tej wypowiedzi. Z jednej strony wyraznie od-
nosi si¢ ona do klasycznego, heroicznego znaczenia superbohatera w kulturze. Z drugiej jed-
nak strony, owa ,,wszechobecno$¢” Batmana trudno traktowac tutaj inaczej, jak tylko towarowa
,wszgdobylskos$¢”. ,,Batman jest markg zarabiajacg miliardy dolarow z tytutu sprzedazy réznych
produktow — podsumowuje Walker — Zabawki, koszulki, produkty do kapieli i wszystkie inne to-
wary tworzg ostateczny wizerunek Batmana [...]. Kazdy kolejny sprzedany produkt w domysle
lansuje prostoduszne znaczenie komiksowego heroizmu i sprawiedliwosci, lecz tak naprawde

wymienia owe wartosci na reguty dziatania kapitalizmu” (tamze, s. 167).

W ramach do$¢ schematycznej formuty, jaka jest popularny komiks superbohaterski, Morrison
dokonuje zatem do$¢ odwaznych i autorskich analiz dotyczacych tematyki, w ramach ktorej si¢
porusza. Batman Incorporated konstruujac w swej fabule idylliczng wizj¢ superbohaterskiej,
globalnej korporacji jednoczesnie wielokrotnie demitologizuje ten wizerunek, demaskujac glo-
balne dziatanie popkultury, jako oparte na zwodniczych narracjach i bezwzglednej potrzebie zy-
sku. Korporacyjna wizja Batmana, przedstawiona w komiksie jako jedyne antidotum na zto tego
$wiata, okazuje si¢ ostatecznie czeScig tego samego systemu, ktory w realnym $wiecie odpo-

wiada za zmonopolizowanie komiksowej produkcji i w rezultacie takze komiksowej symboliki.

Jak zaznaczytem na poczatku tekstu, przystepujac do analizy roznorakich aspektow procesow
globalizacji potencjalni badacze rzadko mysla o komiksie, traktujac go w najlepszym razie, jako
kolejny dowdd na homogenizacje czytelniczych potrzeb i gustow. Tymczasem, jak pokazuje
przyktad Batman Incorporated, takze w obrebie popularnej twérczosci komiksowej, czgsto uwa-
zanej za bezwartosciowa, pojawiaja si¢ tytuly catkiem swiadomie podejmujace gre z wlasng kor-
poracyjna przynaleznoscig i w rezultacie tworzace ciekawe przyktady krytyki intratekstualne;j.
Sadze, iz komiks Granta Morrisona zastuguje w tym aspekcie na zainteresowanie badaczy, chca-
cych pozna¢ réznorodno$¢ mozliwych narracji, jakie kultura popularna jest w stanie zaoferowaé

w kontekscie charakterystyki ,,globalnej wioski”.
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Summary: Batman is Everywhere, or Grant Morison’s “Batman Incorporated” in the Context of Considerations about
Comics Globalization. The main aim of the article is to reconstruct the inter- and intratextual strategies in
aesthetic and production areas that connect a comic book medium with the mechanisms of globalization.
By using the main example here — Bazman Incorporated storyline by Grant Morrison — the author is trying
to follow the global contexts that shape a superhero stories by incorporating them into local trends and
meanings. On the other hand, Batman Incorporated happens to be a meaningful and self-reflexive case, that
deals with the global fluxes of superhero’s motives and icons and becomes an archive of these fluxes as
well as its direct effect.

Key words: comic book, comic book culture, globalization, Batman, Grant Morrison.
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WPretrvanie clowieka jest niemoglnve bez
mediow”. O refleksji Ryszarda Kapusciriskiego
nad rolq i Znaczenien Srodkow masowego
prekazu w ryecgywistosc ,,globalne wioski”

Streszczenie: Tematem artykutu jest refleksja Ryszarda Kapusciniskiego na temat wspétezesnych mediow,
prezentowana przede wszystkim w _Autgportrecie reportera oraz Lapidariach. Wybitny reporter byl przekonany,
ze ludzie nie potrafia juz funkcjonowaé bez srodkéw masowego przekazu, dostrzegal jednak wiele nega-
tywnych aspektéw ich dziatania. Zdaniem autora Imperium odbiorca mediéw nie widzi §wiata w catym jego
bogactwie, nie dostrzega powiazan miedzy poszczegdlnymi zdarzeniami oraz ich szerszego kontekstu.
Efektem takiej sytuacji staje si¢ chaos i inwazja nieuporzadkowanych faktéw, ktéra nie przynosi jednak
odbiorcom lepszej wiedzy o Swiecie, a przyczynia si¢ do powstania uczucia zagubienia i dezorientacji. Pré-
ba odpowiedzi na te niedostatki globalnego rynku medialnego stata si¢ pézna twérczosé Kapusciniskiego,
poszerzajaca konwencje reportazu o refleksje historyczne, spoleczne i antropologiczne.

Stowa kluczowe: media, dziennikarstwo, Ryszard Kapuscinski, globalizacja.

Zamiar objasnienia czytelnikowi §wiata towarzyszyt Ryszardowi Kapuscinskiemu od poczat-
kéw pracy dziennikarskiej. Jego literatura powstata z poczucia niedosytu pozostawianego przez
zwigzte depesze, ktore reporter przygotowywatl dla Polskiej Agencji Prasowej — ,,instrument
przekazu, ktorym dysponowatem (...) byt z koniecznosci takim powierzchownym i ptytkim skro-
tem, ze gubily si¢ w nim cale bogactwo, innos¢ i petnia tamtego $wiata” (Kapuscinski 2008a,
s. 23). Wykonujac prace korespondenta zagranicznego, Kapuscinski zmuszony byt — jak wielu
innych dziennikarzy poddanych rygorowi skrotowosci i kondensacji przekazu — ,,dostosowywac
si¢ do bolesnych ograniczen, ktére kazg zaciesnia¢ wiclowymiarowg rzeczywisto$¢ do krotkie-
go 1 uproszczonego opisu” (tamze, s. 23). Ucieczka od ograniczen dziennikarstwa uzytkowego
staty sie, tak cenione przez rzesze czytelnikow na $wiecie, reporterskie ksigzki Kapuscinskiego.
Dlatego tez w Wojnie futbolowej, opublikowanej w roku 1978, mogto znalez¢ si¢ np. przystep-
ne i doktadne wyjasnienie zjawiska masakrowania ciat zabitych podczas afrykanskich wojen.
Przyczyna tej szokujacej praktyki nie byta brutalno$¢ i okrucienstwo, lecz gleboko zakorzenione

wierzenia miejscowych ludnosci:

! Kwestie oceny wspolczesnych mediéw przez autora Cesarza oraz jego koncepcji reportazu poruszalem takze w szkicach
y Y ¢ g

Swiat wedlng Kapusciriskiego (2010), ,K 65. Biuletyn Kota Naukowego Polonistéw Uniwersytetu Lodzkiego” nr 1, ss. 4245
oraz Reportas; 2.0. Ryszarda Kapusciiskiego praktyczna teoria reportazu, ,Arterie” 2016, nr 2 (24), s. 210-213. W niniejszym tekscie
korzystam takze z ustalen, zamieszczonych w tamtych artykutach.
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Nie jest to wyraz sadyzmu, jak prébowano tlumaczy¢. Ten akt destrukeji zwlok wynika z metafizyki,
z przekonania, ze cztowick sklada sie nie tylko z ciala, ale i z duchéw to cialo wypelniajacych. (...) Moc tych
duchéw jest przepotezna — zostawione przy zyciu, maja zdolno$¢ odradzania ciata. Byloby naiwnoscig sa-
dzi¢, ze ten caly skomplikowany $wiat duchéw, bytujacy w zakamarkach ludzkiego ciala, da sie zlikwidowa¢
pojedyncza kula. Zabicie ciata jest tylko jednym z elementéw $mierci czlowieka. Pelna smier¢ nastepuje
dopiero po likwidacji duchéw albo po ich ucieczce. (...) Stad konieczno$é destrukcji zwlok, zwlaszcza jesli
polegly jest wrogiem, ktérego duchy moga potem si¢ mséci¢ (Kapuscinski 2008f, s. 168).

Komunikatywnos¢ przekazu wspierat jezyk — prosty, lecz rzeczowy i precyzyjny, nie stawiajacy

potencjalnemu czytelnikowi nadmiernej ,,bariery wejscia”.

Jednym z celow pisarstwa Ryszarda Kapuscinskiego byto zrealizowanie idei opisania i przybli-
zenia egzotycznego $wiata, do ktdrego jego odbiorcy wiasciwie nie mieli wowczas dostepu®. Na
przetomie XX i XXI stulecia okoliczno$ci zmienity si¢ znaczaco, a dynamiczny rozwoj srodkow
masowej komunikacji umozliwit przecigtnemu cztowiekowi wglad w najdalsze zakatki $wiata.
Procesy globalizacyjne doprowadzily do sytuacji historycznie bezprecedensowej — ,,nigdy do-
tychczas ludzie nie styszeli i nie wiedzieli tak wiele na temat reszty Swiata” (Martin, Schumann
1999, s. 20). Polski reporter zdawat sobie sprawe, ze pdéznonowoczesny $wiat ulegt globalizacji,
skurczyl sie, przestrzen zostala pokonana, stracila tajemniczos¢. Nie trzeba niczego opanowywad, pod-

bija¢, zdobywa¢ — wszystko jest w zasiegu reki, przyniesione do domu, do stolu, do tézka. Ale czy tym
samym to ,,wszystko” stalo si¢ lepiej i glebiej poznane, lepiej rozumiane? (Kapuscifiski 2008d, s. 192)

Odpowiedz na tak postawione pytanie nie byla twierdzaca. Wydaje sig¢, ze cztowiek péznonowo-
czesny wcigz wymaga wsparcia, aby mogt przyswoic i zrozumieé tak tatwo pozornie dostepng
wiedzg. A zatem potrzebuje juz nie eksploratora, ale przewodnika po (pozornie) znanym $wiecie.
Taka funkcje Kapuscinski pragnat petnic, zarowno w tekstach reporterskich, jak i szesciu tomach

Lapidariow oraz w licznych wywiadach, wyktadach i innych publicznych wystapieniach.

sfeskeoskeoskeoskosk

Autor Szachinszacha wielokrotnie wypowiadal si¢ na temat dziatania wspoétczesnych mediow.
Kapuscinski niejednokrotnie podkreslat, ze przyrost informacji nie jest rowny przyrostowi wie-
dzy. Istotny jest bowiem jeszcze aspekt rozumienia, interpretacji ujawniajacej znaczenie i sens
wydarzen oraz umieszczajacej zaobserwowane fakty w szerszym kontekscie. Tymczasem me-
dialne doniesienia koncentrujg si¢ przede wszystkim na powierzchni prezentowanych wydarzen,
a ich skrotowe przedstawianie uniemozliwia naswietlenie tta.

Odbierajac $wiat poprzez media, poznajemy jedynie skutki, powierzchnie zdarzen, a jezeli nie znamy ich
] pop jemy jedy ] y
przyczyn, nie jesteSmy w stanie odpowiednio rozumowac¢ na ich temat. Ale jednoczesnie media nie sa

Mariusz Dzigglewski wspomina: ,,Dla mnie, jak tez i dla calej masy wiernych czytelnikdw, reportaze Kapuscinskiego
pozostana przede wszystkim zaproszeniem w podrdz, o ktérej moglismy jedynie pomarzyé. Byla to zawsze podréz
fascynujaca, w odlegle zakatki $wiata, o ktérych istnieniu wiedzielismy niewiele” (Dzieglewski 2009, s. 7).
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w stanie wytlumaczy¢ wszystkiego wyczerpujaco, decyduja sie wiec na selekeje, na wybér. Generalng zasa-
da rzadzaca przekazem informacji jest skrot (Kapuscinski 2008a, s. 71-72).

Bliska Kapuscinskiemu francuska szkota historykow Annales dazyta do ukazania petnego obra-
zu historii, skupiajac si¢ przede wszystkim na procesach mozliwych do rozpatrzenia w katego-
riach ,,dlugiego trwania” — na kulturze, mentalnos$ci, sposobach myslenia. Reporter podkreslat,
ze przekaz konstruowany przez mass media te wlasnie aspekty swiadomie pomija, nie daja si¢
one bowiem sprowadzi¢ do czystej zdarzeniowosci. Tymczasem to wlasnie one czesto moga
stanowi¢ klucz do zrozumienia ztozonych procesow historycznych.

Mozemy opisa¢ jeszcze jeden przewrét, zamach stanu, bunt, jeszcze jedno spektakularne wydarzenie, ale

to wszystko si¢ powtarza i niczego nam nie wyjasnia; powinni$my siega¢ glebiej, do przyczyn, a leza one

wlasnie w kulturze. Trzeba schodzi¢ w glab rzeki. (...) Kultura przejawia sie bardziej w Zyciu codziennym
niz w przewrotach, dlatego wlasnie jej nalezy sie przyjrze¢ (Kapusciniski 2008a, s. 77).

Kapuscinski wyrazal przekonanie, ze odbiorca mediow nie widzi $wiata w catym bogactwie.
Perspektywa ogladu wydarzen zostaje zredukowana, historyczno$¢ ograniczona do ,,czasu krot-
kiego”. Za sprawa radykalnego zredukowania dystansu mi¢dzy wydarzeniem a informacjg o nim
uniewazniony zostaje czas (por. Kapuscinski 2008a, s. 73), a prezentowany obraz §wiata staje si¢
czym$ w rodzaju Baudrillardowskiej hiperrzeczywistosci —fragmentarycznym i niepelnym, lecz
postrzeganym jako w pelni realny, obrazem rzeczywistosci (por. Baudrillard 2005). Zdaniem
pisarza te negatywne tendencje w najwickszym stopniu dotknely telewizje — medium najpo-
pularniejsze, a zatem tworzone zazwyczaj zgodnie z upodobaniami przecigtnego, masowego
odbiorcy — ,, Telewizja nic ma swojego audytorium. Odbiorcy telewizji to wielka, niezidenty-
fikowana, anonimowa masa” (Kapuscinski 2008d, s. 83). Fakt, ze zdarzenie musi by¢ przede
wszystkim zobaczone znacznie zmienit sposdb funkcjonowania $rodkéw przekazu. Mediami
rzadzi widzialno$¢ (oraz cyfrowos¢, analizowana przez Lva Manovicha, 2006), a informacja pet-
ni czgsto funkcje towaru, ktory nalezy umiejetnie przedstawic i sprzedaé. W efekcie wiadomosci
podawane sg w sposOb skrotowy, migawkowy, tak aby nie angazowaly nadmiernie odbiorcy
programu telewizyjnego — ,,Szybko! Szybko! Nie ma czasu na niuanse, szczeg6ly, wieloznacz-
nosci, roznice, odcienie” (Kapuscinski 2008c, s. 283). Kapuscinski podkresla, ze ludzie przy-
zwyczajaja si¢ do tego sposobu przekazywania informacji i przenosza szkodliwe nawyki w inne
dziedziny — na przyktad czytajac ksigzke, jedynie pobieznie kartkujg stronice (tamze, s. 287).
Efektem ubocznym takiego postepowania staje si¢ chaos i inwazja nieuporzadkowanych faktow,
ktéra nie przynosi jednak odbiorcom wiedzy, a przyczynia si¢ raczej do powstania uczué zagu-
bienia i dezorientacji. Technologia przyczynila si¢ ponadto do zwielokrotnienia rzeczywistosci,
usunela centralne punkty umozliwiajace orientacj¢ w nieprzejrzystym $wiecie. Zdaniem autora
Cesarza przecigtny cztowiek nie potrafi dokona¢ selekcji lub hierarchizacji faktow o ktorych

dowiaduje si¢ z mediow i ktorych czesto takze nie rozumie.
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Mamy ogromna ilos¢ danych, ktére nie funkcjonuja w zadnych kontekstach kulturowych. Europejezyk
otrzymuje na przyklad informacje, ze w Lome szef panistwa zostal odsunicty od wladzy. I nie ma pojecia,
co to oznacza. Czy to dobrze, czy Zle. Nawet nie wie, po co mu ta informacja (Kapuscinski 2008a, s. 84).

»Spoleczenstwa zadtawione zostaty informacja” (tamze, s. 85), bowiem — jak podkreslaja wspot-
czesnie medioznawcy — ,,mnogos¢ przekazow docierajacych do wspotczesnego cztowieka (...)
tworzy ogromny zalew informacyjny, ktory dla przecigtnego odbiorcy staje si¢ po prostu nad-
miarem i szumem” (Goban-Klas, Sienkiewicz 1999, s. 101). Umiejetne korzystanie z mediow
staje si¢ trudng sztuka, wigkszo$¢ ludzi nie jest juz w stanie przyswoi¢ docierajacych do nich
przekazow.

Bogactwo i dynamika potoku informacji uniemozliwiaja pelne ich przetworzenie, czyli petne odczytanie

przekazu oraz nadanie znaczenia zawartym w nim informacjom. Odbiorca po prostu nie ma na to czasu,

a ciagly potok nowych informacji ksztaltuje nawyk powierzchniowej recepcji, utrwalajacej schematy po-

znawcze i utrudniajacej tworzenie nowych, w istotny sposéb wzbogacajacych wiedze odbiorcy (Mrozowski
2001, s. 395-396).

Kapuscinski podkreslat, ze wspdtczesne media koncentrujg si¢ przede wszystkim na aspektach
technicznych przekazu. Szkolenie przysztych dziennikarzy zaczgto skupiaé si¢ nie na sensie
i znaczeniu wiadomosci, lecz na tym, aby ,,zamkna¢ przekaz w minucie czasu antenowego albo
w dwudziestu wierszach druku” (Kapuscinski 2008a, s. 83). Rowniez dyskusje o mediach nie
dotycza sensu przekazu, bowiem $rodki komunikacji ,,zastgpuja problem tresci sprawa formy,
w miejsce filozofii podstawiaja technike¢” (Kapuscinski 2008d, s. 78). Dostarczanie informacji
stato si¢ optacalnym biznesem, ,,przemyst informacyjny” zaczat zas funkcjonowac jako sktadnik
kultury masowej. Krytykowane przez reportera nastawienie wtascicieli koncernéw medialnych
na wielkie zyski wypacza ideg rzetelnej wiedzy, ktora teraz ma by¢ przede wszystkim towarem.
Dawniej, warto$¢ informacji wiazano z takimi pojeciami jak szukanie i przekazywanie prawdy albo tez
widziano w niej wazny instrument walki o wplywy i wladze. (...) Teraz wazniejsze jest co innego — wartos$¢
informacji mierzy si¢ jej atrakcyjnoscia. Informacja ma si¢ przede wszystkim dobrze sprzedawad! Najbar-

dziej prawdziwa informacja nie ma wartosci, jezeli nie jest atrakcyjna i nie przyciaga rozpieszczonych przez
bogata oferte odbiorcéw (Kapuscinski 2008d, s. 74).

Diametralnie zmienita si¢ zatem rola medidw, ktorych zadaniem stato si¢ dostosowanie do
mozliwosci percepcyjnych odbiorcow i ich wizji $wiata. W obliczu takich okolicznos$ci trud-
no méwic¢ o poczuciu dziennikarskiej misji i odpowiedzialnos$ci, skoro dla wielu pracownikow
mediow zurnalistyka ,,jest juz pozbawiong wszelkiej emocji i mistyki profesja, stanowiac tylko
jedna z mozliwych drog kariery, drog, ktore moga porzucic¢ nazajutrz, dla zupetnie innych, lepiej
optacanych materialnie zaje¢” (Kapuscinski 2008c, s. 313). Sytuacja taka, w opinii autora Po-
drozy z Herodotem, jest szczegdlnie niebezpieczna, poniewaz wspotczesny cztowiek ksztattuje
swoje poglady, przekonania i opinie przede wszystkim w oparciu o wiadomosci zaczerpnigte
z przekazow medialnych — ,,Wydarzenie, ktore trwato kilka godzin, musimy pokaza¢ w kilka
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sekund. I wszyscy stajemy si¢ ofiarami decyzji, wedhug jakiego kryterium wybor bedzie doko-
nany” (Kapuscinski 2008d, s. 148). Olbrzymi i wciaz postepujacy rozwdj masowej komunikacji
sprawia, ze wiadomosci przekazywane przez media ksztattuja dzi§ Swiatopoglad wielkiej liczby
odbiorcow.

W sredniowieczu srodkiem komunikowania byl list. Piszacy go, jedli klamal, oktamywal okreslonego czto-

wieka. Pozniej Hitler mogl oklamac czterdziesci milionéw ludzi, Stalin — dwiescie milionéw. Dzis niektore

programy sieci telewizyjnych oglada miliard. Jezeli tam przeniknie klamstwo, to zostanie ono powielone
miliard razy (Kapusciniski 2008a, s. 74).

Ryszard Kapuscinski szczegolnie krytycznie oceniat dziatalno$¢ wielkich sieci telewizyjnych
w Stanach Zjednoczonych (ABC, CBS, CNN), na ktérych chgtnie wzorujg si¢ stacje europe;j-
skie. Oskarzat je o arogancje, serwowanie widzom informacji, ztozonej z niepowigzanych i wza-
jemnie sprzecznych newsow, a takze o $wiadoma manipulacj¢ poprzez dobor tematéw. Niepo-
koito Kapus$cinskiego narastajace zjawisko konformizmu medidw, ktére przestaly kontestowaé
system, bowiem same utozsamily si¢ z wladza, biznesem oraz grupami interesow — ,,wystarczy
odwiedzi¢ ktora$ z redakceji wielkich stacji telewizyjnych: cztowiek wchodzi do luksusowego
palacu, porusza si¢ wsréd marmuréw i luster, prowadzony cichymi korytarzami przez super-
eleganckie hostessy” (Kapuscinski 2008d, s. 75). Autor Cesarza byt rowniez sceptyczny wobec
mozliwosci informacyjnych Internetu, gdzie przeniosta si¢ cz¢$¢ wspolczesnego dziennikarstwa.
Internet utozsamiat Kapuscinski z jarmarkiem, na ktérym wszyscy przekrzykuja si¢ wzajemnie,
nie pozostawiajac miejsca na skupienie i refleksje.

Masowe media nie przyczyniaja si¢ zatem do procesu prawdziwej globalizacji, opartej na zbli-
zeniu kulturowym — ,,coraz wigcej mowi si¢ o globalizacji, ale jest ona pojmowana nie jako
zblizenie 1 poznawanie si¢ kultur i spoteczenstw, lecz jako operacja ekonomiczna, jako prawo
dziatania kapitalu na wszystkich rynkach §wiata, przepojone duchem nie zblizenia, tylko — do-
minacji” (Kapuscinski 2008d, s. 81). Zachodzi natomiast zjawisko przeciwstawne do globaliza-
cji informacji: odwroét do lokalnoscei, ograniczenie perspektywy jedynie do tego, co bezposrednio
dotyka kazdego cztowieka. Okoliczno$¢ ta, cho¢ stala si¢ naturalng konsekwencja utraty prze-
konania o unilinearnos$ci historii (o czym pisat wioski filozof Gianni Vattimo, uznajacy moment
zalamania si¢ tej wizji historii za koniec nowoczesnosci’) oraz skutkiem emancypujacego do-
warto$ciowania ,.historii lokalnych”, wydaje si¢ jednak grozi¢ zupelnym zatraceniem global-
nej perspektywy. W opinii Kapuscinskiego mieszkancy naszej planety znaja si¢ nawzajem jedy-

nie powierzchownie, mieszkaja bowiem nie tyle w ,,globalnej wiosce” (pojecic wioski zaktada

»Ide¢ unilinearnej historii filozofia w dziewi¢tnastym i dwudziestym wicku poddala radykalnej krytyce, ujawniajac
ideologiczny charakter tych pogladéw. (...) Jesli rozwinie si¢ tego rodzaju spostrzezenia (...), idea unilinearnej historii ulegnie
rozktadowi; nie ma jednej historii, lecz sa tylko minione wydarzenia zwiazane z réznymi punktami widzenia, i ztudzeniem jest
myslenie, ze moze istnie¢ jakis najwyzszy, wszechobejmujacy punkt widzenia mogacy zawrze¢ w sobie wszystkie inne (...)”
(Vattimo 2006, s. 16-17).



50 Pawet Sobezak

wzajemng bliskos$¢ ludzi) a raczej na ,,globalnym dworcu”, gdzie — pomimo niezwyktych mozli-
wosci komunikacyjnych stwarzanych przez wspoétczesne media — obojetnie mijaja si¢ w pospiechu
(Kapuscinski 2008d, s. 167). Wzajemna wiedza ludzi o sobie opiera si¢ na uproszczeniach i stereo-
typach, generujacych leki oraz wzmagajacych poczucie zagrozenia. Poniewaz dominacje w medial-
nym $wiecie uzyskaty srodki masowego przekazu serwujace informacje niskiej jakosci, niezwykle
wazna bedzie rola tych nielicznych mediow, ktére chea i potrafiag objasni¢ wspolczesny §wiat.

Na calym swiecie sa znakomite gazety, takie jak ,,L.e Monde”, ,,El Pais”, ,,Frankfurter Allgemeine Zeitung”,

»Independent” albo ,,New York Times”. Sq ambitne, daja rzetelny i poglebiony obraz swiata. Podobnie

jest z telewizja: BBC i Arte, wspaniale kanaly telewizyjne, teZ sa czescia $wiata mediéw. Ale obok nich ist-

nieje owa masoéwka medialna, ktéra nalezy do kultury zabawy i nie ma nic wspélnego z rzetelna informacja
i wiedza (Kapusciniski 2008a, s. 81).

s skoskoskoskook

Ideatem przyswiecajacym pisarstwu Ryszarda Kapuscinskiego bylo, przynoszace obopolne
korzysci, zblizenie kultur (kontakt miedzykulturowy jako wymiana), oparte na zyczliwosci
i szacunku wobec Innego. Powinno ono, zdaniem pisarza, zosta¢ poprzedzone poznaniem i zro-
zumieniem kulturowych odrebnosci. Dlatego tez autor Szachinszacha otwarcie mowil o towa-
rzyszacym mu poczuciu misji i obowiazkach cigzacych na reporterze-podrozniku przekraczaja-
cym granice etnocentryzmu.

Zyjemy w bardzo skomplikowanym §wiecie, wylonily si¢ nowe kultury i nowe spoleczefistwa, a razem

z nimi napiecia, wojny, konflikty religijne i etniczne, potezny ekspansjonizm itp. Uwazam, ze na ludziach,

ktorzy maja mozliwo$¢ podrézowania, ciazy swego rodzaju odpowiedzialnosé: pokazaé, ze inni ludzie

maja swoje uczucia i potrzeby, ze musimy ich zrozumiec¢ i poznad, a ci, ktérzy ich poznali, powinni to jakos
pokazac i przettumaczy¢ (Kapuscifiski 2008a, s. 66).

Natalia Lemann ocenia, iz Kapuscinski ,,podejmuje trudng probe przettumaczenia jezykow i sys-
teméw kultur Trzeciego Swiata na jezyk zrozumialy dla mieszkancow Starego Kontynentu, ale
w taki sposob, aby nie zafalszowa¢ opisywanych kultur, zachowa¢ ich odmiennos¢, nie ulec po-
kusie sprowadzenia odmiennosci i réznorodnosci do wspdlnego mianownika wartosci europe;j-
skich” (Lemann 2008, s. 468). Tymczasem wymogi rynkowe narzucajg dzisiejszym dziennika-
rzom odmienne strategie, o ktorych pisat Maciej Mrozowski — fragmentacji (prezentacja zjawisk
jako faktow odrebnych, oderwanych od szerszych uwarunkowan spotecznych) czy konkretyza-
cji (unikanie odwotan do praw og6lnych czy wiedzy teoretycznej) (Mrozowski 2001, s. 254).
Dlatego tez tworczo$¢ reporterska autora Szachinszacha ,,pozostaje z jednej strony w opozycji
wobec wspotczesnego $wiata mediow, z drugiej strony dopetnia go poprzez warstwe poglebio-
nych refleksji na temat wspolczesnego swiata, pisanych z perspektywy globalnej” (Dzigglew-
ski, 2009, s. 51). Kapuscinski proponowat tworzenie dwoch typdw reportazu, odmiennych pod

wzgledem sposobu ujmowania rzeczywistosci.
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Pierwszy opiera si¢ na aktualnej, biezacej informacji: stalo si¢ dzisiaj to i to. Taki reportaz, opisujacy po-
wierzchnie historii, pozostanie gléwna strawa §rodkéw masowego przekazu. Dla przecietnego odbiorcy
otaczajaca nas rzeczywisto$c i dziejaca sie historia przejawiaja sie bowiem w poszczegolnych wydarzeniach.
(...) Drugi rodzaj reportazu powinien z potoku dziejacych si¢ wydarzen umie¢ wysnu¢ refleksje, nada¢
pewna logike temu, co wydaje si¢ alogiczne, i ustali¢ pewne prawidla tego, co wydaje si¢ pelna anarchia

i chaosem (Kapuscinski 2008a, s. 36)4.

Taki tekst nie zostanie raczej juz opublikowany w prasie, preferujacej informacj¢ skrotowsa
i pozbawiong szerszego kontekstu. Wiasciwszym miejscem jego upublicznienia bedzie edycja
ksiagzkowa, ewentualnie media specjalistyczne (takze internetowe) o znacznie bardziej ograni-
czonym zasi¢gu. Zadaniem reportera bedzie wyjasnienie biezgcych zdarzen oraz przewidzenie
przysztych. Oba te procesy pozwalaja lepiej zrozumie¢ rzeczywistos¢, wigc moga zapewnic od-
biorcom wigksze poczucie bezpieczenstwa (Kapuscinski 2008a, s. 36). Taki typ wypowiedzi —
poszerzajacej konwencje reportazu w strong literacka czy antropologiczna — pozwala tez dotrze¢
do warstwy czynnikow kulturowych, ktore Kapuscinski uznawat za kluczowe dla wyjasnienia
wielu fenomendow wspotczesnosci.

Modne sa na przyktad badania: dlaczego rozwija si¢ Azja, a nie Afryka? I nie ma zadnego innego wyja-

$nienia niz kulturowe. Przeciez pafistwa, ktére mialy te sama przeszlosé kolonialna, byly tak samo eksplo-

atowane i tak samo byl konstruowany ich ustréj, rozwijaja si¢ zupelnie inaczej. (...) Kultura jest jak gdyby

zagadka: w jej wartosciach, hierarchii, tresciach lezy prawdopodobnie odpowiedZ na pytanie, dlaczego
jestesmy tacy a nie inni, dlaczego jestesmy zacofani lub si¢ rozwijamy (Kapuscinski 2008c, s. 247).

W ramach swojej dziatalno$ci zawodowej Ryszard Kapuscinski korzystat z zatozen wypracowa-
nych przez polska szkote reportazu, czyli osobistego, czasochtonnego zaangazowania reportera
oraz wnikliwego przestudiowania podejmowanego tematu (Dzigglewski 2009, s. 33). Takze ,,0b-
serwacja uczestniczgca”, bedaca jedng z zasadniczych metod pracy reportera (podobnie jak an-
tropologa) wymaga czasu, niezbednego dla przeniknigcia wewnatrz danego srodowiska. Twor-
czos$¢ Kapuscinskiego ewoluowata zatem w kierunku reportazu eseistycznego (a pozniej wrecz
eseju reportazowego), czyli takiego, w ktorym ,,reporter wychodzi naprzeciw wspolczesnemu
odbiorcy zagubionemu w chaosie informacji wyrwanych z kontekstu” (Dzigglewski 2009, s.
46). Tekstem takim sa Podroze z Herodotem, taczace materiat stricte reporterski z nadrzednym
wobec niego dyskursem autobiograficznym?® oraz eseistycznym, skupionym wokoét postaci grec-
kiego historyka i podroznika, autora Dziejow (Kapuscinski 2008e).

* Urszula Glensk podkresla alternatywny charakter takiego podziatu: ,,Autorzy musza wybiera¢ sposéb dokumentowania.
Muszg zdecydowad, czy interesuje ich szybkie relacjonowanie faktéw dla mediéw masowych, czy chea opisywac rzeczywistosé
przy uzyciu duzych form narracyjnych. Faczenie szybkosci depeszowca z namyslem wlasciwym pracy pisarza przestalo by¢
mozliwe. Do czasu rewolucji informatycznej moglo si¢ to jeszcze udawac ascetycznym pracoholikom” (Glensk 2012, s. 249).

Pierwsza ksigzka Ryszarda Kapuscinskiego, w ktorej pojawila si¢ silna komponenta autobiograficzna byta Wojna futholowa
(1978) (por. Nowacka 2008). Kolejne ksiazki intensyfikowaly te tendencje, poczawszy od Imperium (1993) — interpretowanego
niekiedy jako ,,autobiografia skryta pod reportazem”, pami¢tnik osobistych spotkan reportera z Rosja (Ziatek 2008, s. 114) —
az po wspomniane Podrige 3 Herodoten: (2004).
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Reportaz jako gatunek, ktérego wyznaczniki stanowia przede wszystkim faktografizm i doku-
mentaryzm, przestal Kapuscinskiemu wystarcza¢. Juz reportaze krajowe, zebrane w tomie Busz
po polsku sytuowaty si¢, zdaniem Nowackiej i Ziatka, na pograniczu reportazu i prozy bele-
trystycznej (Nowacka, Zigtek 2008, s. 67). Przekraczanie granic reportazu kusito pisarza takze
po zakonczeniu pracy korespondenta agencyjnego, gdy kreowat wiasng biografi¢ i wprowadzat
do tekstow elementy fikcjonalne (zwracal uwage na te praktyki Artur Domostawski 2010, s.
162-166, 417-440°. W pdznej tworczosci autora Hebanu forma reporterska stanowi przede
wszystkim faktograficzng podstawe, na ktorej konstruowana jest dyskursywno$¢ jego ksiagzek.
Dazenie do uogoélniajacej syntezy potaczone ze swobodniejszym podejsciem do realiow (mo-
gacym naruszaé referencjalno$¢ tekstu) prowokowato niekiedy zarzuty wobec pisarza: Pawet
Zajas zwracal uwage na ,,wszechobecne uogolnienia autora Szachinszacha, ktére w innym przy-
padku zostalby niechybnie uznane za razaca stereotypizacje” (Zajas 2010, s. 219), z dystansem
o metodach Kapuscinskiego pisat w calym swoim tekscie Jedrzej Morawiecki (2010, s. 81-94),
krytycznie o Imperium wypowiadat si¢ Mariusz Wilk, nazywajac t¢ ksiazke ,.komiksem” o Ro-
sji (Wilk 1998, s. 60). Wydaje si¢ jednak, ze autor Cesarza byl przede wszystkim pisarzem
metafory, czyli takiego obrazu, ktéry wigcej mowi o opisywanej rzeczywisto$ci niz dziesiatki
pojedynczych zdarzen (tak jak analizowany przez Nowacka i Ziatka opis State House w Akrze
stanowigcy metafore konca jednosci afrykanskiej) (Nowacka, Zigtek 2008 s. 111). W tej per-
spektywie niescistosci 1 btedy faktograficzne, wytykane Kapuscinskiemu choc¢by przez Johna
Ryle’a (2001), zdaja si¢ jednak traci¢ na znaczeniu.

Juz w roku 1994 Adam Hochschild zauwazyt, Ze ,,Kapuscinski na pewno nie jest tylko reporte-
rem. Robi niewiele notatek. W swych doniesieniach z najdziwniejszych zakatkéw $wiata czgsto
pomija gléwne wydarzenia polityczne” (cyt. za: Nowacka, Ziatek 2008, s. 287). Ewolucja za-
interesowan autora Wojny futbolowej wiodta go od biezacych wydarzen politycznych — wojen,
przewrotow, rewolucji, fascynujacych mtodego reportera — do cywilizacyjnych i kulturowych
struktur ukrytych pod powierzchnia tych zdarzen. W swej poéznej tworczosci Kapuscinski od-
historycznia obraz $wiata’, dystansuje si¢ od politycznych aktualiow, nie koncentruje si¢ juz
na przywoédcach, politykach i partiach (Zabtocka 2008, s. 25). Ambicja pisarza stato sie¢, jak
ujmuje Zygmunt Ziatek, ,,docieranie do kulturowych korzeni wielkich formacji historycznych”
(Ziatek 2008, s. 116). Dlatego tez na kartach Hebanu znalazlty si¢ liczne partie dyskursywne,

S Autor ksiazki Kapusciiski non-fiction zastrzega jednak: ,Krytyka akuratnosci w dziele Kapuscisiskiego nie podwaza — tak

jak ja rozumiem — literackiej wybitnosci jego ksiazek, przenikliwosci w rozszyfrowywaniu mechanizméw wladzy, rewolucji,
ludzkich postaw i zachowan. Stawia raczej pytania o to, czy niektére z jego ksiazek moga stanowi¢ wzér, punkt odniesienia
dla dziennikarzy i dziennikarstwa, chocby dla najmniej rygorystycznie traktowanego reportazu literackiego” (Domostawski,
2010, s. 437-438).

7 Nowacka i Ziatek pisza wrecz o procesie ,,wycofania z historii i przymusu w niej udziatu”, kt6ry to przymus towarzyszyt
Kapusciniskiemu przez kilkadziesiat lat zycia (Nowacka, Ziatek 2008, s. 302).
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w przystepny sposob objasniajace m.in. wierzenia spolecznosci afrykanskich, znaczenie struktur
klanowych czy tez sposoby transportu w ogromnej przestrzeni Afryki.
Szosa bita lub asfaltowa jest w Afryce rzecza nowa, liczy kilkadziesiat lat. I ciagle na wielu obszarach jest
rzadko$cia. Zamiast drog jezdnych, byly Sciezki. Dla ludzi, dla bydla, zwykle wspdlne. Ta Sciezkowa forma

komunikacji ttumaczy, dlaczego ludzie maja tu zwyczaj chodzi¢ gesiego; nawet jezeli ida dzi$ szeroka szosa, to
tez gesiego. Dlatego idaca gromada milczy — gesiego trudno prowadzi¢ dyskusje (Kapuscinski 2008b, s. 24).

Mniej istotne bylo juz dla niego typowo reporterskie relacjonowanie wydarzen, w Hebanie
— jak dostrzega Urszula Glensk — ,,polityka schodzi na dalszy plan, wyparta antropologiczna
refleksja o inno$ci i roznorodnosci kulturalnej” (Glensk 2012, s. 52). Celem tego dzieta sta-
fo si¢ — jak zauwaza Mariusz Dzigglewski — uporzadkowanie wiedzy ludzi Zachodu dotycza-
cej Czarnego Ladu, wyjasnienie lokalnych problemoéw i konfliktéw poprzez odwotanie si¢ do
kontekstow dotyczacych afrykanskiej historii i kultury (Dzigglewski 2009, s. 46). W Hebanie
zachowanie Ghanczykow cierpliwie oczekujacych na odjazd autobusu staje si¢ asumptem do
rozwazan o afrykanskiej koncepcji czasu nielinearnego i subiektywnego — ,,czas pojawia si¢
w wyniku naszego dziatania, a znika, kiedy go poniechamy albo w ogoéle nie podejmiemy” (Ka-
puscinski 2008b, s. 21), ktora stanowi jeden z czynnikow decydujacych o kulturowej odrgbnosci
mieszkancow Afryki. Taki sposdb pisania mozna uznawaé za odstapienie od kryteriow relacji
reporterskiej, ktora powinna stanowi¢ opis konkretnych zdarzen. Ale sity prozy dokumentarne;j
Kapuscinskiego nie stanowily jednostkowe, intersubiektywnie sprawdzalne fakty opisane przez
autora, lecz — jak zauwaza Albert Lluis Chillon — symbioza, ktora ,,taczy techniki zbierania infor-
macji wlasciwe dziennikarstwu $§ledczemu, sztuke obserwacji charakterystyczna dla reportazu
i poszukiwanie tego, co mozna by nazwac «prawda poetycka», ktora (...) przekracza granice
samej tylko faktografii” (cyt. za: Domostawski 2010, s. 437).

sk oskoskok ok

Kondycja wspolczesnych mediow stata si¢ w ostatnich kilkunastu latach zycia przedmiotem stalej
troski autora Szachinszacha. Kapuscinski nie byt juz woéwczas reporterem sensu stricto, lecz losy
mediow, ogladane teraz z pewnego dystansu, byly dla niego wcigz bardzo wazne. Krytyczne rozpo-
znania dotyczace ewolucji srodkow masowego przekazu pojawialy si¢ wielokrotnie w wywiadach,
ktorych autor Imperium udzielit tak wiele, ze ,,gdyby je zgromadzi¢ w jednym miejscu, powstal-
by zapewne kolejny obiekt widoczny z Ksigzyca” (Straczek 2008, s. 93). Jego literacka tworczosc,
szczegolnie ta powstajgca na przetomie wiekow, takze stanowila rodzaj odpowiedzi na paradoksalng
sytuacje spoleczenstwa informacyjnego, w ktore;j ,,(...) mamy coraz wigcej znakow i coraz mniej zna-
czen, widzimy coraz wigcej, ale rozumiemy coraz mniej, otrzymujemy coraz wigcej informacji, lecz
jesteSmy coraz gorzej poinformowani” (Mrozowski 2001, s. 396). Zatroskanie, ktore w tej dziedzinie

Kapuscinski wykazywat, wynikalo w znacznej mierze z glgbokiego przekonania pisarza, ze
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nie mozna juz dzisiaj wyobrazi¢ sobie zycia spolecznosci §wiatowej bez mediéw. Na poprzednich etapach
czlowick nie mégl przetrwaé bez postugiwania si¢ bronia, pézniej bez pomocy maszyn czy elektrycznosci,
a dzisiaj jego przetrwanie jest niemozliwe bez mediéw (Kapuscinski 2008a, s. 71).

Autor Podrozy z Herodotem sadzil, ze kierunek rozwoju mass mediéw musi mie¢ zasadniczy
i bezposredni wplyw na zycie cztowieka. Dbanie o pozytywne zjawiska w medialnym §wiecie
staje si¢ zatem, w jego ujeciu, Swiadectwem dbatosci o przyszto$é naszej cywilizacji, ktorej
stan odzwierciedlajg media. Na poczatku nowego tysigclecia znalazly si¢ one w zupeknie no-
wej sytuacji. Gwaltowny rozwoj technologii sprawit, ze tradycyjne $rodki masowego przekazu
utracity dotychczasowa pozycje. Szczegblnie dotkliwie odczuta te tendencje prasa drukowana,
ktorej rola i znaczenie drastycznie si¢ zmniejszyly, a informacje i komentarze przeniosty si¢ do
Internetu (proces ten opisuje, czgsto krytycznie, w swojej glosnej ksigzce Bernard Poulet, 2011).
Nowe mozliwosci technologiczne przyczynity si¢ do zredefiniowania pozycji dziennikarzy,
ktorzy chyba bezpowrotnie utracili swojg uprzywilejowana pozycje i status ekspertow. Funk-
cjonujac w realiach ahierarchicznej i egalitarnej sieci, zrownujg si¢ oni ze swymi odbiorcami,
ktorzy czesto sami takze zajmuja si¢ jakims rodzajem dziennikarstwa (blogi, opinie w serwisach
spotecznos$ciowych, dziennikarstwo obywatelskie), a wobec dziennikarzy profesjonalnych maja
specyficzne oczekiwania. Domagajg si¢ raczej potwierdzenia wlasnej wizji $wiata niz poszerze-
nia horyzontéw poznawczych, za$§ dzigki technice moga swoje oczekiwania szybko i bezposred-
nio wyrazi¢. Praca zurnalistdw oceniana jest na gorgco, co moze dodatkowo wzmagac pokusy
konformistycznego zyskania przychylnosci odbiorcéw. Wptyw dziennikarzy na $wiatopoglad
czytelnikow 1 widzow wydaje si¢ natomiast male¢. Sztywny niegdy$ podzial na dostarczycieli
i odbiorcow informacji zaczat si¢ bowiem zaciera¢, mediami rzadzi dzi$ raczej zasada zastepo-

walno$ci, w mys$l ktorej odbiorca w kazdej chwili sta¢ si¢ moze tworcg informacji.

Wspotczesny §wiat mediow jest zatem diametralnie inny niz niegdys$, cho¢ trudno jednoznacznie
i bez watpliwosci stwierdzi¢, ze gorszy. Na pewno wymaga jednak od dziennikarzy giebokiej
refleksji nad etosem, rolg i znaczeniem swojej pracy. Ryszard Kapuscinski dostrzegat i komen-
towat zagubienie tych zurnalistow, ktorzy nie zdazyli doktadnie przemys$le¢ skutkow rewolucji
technologicznej w komunikacji, zachtysngli si¢ natomiast mozliwosciami techniki. Pisarz przy-
puszczat jednak, Ze etap ten bedzie przejsciowy, bowiem ,,kazda rewolucja techniczna wymaga
od ludzi korekty ich wyobrazni. A to jest zawsze dtuzszy proces” (Kapuscinski 2008a, s. 87).
Kapuscinski dostrzegat, ze dziennikarstwu potrzeba ,,nowych sit, nowych wizji, nowej wyobraz-
ni” (tamze, s. 88). Byt jednak optymista, bowiem wierzyl, ze wszystko w dalszym ciagu zalezy
od ludzi, od ich talentu i pracy: ,,wszelkie odkrycia lub innowacje techniczne na pewno moga
nam pomoc, ale nie moga zastapi¢ naszej pracy, naszego oddania, naszego rozwoju, naszych

poszukiwan i dociekan” (tamze, s. 88).
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Summary: “The Survival of the Human Being is Impossible Withont Media”. Ryszard Kapusciriskis Reflection of
the Role and Importance of Mass Media in Reality of “Global VVillage”. The subject of this article is Ryszard
Kapusciniski’s reflection about contemporary mass media, presented first of all in 4 Reporter’s Self Portrait,
as well as Lapidaria. This prominent reporter was convinced that people could no longer function without
the media, but he saw many negative aspects of their activity. According to the author of Imperium media
receiver doesn’t see the wotld in all its richness, he doesn’t notice the connections between events and their
wider context. The result of this situation becomes chaos and invasion of unstructured facts, but that
doesn’t bring customers better knowledge of the world, it contributes rather more to the emergence of
feelings of confusion and bewilderment. Late works of Kapuscinski, expanding non-fiction convention to
historical, social and anthropological reflections, have become an attempt to response to these shortages
of global media market.
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Streszczenie: Artykul dotyczy spolecznych reprezentacji problemu migracji w polskim dyskursie publicz-
nym. Gléwnymi przedmiotami zainteresowania sa sposoby zakotwiczania i obiektyfikacji stosowane w pol-
skiej prasie. Analizie poddane zostaly oktadki gtéwnych polskich tygodnikéw opinii. Pozwolito to na wyod-
rebnienie strategii argumentacyjnych stosowanych w badanych tygodnikach i wskazanie miedzy nimi r6znic
w sposobach opracowywania problemu migracji. Oktadki tygodnikéw konserwatywnych, takich jak ,,wSieci”,
czy ,,Do Rzeczy” przedstawiaja i opisuja migrantéw negatywnie. Zakotwiczenia i obiektyfikacje konstruowa-
ne sa z uzyciem kategorii i poje¢ budzacych niepokdj i strach przed obcymi. Ponadto jako odpowiedzialnych
za obecny ktyzys migracyjny wskazuje si¢ unijne i niemieckie elity polityczne. W innych tygodnikach przekaz
ma zdecydowanie bardziej neutralny charakter. Zakotwiczenia i obiektyfikacje dotycza takich kategorii, jak:
pomoc potrzebujacym, solidarnosé, odpowiedzialno$¢ za los innych. W zakonczeniu artykutu znalazly sie
wnioski podsumowujace oraz rozwazania dotyczace przyszlych scenatiuszy dotyczacy polityki migracyjnej.

Stowa kluczowe: migracja, analiza danych wizualnych, spoleczne reprezentacje, zakotwiczenie, obiekty-
fikacja.

Wstep

Przemieszczanie si¢ duzych grup ludzi w Europie, stato si¢ obecnie w zasadzie trwala cecha za-
chodzacych tu zmian spotecznych. Sytuacja ta dla wielu wspotczesnych panstw, zwlaszcza tych,
ktore sa docelowym miejscem migracji, urasta do rangi kluczowego politycznego problemu. Nie
dotyczy to jednak wylacznie rozwigzan proponowanych w ramach kreowanego porzadku pro-
ceduralnego i legislacyjnego, ale w duzej mierze odnosi si¢ do problemow kulturowych i tozsa-
mosciowych i opracowywania tego problemu w ramach dychotomii ,,My” —,,0Oni”. Spoteczen-
stwa Europy Zachodniej w wyniku przemian zwigzanych z procesami migracji staty si¢ tworami
wielokulturowymi. Programy polityczne adresowane do migrantéw nie przyniosty jednak spo-
dziewanych efektow, wsrod ktorych wymieniano migdzy innymi postepujaca asymilacje przy-
jezdzajacych z wartosciami i normami kultury przyjmujacej. W dyskursie publicznym zaczeta
dominowac perspektywa ,,migranci jako problem”, a nie ,,migranci jako szansa”, co wiazato si¢
(i nadal wigze) réwniez ze zmiang stosunku europejskich spoteczenstw do przybyszéw z Bli-
skiego Wschodu i Afryki. Problematyka ta pelni wielokrotnie role straszaka wykorzystywanego
przy okazji demokratycznych plebiscytow, gdzie w ten sposdb obrazuje si¢ zagrozenia zwigzane
z funkcjonowaniem europejskich spoteczenstw. Widoczne bylo to chociazby w kampanii refe-
rendalnej dotyczacej tzw. Brexitu, kampanii prezydenckiej w Austrii w 2016, czy kampaniach

wyborczych we Francji i w Niemczech.
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Richard Sennet piszac o upadku cztowieka publicznego ilustruje ten problem przeksztatceniami
sfery publicznej miasta, jednak jego uwagi w wielu miejscach maja charakter uniwersalny. Na
przyktad wtedy, kiedy pisze on, ze: ,,Zatraca si¢ (...) idea, w mysl ktorej, ludzie rozwijaja si¢
tylko poprzez spotkania z nieznanym. Obce rzeczy i osoby moga tylko podwazy¢ dobrze znane
idee 1 prawdy objawione (...)” (Sennet 2009, s. 477). Stad tendencje do zamykania si¢ w bez-

piecznych gettach i budowania gett dla tych, ktorzy to bezpieczenstwo chcg zaklocac.

Zjawisko migracji w polskim dyskursie publicznym mozna okresli¢ jako wciaz nierozpoznane,
a do pewnego momentu w zasadzie w nim nieobecne. Nie mieliémy w Polsce do czynienia z pro-
cesami migracyjnymi na skale, ktora pozwalataby mowi¢ o liczbie migrantéw jako o w sposob
znaczacy wplywajacej na demograficzny (etniczny) sktad ludnosci Polski, czy tez o jej wptywie
na strukture spoteczng. Tym samym ta problematyka rzadko pojawiata si¢ i byta wtaczana w ob-
szar dyskursu publicznego. Nasze spoleczenstwo, zwtaszcza na tle zachodnioeuropejskich, jest
homogeniczne etnicznie z minimalnym udziatem mniejszosci etnicznych. W ciggu ostatniego
roku problematyka migracyjna zyskata jednak range jednego z kluczowych problemoéw przed
jakim stanety rzady i spoteczenstwa europejskich panstw, w tym rowniez Polski. Mozna przyjac,
ze byl to temat organizujacy znaczace obszary dyskursu publicznego. Miedzy innymi byta to
kluczowa kwestia zar6wno w prezydenckiej, jak i parlamentarnej kampanii wyborczej w 2015
roku. Europa (w tym panstwa tworzace Uni¢ Europejska) jako obszar bezpieczny, oferujacy
godny standard zycia, stata si¢ celem dla wielu migrantow zmierzajacych w t¢ strong z panstw
azjatyckich i afrykanskich. Trwajace w tych krajach konflikty i wojny (czesto o podtozu etnicz-
nym i religijnym), zmieniajacy si¢ klimat, czy fatalne warunki bytowe wptywaty i wplywaja na

decyzje mieszkancow tamtych panstw o migrowaniu w kierunku Europy.

1. Zatogenia metodologiczne i procedura badaweza

Celem niniejszego artykulu jest odtworzenie strategii argumentacyjnych pojawiajacych si¢
w polskim dyskursie medialnym dotyczacych problemu migracji, na przyktad tego czy mozna

moéwic o ich antymigracyjnej i promigracyjnej formie.

Przedmiotem analizy nie b¢da jednak artykuty prasowe, ale oktadki tygodnikow opinii dotycza-
ce tej problematyki. Oktadka tygodnika nie tylko zapowiada gtowny temat numeru i zach¢ca
do zakupu tytutu. Jest ona rowniez swoista deklaracja programowa redakcji, wizualizacja poli-
tycznej linii tygodnika. Nie ma zatem mowy o przypadkowosci zawartego na oktadce komuni-
katu. Mozna réwniez mowic¢ o pewnej prawidtowosci w zakresie stosowanej symboliki, doboru
tematow, czy linii politycznej prezentowanej na oktadkach. Dlatego, oktadki tygodnikéw opinii

traktuj¢ jak komunikaty o charakterze politycznym. Brian McNair zauwaza, ze o politycznosci
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komunikacji decyduje nie tyle charakter zrodta ile rodzaj publikowanej tresci oraz efekt jaki
w tej komunikacji chcemy osiagna¢ (zob. McNair 2011). Wydawca tygodnika i jego redaktor na-
czelny (nadawca komunikatu) uzywa oktadki jako intencjonalnie stworzonego przekazu celem
wywarcia okres§lonej reakcji u odbiorcy, potencjalnego czytelnika. Zespotly redakcyjne, nalezace
do elit symbolicznych, odgrywaja priorytetowa rol¢ w organizowaniu dyskursu publicznego.
Ten rodzaj dziatania i wplywu moze by¢ uznany za przyktad wtadzy ideologicznej (Poggi 2010).
Dziennikarze, publicysci, redaktorzy naczelni posiadaja legitymacje¢ ekspercka, ktora czyni ich
wypowiedz uprzywilejowana w dyskursie publicznym (zob. Bourdieu 2005). Dziennikarze wy-
korzystuja rozmaite symboliczne srodki interpretowania rzeczywistosci (Kubala 2015). Dziataja
w sposob przemy$lany i instrumentalny. Kieruja nasza uwagg na istotne dla nich problemy, pre-
zentujac je ponadto w okreslonej konwencji (odwotujacej si¢ do afiliacji politycznych redakcji)
W sposob naturalny wykorzystujac do tego okladki swoich tygodnikow (Kotras 2013). Tygo-
dniki (czy ogodlnie rzecz biorgc media zajmujace si¢ polityka) nie sg juz zrodtem poszukiwania
,,newsow”, ale raczej miejscem, w ktorym poszukujemy potwierdzenia wlasnej interpretacji rze-
czywistos$ci, potwierdzenia naszych opinii i deklaracji politycznych. Odnosi si¢ to rowniez do

problematyki migracyjne;j.

Nalezy tez doda¢, ze dla wydawcow rownie istotny jak skutek polityczny jest rowniez efekt
finansowy, czyli jak najwyzsza sprzedaz czasopisma. Oktadka nie tylko ma prezentowa¢ glowny
temat 1 przekonywa¢ odbiorce do okreslonych racji, ale pelni takze funkcje swoistej reklamy
czasopisma (jest ,,wabikiem”) majacej nakloni¢ odbiorcéw do zakupu danego tytutu. Staje si¢
w danym tygodniu swoistg wizytowka-reklama tygodnika. Pelni réwniez rol¢ zdjgcia profilowe-
go danego tytutu na portalach spotecznosciowych. Pozwala to na szybkie docieranie do odbior-

cow, a takze przyczynia si¢ do tego, ze oktadki sa komentowane i udostepniane.

Pierwszym zadaniem w procesie badania bylo zebranie materiatu, a wigc w tym przypadku iden-
tyfikacja 1 wybor oktadek, na ktorych prezentowane obrazy i tresci odnosity si¢ do problemu
migracji. Wybor oktadek do badania wigze si¢ z tym, ze badacz nie ma wptywu na charakter za-
wartego na nich przekazu. Nie ingeruje w zaden sposob w jego forme badz tresé. Jego zadaniem
jest w tym przypadku wybor tych, ktoére odwotuja si¢ (w sposob posredni badz bezposredni) do
interesujacej go problematyki. Oktadki maja wigc charakter naturalnie pojawiajacych si¢ danych
(naturally occuring data) (Silverman 2007, s. 330).

Do analizy zakwalifikowane zostaty wszystkie oktadki, ktorych tematyka dotyczyta problematy-
ki zwigzanej z uchodzcami i migracja w Europie. Pochodza one z okresu od konca sierpnia 2015
do marca 2016. To okres, w ktorym zaobserwowa¢ mozna byto wzmozone zainteresowanie me-

didw tym zjawiskiem. Zebrany material liczyl dwanascie oktadek z siedmiu réznych tygodnikéw
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opinii (Polityka [2 oktadki], Wprost [3], wSieci [3], Do Rzeczy [1], Tygodnik Powszechny [1],
Angora [1], Gos¢ Niedzielny [1]). W zestawieniu nie znalazla si¢ zadna oktadka tygodnika
»Newsweek”. Tematyka migracyjna byla zamieszczana bowiem jedynie na oktadkach wersji

amerykanskiej tygodnika, nie znalazta si¢ natomiast w wydaniach polskich.

Zebrane oktadki zostaty przeanalizowane zar6wno w zakresie kompozycji, jak i ich modalnosci
spotecznej. Jest to zgodne z zalozeniami analizy semantycznej prowadzonej z wykorzystaniem

materialow wizualnych takich jak np. plakaty, czy oktadki tygodnikow.

Analize rozpoczynata skrocona diegeza oktadek, czyli opis ich modalnosci kompozycyjnej,
sumy znaczen zawartych w prezentowanej na nich symbolice. Istotne jest to, co zostato za-
prezentowane na okladce (zdjegcie, grafika, fotomontaz, kolaz), jaki jest uktad prezentowanych
tresci 1 wizerunkow, co znajduje si¢ na pierwszym, a co na drugim planie. Przyjeto zasade kodo-
wania otwartego. Nie zaktadano zatem na wstepie zdefiniowanych kategorii analitycznych, ktore
stuzylyby za podstawe¢ kwalifikowania poszczegolnych oktadek i prezentowanych na nich tresci
i wizerunkéw do powstatych w ten sposob zbiorow. Istotnym bylo zatem odczytanie prezentowa-
nej na oktadkach symboliki i odniesienie jej do kontekstu zwigzanego z problematyka migracji.
Prezentowane na oktadkach tresci i1 grafika wielokrotnie maja charakter znaku symbolicznego,
gdzie relacja migdzy tym czym sg, a do czego si¢ odnosza ma charakter skonwencjonalizowany,
opierajacy si¢ na pewnej umowie i spotecznych regutach. Mozliwa jest naturalnie arbitralno$é¢
w odczytaniu takiego symbolu, ale prezentacja symbolu w odpowiednim kontekscie ja minima-
lizuje. Kazdorazowo przy dokonywanej egzegezie oktadki traktowana ona byta jako zdarzenie
komunikacyjne. Przyjeto bowiem zatozenie, ze modalno$¢ kompozycyjna oktadki narzuca okre-
$lony sposob jej odczytania. Jesli redakcja szykujac publikacje kolejnych numerow, jak rowniez
projektujac oktadke, przyjmuje ze odbiorca tytutu jest okreslony typ czytelnika (reciepient de-
sign), to bedzie dostarczad takie tresci, jakie mieszczg si¢ w konwencji interpretacyjnej odbiorcy,
inaczej] moéwigc wkomponowuja si¢ w jego uniwersum symboliczne. Analiza przybiera wigc
po czesdci charakter semiologicznej analizy obrazéw, gdzie badacz stara si¢ odpowiedzie¢ na
pytania: jak obrazy tworza znaczenia oraz jak owe obrazy, wizerunki kreowane na oktadkach

tygodnikow, wpisuja si¢ w systemy znaczeniowe o szerszym zasiegu (zob. Rose 2010, s. 103).

Do analizy zastosowane zostaly postulaty metodologiczne zawarte w teorii spolecznych re-
prezentacji Serge’a Moscovici (Moscovici 1984). W jej zalozeniach kwestie problematyczne,
a wigc rowniez te spotecznie nierozpoznane, sprowadzane sg do zrozumiatych kategorii. Beda
one bowiem wtedy zrozumiale dla odbiorcy, gdy beda miaty swe zrodto w juz istniejagcym spo-
fecznym zasobie symbolicznym. Tym samym odbiorcy mediow wspoluczestniczg w kreowaniu

owych spotecznych reprezentacji.
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Pojeciami, do ktorych odwotuje si¢ teoria spotecznych reprezentacji sa: zakotwiczenie (wyko-
rzystujace klasyfikacje i nazywanie) i obiektyfikacja. Pierwsze odnosi si¢ do dzialania, za po-
moca ktorego (czgsto abstrakcyjne) pojecia, czy idee sprowadzone sa do ,,zwyktych” kategorii
i przedstawief. Stuzy¢ to ma zrozumieniu i dyskursywnemu przetworzeniu $wiata (Trutkowski
2000, s. 18). Zostaja one ,,opracowane” w taki sposob, aby byty spotecznie zrozumiate i mozliwe
do odniesienia do zasobu ,,wiedzy podrgcznej”. Dotyczy to zar6wno prezentowanych na oktad-
kach zdjec¢ i grafik, jak i zamieszczanego tam tekstu (bgdacego np. zapowiedzig przewodniego
tematu numeru, ale jednoczes$nie komentarzem do tego, co na okladce prezentowane). Pomaga
on, czy niekiedy wregcz pozwala, odbiorcy na wlasciwe (zgodne z intencja nadawcy) odczytanie
catego komunikatu (tekst i grafika) i zakotwiczenie go w okreslonym konteks$cie. Obiektyfikacja
natomiast to zabieg pozwalajacy na odtworzenie poj¢cia w wizerunku (dopetniajac tym samym
zakotwiczenie). Oba te zabiegi — zakotwiczenie i1 obiektyfikacja — czynig nieznane znanym.

Ta uwaga jest szczegélnie istotna w przypadku zjawiska migracji i odniesienia go do Polski.
Powtdérze w tym miejscu, ze nasz kraj jako homogeniczny etnicznie w okresie powojennym nie
ma w zasadzie do§wiadczen charakterystycznych dla spoleczenstw wielokulturowych, ktore od
wielu lat funkcjonuja jako zréznicowane, wieloetniczne spoteczenstwa. Jesli w ostatnich latach
pojawiat si¢ temat migracji to dotyczyt on glownie wyjazdu Polakow zagranice do takich panstw
jak Wielka Brytania, Niemcy, Belgia, czy USA. W tej sytuacji to Polacy byli migrantami poszu-

kujacymi lepszego losu w krajach, lepszego, zachodniego $wiata.

2. Rodzaje zakotwiczania i obiektyfikacyi problemu migragji na okladkach tigodnikow

Wyraznie negatywny wizerunek migrantéw jest charakterystyczny dla prasy prawicowej, kon-
serwatywnej, ktéra w stosunku do siebie przed przejgciem wiladzy przez Prawo i Sprawiedli-
wos$¢ uzywata przymiotnika ,,niepokorna”. Przyktadem takiego przekazu jest oktadka ,,wSieci”
(37/2015).

Na oktadce widzimy trzech mtodych me¢zczyzn (Zdjgcie 1). Ubrani sg w stroje, ktore kojarza
si¢ z ubiorem muzulmanina. W ten sposob ubieraja si¢ Afganczycy (fopi, chusty), styl ten moze
réwniez przywodzi¢ na mysl Talibow. Dwoch mezezyzn nosi brody, jeden nie ma zarostu. Sto-
jacy w Srodku mezczyzna w ustach ma papierosa, a w rekach trzyma karabinek AK-47, tzw.
Katasznikowa. M¢zczyzni stoja przy biato-czerwonym szlabanie, z ktérego jeden z nich pro-
buje zerwaé godlo Polski (szlaban jest wigc szlabanem granicznym). Grafika ta jest natural-
nie fotomontazem. Oktadka odwotuje si¢ do stynnego zdjecia (jego autorstwo jest nieznane)
dokumentujacego niemieckich zotnierzy odrywajacych godto Polski ze szlabanu granicznego.

Co cickawe, rowniez tamto zdj¢cie byto swego rodzaju inscenizacja (Zdjecie 2). Widoczni na
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zdjeciach zohierze to przebrani w mundury Wehrmachtu niemieccy milicjanci z Gdanska, kto-
rzy pozowali do zdj¢¢, udajac zotnierzy, co bylo elementem niemieckiej kampanii propagando-
wej. Projekt oktadki odwotujacy si¢ do historycznego zdjgcia przygotowany zostal z okreslong

intencja, ukierunkowujac sposob jej odbioru i interpretacji.

WIEMY, KTO BEDZIE W RZADZIE Pi$

SN \WRZESIEN 2015 |

Haradowe Archivum Cyfrowe, sygn, 37-196-2

Zdjecie 2.
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Na oktadce zwraca uwage duzy napis: ,,Nadchodzg” oraz mniejszy znajdujacy si¢ nad nim:
»Wrzesien 2015”. W ten sposob wrzesien 1939 zostal zestawiony z tym z 2015 roku. Nieznane
zagrozenie zrownane zostaje z tragicznymi wydarzeniami naszej historii. Wtedy, w 1939 roku,
mieli$my do czynienia z regularng wojng i jednym z najwigkszych dramatoéw w historii Polski.
Problem migracji zakotwiczany jest w nadchodzacej agresji ze strony obcych, ich napasci
na nasz kraj. Takie ,,opracowanie” tego problemu ma zatem demaskowa¢ uchodzcow (migran-
tow), pokazywac ich prawdziwa twarz. Nie sg oni osobami pokrzywdzonymi i szukajacymi
ratunku, ale agresorami, ktoérzy podobnie jak hitlerowcy chcg nas zaatakowac i podbi¢. Na dole
oktadki widnieje rowniez napis wskazujacych winnych takiego stanu rzeczy: ,,Niemcy forsuja
samobojczy plan — Tusk 1 Kopacz ulegaja”. Migranci sa wigc elementem jakiego$ planu, ktory
realizujg Niemcy. Czy sa kim$ w rodzaju tzw. piatej kolumny? Czy r¢kami migrantoéw Niemcy
chca podbi¢ nasz kraj, badz tez zniszezy¢ Europe i siebie? W czytelniku ogladajacym oktadke,
przede wszystkim ma by¢ wzbudzony lek.

Problem migracji i uchodzctwa zostaje zatem zakotwiczony w historycznie znanej (i budzacej
lgk) napasci obcych na kraj i wiazacej sie z tym zagrozonej suwerennosci. Obiektyfikacja
odbywa si¢ poprzez jego zestawienie z wrzesniem 1939 roku i przedstawienie migrantéw jako
Talibéw-agresorow (ci z kolei przypomina¢ majg niemieckich zotnierzy). Ponadto wydarzenia
te, podobnie jak przed II wojna §wiatowa, sa konsekwencja niemieckiej polityki. O naszych

losach po raz kolejny probuje si¢ decydowaé poza naszymi granicami.

NAL] RAPORT 0 MESU | BRIRSELINE ELITY
WRRTIAJA PITED DEVWATELIM 08

Zdjecie 3.
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Podobng wymowg ma inna oktadka tygodnika ,,wSieci” (7/2016), ktéra wywotata wiele komen-
tarzy nie tylko w Polsce, ale rowniez zagranicg. ,,Islamski gwalt na Europie” — taki przewodni
temat zapowiadany jest na oktadce (Zdjgcie 3). Napis jest wydrukowany duza czcionka w dwoch
kolorach (biatym i zottym). Oktadka zostata opublikowana po tym, gdy europejska opinia pu-
bliczna dowiedziala si¢ o napasciach i molestowaniach, ktorych doswiadczyto blisko tysiac ko-
biet w sylwestrowa noc w niemieckiej Kolonii. Jako agresorzy i napastnicy wskazywani byli
me¢zczyzni o obcym, arabskim wygladzie.

Na oktadce widzimy posta¢ kobiety, bedacej jednoczesnie personifikacja Europy (nawigzanie do
symboliki mitologicznej). Kobieta jest ubrana (owinigta) w flage Unii Europejskiej, ktora chca
z niej zerwaé napastnicy. Nie widzimy ich twarzy. Wida¢ natomiast meskie, $niade r¢ce chwyta-
jace kobiete za nadgarstki, przytrzymujace ja i zdzierajace z niej flage. Skoro w zapowiedzi mowa
jest o ,,islamskim gwalcie na Europie” to rece te symbolizuja rece imigrantéw, obcych nam kultu-
rowo agresorow, ktorzy niszcza nasze wartosci i symbole, a takze bezposrednio zagrazaja naszym
kobietom. Tego rodzaju obicktyfikacja wpisuje si¢ w stereotypowe tezy o zderzeniu cywilizacji,
gdzie jedna jest ta dobra, a druga ta zta. Wreszcie odnosi si¢ tez do tradycyjnego postrzegania

kobiecosci, ktora narazona jest na brutalng site obcych i wrogo nastawionych mezczyzn.

Oktadka ma w zasadzie charakter reprezentatywny dla strategii argumentacyjnej prasy konserwatyw-
nej. Przekaz bazuje na retoryce strachu, w ktdrej zjawisko migracji i naptywu uchodzcow prezento-
wane sg jako zagrozenia. Przybywajacy sa dla nas grozni dlatego, ze mogg nie tylko nas skrzywdzi¢
fizycznie, ale rowniez odebra¢ nam nasz $wiat wartosci. W przypadku tej oktadki czytelnicy moga
doswiadcza¢ jednak dysonansu poznawczego. W tygodniku ,,wSieci” polityczny kurs wobec Unii
Europejskiej mozna okresli¢ jako sceptyczny, zdominujaca narracjg odwotujaca si¢ Europy suweren-
nych panstw jako modelu lepszego od silnej integracji politycznej. Jedna z narracji tygodnika prezen-
tuje polityke Unii jako zagrazajace naszej suwerenno$ci nakazy ptynacych od brukselskich elit. Tym
razem jednak unijna symbolika potraktowana zostata instrumentalnie, na uzytek przyjetej strategii
argumentacyjnej. Flaga Unii, jeden z jej podstawowych symboli, jest czym$ z czym powinni$my si¢
utozsamia¢. Reprezentuje nasze wspolne wartosci i dobra, na ktore czyhaja imigranci.

Nizej na zamieszczonym na oktadce tekscie czytamy: ,,Nasz raport co media i brukselskie elity
ukrywajg przed obywatelami Unii”. Po pierwsze, zdanie to sugeruje, ze istnieje pewien rodzaj
zmowy miedzy mediami (w domysle liberalnymi, mainstreamowymi) a brukselskimi elitami.
Ukrywaja oni przed ,,nami” obywatelami Unii jakie$ wazne informacje (prawde?)'. Zastosowa-

no w tym przypadku tradycyjna dychotomi¢ ,,My-Oni”. Gdzie ,,Oni” to stojace po przeciwnej

' To réwniez odniesienic si¢ do sytuacji, w ktérej opinia publiczna nie byla od razu poinformowana o wydarzeniach
w Kolonii. Co wigcej pojawily si¢ informacje méwiace o tym, ze celowo ukrywano relacje z tamtych wydarzen nie chcac
wzbudza¢ zlych emocji i agresji wymierzonych w migrantow.
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stronie niz ,,zwykli” obywatele unijne elity oraz ustuzne wobec nich media. Co wigcej, przekaz
ten sugeruje, ze wiele decyzji podejmowanych jest za naszym plecami, bez naszej wiedzy i zgo-
dy. Godzi to w nasza suwerennosci i jest wyrazem oderwania si¢ elit od przekonan ,,zwyktych”
ludzi. W ten sposob nadawca tego typu komunikatéw, w tym przypadku ,,wSieci”, prezentuje si¢
jako glos niepoprawny politycznie, zrywajacy ze zmowa milczenia, ukazujacy siebie w pozycji
moéwigcego prawde (t¢ prawdziwa 1 akceptowang przez nie-elity).

Z zakotwiczeniem odwotujacym si¢ do migracji jako zagrozenia i najazdu obcych mamy row-
niez do czynienia na oktadce ,,Do Rzeczy” (38/2015). Wida¢ na niej thum ludzi (jesli si¢ przyj-
rzymy, to zauwazymy, ze wigkszos¢ z nich ma ciemng karnacj¢). Sa ubrani w roézny sposob,
ktéry trudno skojarzy¢ jednoznacznie z jaka$ jedna, narodowa kulturg (Zdjecie 4). Perspektywa
z jakiej zrobiono zdj¢cie ma przede wszystkim wyeksponowac¢ ich duzg liczbg, nieistotne zas sa
w tym przypadku pojedyncze jednostki. Taki zabieg mozna traktowac¢ jako form¢ dehumanizacji
jednostek-migrantoéw, sportretowanie ich jako ttumu i tym samym spotggowanie skali zjawiska.
Na okladce umieszczony jest napis: ,,Ziemkiewicz: To najezdzcy, nie uchodzcy. Zamknijmy
przed nimi granice Polski”. Tym razem migranci zostaja jednoznacznie sklasyfikowani jako ,,na-
jezdzey” (przy jednoczesnej odmowie przypisania ich do kategorii uchodzcéw). Ponadto zwraca
uwage uzyta w zdaniu pierwsza osoba liczby mnogiej: ,,Zamknijmy”. To apel skierowany do
wspolnoty, narodu, Polakdéw. Autor tych stéw (Rafat Ziemkiewicz) prezentuje si¢ jako jeden
z nas, cztonek (narodowej) wspolnoty. Grozacy nam zalew imigrantow mozna powstrzymac

poprzez zamknigcie granic i odizolowanie si¢ od nadchodzacego niebezpieczenstwa.

Zdjecie 4.
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Ten rodzaj strategii argumentacyjnej wykorzystany zostal rowniez na oktadce ,,wSieci”
(38/2015). Widzimy na niej kobiete ubrang w burke (Zdjgcie 5). Lewa dlonig odstania ona za-
stone¢ twarzy, za§ w prawej trzyma bombe, bedaca czgscia zatozonego na strj pasu ,,szahida”,
zwanego réwniez pasem samobdjcéw. Na materiale wybuchowym umieszczony jest zegar, na
ktorym wida¢, ze do wybuchu pozostala jedna sekunda (w zasadzie wigc nie jesteSmy w stanie
juz nic zrobié, nie da si¢ powstrzymac tego, co ma nastapi¢). W tle widzimy siggajace wysoko
ptomienie. Bardzo istotne jest to, ze kobieta ma twarz Ewy Kopacz (6wczesnej premier Polski).

W tym przypadku mamy do czynienia z zakotwiczaniem polegajacym na przedstawieniu tego
problemu jako rozwiazan narzucanych nam przez elity, co wigcej sa to elity obce. Na oktadce
znajduje si¢ bowiem napis: ,,Ewa Kopacz urzadzi nam piekto na rozkaz Berlina”. Przylaczenie
si¢ Polski do unijnej polityki polegajacej m.in. na solidarno$ci w sprawie przyjmowania uchodz-
cow przez kraje czlonkowskie UE, traktowane jest jako zamach na naszg suwerenno$¢. Rzad
Ewy Kopacz poddaje si¢ woli Niemiec ,,szykujac nam piekto”. W szerszym kontekscie mamy tu
do czynienia z zakotwiczeniem owych kategorii, jako walki i starcia cywilizacji, co powinno
w odbiorcach budzi¢ Igk. Ikonicznym przedstawieniem staje si¢ posta¢ zamachowca samobojcy,
ktéry nie cofnie si¢ przed niczym, gotéw poswigci¢ swe zycie w imi¢ swigtej wojny. Tym zama-
chowcem jest prezentowana na oktadce 6wczesna premier polskiego rzadu, ale w tym przypadku
znaczenie tego symbolu przenosi si¢ na potencjalnych przybyszéw do naszego panstwa, ktorzy
stanowig dla nas $miertelne zagrozenie. Mimo wigc nieco odmiennego zakotwiczania problemu
migracji, strategia argumentacyjna jest podobna do tej obecnej na oktadkach traktujacych mi-

grantow jako agresorow i najezdzcow.
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Antyelityzm staje si¢ jedna z glownych strategii argumentacyjnych i gtowna kategoria, ktora
stuzy zakotwiczaniu problematyki migracji. Kosmopolityczne, liberalne elity w mysl polityczne;j
poprawnosci narzucajg ,,nam”, zwyklym ludziom, Polakom, taka wersj¢ rzeczywistosci, w kto-
rej powinni§my si¢ czu¢ odpowiedzialni za los obcych, szukajacych u nas schronienia. Podczas
gdy ci przybysze to zagrazajacy nam i naszym wartosciom ludzie. Elity ukrywaja przed nami
rzeczywiste konsekwencje zjawiska migracji (ktore odstania konserwatywna prasa), probujac
zgodnie z tzw. pedagogika wstydu wzbudzi¢ w nas poczucie winy, za grzechy, ktorych dopuscit
si¢ kosmopolityczny Zachdd (zwhaszcza Niemcy)?. Co wigcej, nasze elity poddaja si¢ polityce
i nakazom silniejszych (Niemiec) co dziata na niekorzys$¢ naszej suwerennosci. Tego rodzaju
argumentacja jest charakterystyczna dla retoryki populistycznej (odrzucenie opiniotwoérczej roli
elit, na rzecz gloryfikacji madrosci zwyklego cztowieka), zwtaszcza za$ populizmu prawicowe-
go (narod jako wspoélnota ekskluzywna, obey jako odpowiedzialny za nasz zly los).

Warte zauwazenia jest tez to, ze przekaz na tych oktadkach ma przede wszystkim zniechgci¢
przyjmujacych, a nie przybyszow (co jest jak najbardziej naturalne i zrozumiate, bo trudno za-
ktada¢, by Syryjczycy, czy Erytrejczycy czytywali polskie konserwatywne tygodniki). Ponadto,
jesli odniesiemy si¢ do nastrojow spotecznych i deklaracji Polakéw dotyczacych migracji, to
reprezentatywne badania pozwalaja mowic o narastajacej niech¢ci do przyjmowania migrantow,
zwlaszcza jesli pochodzg oni z krajow afrykanskich, czy bliskowschodnich. W komunikacie
z badania CBOS nr 69/2016 z kwietnia 2016 roku, mozemy przeczytaé, ze 61% Polakdéw jest
przeciwnych przyjmowaniu uchodzcéw z krajéw objetych konfliktami zbrojnymi (to o 40 punk-
tow procentowych wigcej niz w maju 2015 roku). Taka opini¢ najczesdciej wyrazaja wyborcy
Kukiz ’15 i Prawa i Sprawiedliwosci oraz ci, ktérzy uwazaja, ze zagrozenie terroryzmem w Pol-

sce jest realne.

Oktadka tygodnika ,,Wprost” (10/2016) w podobny sposoéb odnosi si¢ do problemu migracji,
ale stosujac nieco inng obiektyfikacje. Tym razem na oktadce widzimy mtoda kobiete, ktora stoi
z zatlozonymi r¢koma (kobieta na oktadce ma orientalny typ urody) (Zdjecie 6). Jest ubrana w ja-
sna bluzke, a na szyi nosi tancuszek z zawieszonym na niej krzyzem. Symbol ten ma w naszej
kulturze okreslone znaczenie. Oznacza mianowicie przynalezno$¢ do chrzescijanskiej (najcze-
sciej do katolickiej) wspolnoty. Poza kobiety, czyli uniesiona nieco do gory gltowa, skrzyzowane
rece ponizej klatki piersiowej i spojrzenie wprost w obiektyw aparatu, sugeruje ze mamy do
czynienia z osobg pewna siebie i swoich racji. Z boku widzimy napis (zapowiedz wywiadu):
,Miriam Shaded o imigrantach. Zakaza¢ islamu. Bronmy si¢, poki nie jest za pdézno”. Wazne

2 Takwprasie konserwatywnej okresla si¢ wszelkie dzialaniaidebaty, w ktorych Polacy wskazywani sajako wspolodpowiedzialni
za krzywdy doznane przez inne narody. Klasycznym przyktadem pedagogiki wstydu, jest dla konserwatywnych publicystow
debata wokot ksiazek Jana Tomasza Grossa, filmy Pok/osie, czy lda.
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w tym przypadku jest rowniez tto. W lewym goérnym rogu widzimy krzyczacych mezczyzn
(maja ciemng karnacje i brody), pozostatg za$ cze$¢ oktadki wypelniajg ptomienie. Symbolizuje
to zblizajace si¢ zagrozenie, agresywne nastawienie zmierzajacych do nas uchodzcow, ktorzy
tak naprawde daza do kulturowego zderzenia reprezentowanego przez nich §wiata islamu z ,,na-
szym $wiatem”. W tym przypadku wizerunek kobiety petni funkcj¢ symbolu — ,,insidera”. Przed
imigrantami ostrzega i zle si¢ o nich wypowiada kto$, kto jawi si¢ jako kulturowo i etnicznie
zwigzany jest z tamtym $wiatem — §wiatem obcych. Mamy zatem do czynienia z glosem kogo$

z wewnatrz, kto jednoczesnie zna ,,ich”. W ten sposob komunikat staje si¢ bardziej wiarygodny.

PRUMNDH O SOWHEXOCH Kild 54 LUDS
A JEL TACH WA POLIACH

G

Kobieta na oktadce to Miriam Shaded, prezeska Fundacji Estera. Jest ona urodzong w War-
szawie Polka (jej ojciec jest Syryjczykiem, pastorem, a matka Polka). Shaded nigdy nie byta
w Syrii. Popularnos¢ zyskata wtedy, gdy jej Fundacja doprowadzita do sprowadzenia do Polski

chrzescijanskich rodzin z Syrii.

Strategie argumentacyjne podejmowane przez polskie konserwatywne tygodniki sg w duzej cze-
$ci klisza tych uzasadnien, jakimi postugiwata si¢ cze$§¢ mediéw Europy Zachodniej od kilku
dekad. Réwniez w tamtym dyskursie publicznym, podobnie jak w Polsce, zauwazalna byta ten-
dencja do upraszczania istoty tego zjawiska — symplifikacji. Ztozony problem zostat sprowa-
dzany do jednowymiarowego konfliktu migdzy cywilizacjg europejska i islamska. I cho¢ trudno
jest oczekiwac, ze oktadka czasopisma bgdzie miejscem prezentowania ztozonosci zjawisk spo-

tecznych oraz ich wieloprzyczynowosci, to zwraca uwage konsekwentnie budowana narracja



Problem migracji na okladkach polskich tygodnikdw opinii 69

koncentrujaca si¢ na wybranych (zgodnych z linig polityczna nadawcy) elementach danego zja-
wiska. Ponadto w zasadzie nie mamy do czynienia z ré6znicowaniem grup imigrantéw. Traktuje
si¢ ich najczesciej, jako jedng zbiorowose, etykietujac ja kategoriami religijnymi (muzutmanie),
badz tymi o pejoratywnych konotacjach (najezdzcy).

Jesli spojrzymy na procesy ludnosciowe w Europie, to mniej wigcej od potowy XX wieku mozna
moéwic o stalym kierunku migracji z krajow islamskich do rozwinigtych panstw europejskich.
Tym samym dialog mi¢dzyreligijny, odbywajacy si¢ mi¢dzy chrzesécijanstwem a islamem, prze-
niost si¢ réwniez w granice Europy. Punktami docelowymi migracji do Europy poczatkowo byty
wlasciwie wylacznie kraje zachodnie, takie jak: Niemcy, Francja, Wielka Brytania, czy kraje

skandynawskie stynace z permisywnej polityki dotyczacej migrantow.

Obecno$¢ uchodzcow na Starym Kontynencie wielokrotnie wywotywata, debaty nie tylko na
temat ich loséw i dziatan politycznych wobec nich podejmowanych, ale réwniez dotyczace oce-
ny zagrozen, jakie proces ten miatby wywotywac¢ w krajach przyjmujacych uchodzcow. Jednym
z problemow przywotywanych w tych dyskusjach byta projektowana wizja ,,muzutmanskiej Eu-
ropy” wraz ze zwigkszajacym si¢ odsetkiem uchodzcow wyznajacych islam, ktorzy osiedlajac
si¢ w krajach europejskich zmienialiby kulturowy charakter tych obszaréw. Ztozone zjawisko
migracji konsekwentnie sprowadzano do narracji o islamizacji Europy. Efektem tego rodzaju
przekazow byto sukcesywne wzbudzanie w europejskich spoteczenstwach leku, ktory przera-
dzat si¢ w dystans, niech¢é, badz tez wrogo$¢ wobec obcych.

Zrédtem wprowadzania do dyskursu publicznego probleméw ,,islamizacji Europy” oraz ,,zalewu
Europy przez wyznawcow islamu” byt migdzy innymi (obok dyskursu skrajnej, populistycznej
prawicy) dyskurs medialny. Odpowiedzialne za to nie byly wylacznie te tytuty, ktore uzna¢ moz-
na za brukowce. Ten typ narracji pojawiat si¢ rowniez na tamach tzw. quality press. Przykladem
moze by¢ chocby tekst z ,,Le Figaro Magazine” z 1985, na ktérego okladce zamieszczono po-
piersie Marianny przybrane chusta (sam zas artykut nosit tytut ,,Marianna w chuscie”). W tekscie
zapowiadano, ze w ciggu czterdziestu lat wyznawcy islamu stang si¢ we Francji wigkszos$cia. Po-
dobne narracje mozna byto rowniez znalez¢ w zachodnioeuropejskiej prozie. Temat kulturowej
otwarto$ci Zachodu i zwigzanych z nig konsekwencji poruszany byt m.in. w ksigzkach: Oboz
Swietych Jeana Raspaila (2005) oraz Uleglos¢ Michela Houellebecqa (2015).

Zdaniem cze$ci zachodnioeuropejskich publicystéw za zagrozenia kulturowe bgdace konse-
kwencja procesow migracji odpowiedzialne sa elity spoteczne, ktore bezrefleksyjnie przyjety
formute wielokulturowosci jako najbardziej odpowiednig dla europejskich spoleczenstw, trwale

w ten sposOb zmieniajac ksztalt struktury spolecznej oraz reorganizujac redystrybucje srodkow
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budzetowych poszczegdlnych panstw. W dyskursie narracja o problemie migracji jako konse-
kwencji nieprzemyslanej 1 narzucanej spoleczenstwom polityki elit jest jedng z dominujacych.
W ten sposob do problemu migracji odnosit Daniel Pipes, traktujac problematyke wielokulturo-
wosci jako element presji establishmentu na spoleczenstwo. Podaje on migdzy innymi przyktad
Szwecji. Zauwaza, ze to kraj o ,,mentalnosci bezkryzysowej”. Takze i Szwedzi zostali zmusze-
ni to zrewidowania swej polityki dotyczacej migrantéw. Tym mig¢dzy innymi Pipes tlumaczy
sukces w szwedzkich wyborach parlamentarnych populistycznej prawicowej partii Szwedzcy
Demokraci’. Gtownym punktem programu tej partii jest rewizja polityki Szwecji wzgledem
uchodzcéw, co ma prowadzi¢ do zahamowania naptywu migrantow oraz przeciwdziatania nega-

tywnym zjawiskom kulturowym (Pipes 2015).

Warto przywota¢ w tym miejscu pojecie ,,Eurabia” — neologizm, ktory przez takich autorow jak
Oriana Fallaci, uzywany byl na okreslenie negatywnych procesow zmieniajacych Europg. Miala
si¢ ona sta¢ kontynentem, na ktorym dominujaca religia bedzie islam, za§ demograficznag i kul-
turowg wigkszoscig stang si¢ jego wyznawcy (zob. Fallaci 2006). Dziennikarka uzasadniata to
m.in. odnoszac si¢ do tzw. polityki brzucha, czyli wyzszego wskaznika dzietnosci spotecznosci
muzulmanskiej. W tej narracji ,,rdzenni” Europejczycy, ktorych jest coraz mniej zastgpowani
sa migrantami, ktorzy przybywaja na kontynent, i wsrod ktorych rodzi si¢ wigcej dzieci. Stare
i kurczace si¢ spoteczenstwa europejskie ustapia wobec naporu spolecznosci muzutmanskiej,

ktora w panstwach tych stanie si¢ dominujacg kulturowo wigkszo$cia (zob. Pierzchata 2013).

Negatywne prognozy demograficzne dla Europy paradoksalnie staja si¢ czesto argumentem
przeciwko migracji. Paradoksalnie, gdyz kryzys demograficzny okres§lany obrazowo jako ,,sta-
rzenie si¢” Europy, rownie dobrze moglby sprzyjaé pojawianiu si¢ w dyskursie argumentow ,,za”
migracja. Wedlug danych Eurostatu, w 2050 roku blisko 28% Europejczykow bedzie miato 65
lat lub wigcej. Taka sytuacja spowoduje, ze dwie osoby (a nie cztery jak obecnie) beda pracowaé
na jednego Europejczyka. W opinii badaczy oznacza to, ze w Europie do 2020 roku potrzebnych
bedzie 42 miliony nowych obywateli, a do roku 2060 liczba powinna wynosic¢ az 257 milionow*.

Statystyki dokumentujace struktur¢ grup etnicznych i religijnych w Europie nie potwierdzaja
jednak masowej skali rozprzestrzenienia si¢ muzutmanéw w Europie (cho¢ nalezy zauwazy¢
jego rosnaca dynamike i koncentracj¢ w wybranych europejskich obszarach). W 2010 roku licz-

ba muzutmanéw mieszkajacych w Europie (wg Pew Global Research) wynosita 43,5 miliona,

? Szwedzcy Demokraci (Sverigedemokraterna) uzyskali w wyborach do szwedzkiego patlamentu 12,9% gloséw zdobywajac
49 miejsc w Riksdagu, stajac si¢ tam trzecia sita. Ugrupowanie ma wyraznie antyislamski program W sierpniu 2015 w sondazu
wyborczym ugrupowanie zajeto pierwsze miejsce. Partia ma w swoim programie réwniez elementy charakterystyczne dla
ugrupowan lewicowych i socjaldemokratycznych (polityka socjalna panstwa).

* http://ec.ecuropa.cu/curostat/statistics-explained/index.php/Population structure and ageing
[dostep: 24.06.2016].
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co stanowito blisko 6% mieszkancow kontynentu. Nalezy w tym miejscu dodaé, ze ponad 17
milionéw z tej liczby stanowia muzutmanie rosyjscy, nie migranci (pamigta¢ tez nalezy o wy-
znawcach islamu mieszkajacych na Batkanach). W Europie Zachodniej bylo to okoto 18 mi-
lioné6w muzutmandéw. Prognoza w raporcie, z ktérego pochodza te dane, zaktadata, ze w ciagu
20 lat, a wiec do roku 2030 liczba muzutmanéw w Europie Zachodniej zwigkszy do okoto 30

milionow’. Mozna wigc mowi¢ o rosngcej dynamice zjawiska migracji do krajow rozwinigtych.

Obecnie liczbe muzutmanow w Europie szacuje si¢ na okoto 57 milionéw, co stanowi mniej wig-
cej 7,6% ogoétu mieszkancoéw Europy. W tej liczbie wciaz istotng liczbe stanowia muzulmanie
mieszkajacy w Rosji (okoto 27,5 miliona). Kraje europejskie, w ktorych ludnos¢ muzutmanska
stanowi wigkszo$¢ to: Kosowo (90% ludnos$ci to muzulmanie, mieszka ich w tym kraju okoto
1,62 miliona), Albania (80%, 2,25 miliona), Bos$nia i Hercegowina (60%, 2,28 miliona). W po-
zostalych panstwach muzutmanie stanowig mniejszos¢, badz sa wreez znikoma czescia spole-
czenstw. Nawet w panstwach, gdzie liczba muzulmanow wydaje si¢ znaczaca, jak np. Francja
(6,2 miliona), czy Niemcy (4,1 miliona) stanowi to odpowiedni 10 i 5% ogétu mieszkancow
tych panstw®. Dotychczasowa dynamika zjawiska przyrostu ludnosci muzulmanskiej w Europie
wskazywata na jednoprocentowy wzrost ich obecnosci co rok. Szacuje si¢, ze w Polsce mieszka
okoto 5 tysigcy muzutmanéw (w tym Tatarzy), co stanowi okoto 0,13% mieszkancow naszego
kraju. Zwraca uwage jednak to, ze w opinii europejskich spoteczenstw muzulmanie stanowia
zdecydowanie wyzszy odsetek mieszkancow ich panstw, niz jest to w rzeczywistosci. Realna
liczba muzulmandéw w Europie jest nizsza od tej, jaka podaja Europejczycy w badaniach’.

W inny sposdb, niz miato to miejsce w analizowanych powyzej oktadkach, problematyka mi-
gracji jest zakotwiczana i obiektyfikowana na oktadce tygodnika ,,Angora” (37/2015). Widzimy
na niej zmierzajacy dokads thum (Zdjgcie 7). Na pierwszym planie zostata umieszczona kobieta
(jej stroj, chusta, wskazuja na to, ze jest muzutmanka) idaca z trojka (by¢ moze swoich) dzieci.
Na zdjecie naniesiony zostal duzy czerwony napis: ,,Dramat uchodzcéw. Dramat Europy”. Na
gorze oktadki umieszczony jest inny napis: ,,Obcy posrdd nas”. Nieco mniejsza czcionka postu-
zono si¢ w zdaniu umieszczonym nad tym napisem: ,,Dziela §wiat na wyznawcow islamu i nie-
wiernych”. Uzyta w zapowiedzi kategoria ,,obcy” zakotwicza problem migracji w kategoriach
bliskosci i dystansu kulturowego — ,,swo6j”, ,,obcy”, oraz w zwigzanych z nimi odwotaniach
tozsamosciowych. Obcy to ci, ktdrych najczgsciej si¢ Iekamy. Przychodza spoza naszego ob-

szaru kulturowego. Ich ,,obco$¢” wynika¢ moze z wychowania w odmiennej kulturze, z innego

> http://www.pewresearch.org/fact-tank/2015/11/17/5-facts-about-the-muslim-population-in-europe
[dostep: 24.06.2016].

¢ http ZZWwwpcwforum org/2011/01 [27[tablc mu@hm population- by country/ [dost(;p 24.06.2016].
: st. S =scn/fb

[do%t@p 24.06. 2()16]
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ethnos, z wyznawania innej religii. Obcy przybiera wigc postaé intruza, ktdora moze zaktoci¢
naszg europejska idylle (Bauman 2008, s. 225). Przybywajacym obcym odmawia si¢ z reguty
mozliwo$ci uczestnictwa we wspolnocie dysponujacej prawem do legitymizowania wtadzy. Nie
mieszcza si¢ oni w granicach suwerennego ludu, ktéry przybiera ekskluzywna, a nie inkluzyjna
forme (Canovan 2008, ss. 55-57).

Dzielq $wiat na wyznawcéw islamu i niewiernych

Obcy posrod nas'
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Zdjecie 7.

Na oktadce wspomniane zostaty dwa dramaty. Pierwszy to dramat uchodzcow, drugi to towa-
rzyszacy mu dramat Europy. Dramatyczne potozenie uchodzcdéw niesie zatem za sobg nega-
tywne konsekwencje dla europejskich panstw i ich mieszkancow. To nie wprost wypowiedzia-
na teza, ze Europa nie jest gotowa na przyjecie wielkich grup migrantow zmierzajacych w tym
kierunku. Ich migracyjny zryw w poszukiwaniu lepszego $wiata nie bedzie mial szczgsliwego

zakonczenia.

,,G0$¢ Niedzielny” (37/2015), a wige tygodnik zwigzany z instytucja kosciota katolickiego, na
oktadce zamieszcza natomiast zdjecie thumu ludzi idacych po moscie (Zdjgcie 8). Jest to thum,
ktory zdaje si¢ nie mie¢ konca. Ludzie na zdjeciu sa dla odbiorcow anonimowi. Nie wiadomo
kim sa, skad pochodza i dokad zmierzajg. Na oktadce zamieszczono rowniez tekst: ,,Nowa we-
drowka ludéw”. Mniejszg czcionkg ponizej zapisano: ,,Tysigce uchodzcow zmierzajg do Europy.

Spor o granice migdzy otwartoscia, a troska o wtasny dom, czyli nasz kontynent”.
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Zdjecie 8.

Uzyte stowo ,,wedrowka” nie ma wymowy negatywnej, co znaczaco tonizuje przekaz w porow-
naniu do tego z ,,wSieci”, czy ,,Do Rzeczy”. To samo dotoczy dalszej cz¢$ci wypowiedzi, gdzie
nie pisze si¢ o ,,najezdzie”, ale o ,,zmierzaniu do Europy”. Taki komunikat uzna¢ mozna w za-
sadzie za neutralny. Kwestia migracji zostaje sprowadzona do poszukiwania swego miejsca,
nowego domu, ale i do formowania si¢ nowego porzadku we wspélnocie. To czy Europej-
czycy przyjma wedrowcow, wigze si¢ z dokonaniem wyboru miedzy otwartoscig na przybyszoéw
(migrantéw), a troska o wlasny dom. Wedrowiec stanowi¢ moze dla naszego domowego miru

zagrozenie.

Do refleksji na temat migrantéw i uchodzcow wiaczony zostaje istotny dylemat moralny. Do-
tyczy on konfliktu pomigdzy uniwersalnymi prawami cztowieka, a prawami obywatela-cztonka
wspolnoty politycznej. Pisze o tym Seyla Benhabib, kiedy zastanawia sig, jak pogodzi¢ partyku-
larne prawa obywatela panstwa, z prawami przypisywanymi kazdemu cztowiekowi. Chodzi tu
np. o jego godno$é, prawo do wyboru miejsca do zycia, ucieczki przed ztymi warunkami zycio-
wymi. Nie ma jasnej odpowiedzi, jak rozstrzygac te dylematy w momencie stycznosci z ludzmi
obcymi nam kulturowo (Benhabib 2015).

Oktadka ,,Wprost” (36/2015) natomiast wykorzystuje symbolike religijng (Zdjecie 9). Widzimy
na niej kobiete trzymajaca dziecko. Oboje maja ciemng karnacj¢. Kobieta nosi na glowie chuste,
a dziecko jest owinigte kocem. Ttem dla tych postaci jest flaga Unii Europejskie;j. Istotne jest
jednak to, ze glowa kobiety otoczona jest unijnymi gwiazdkami, ktore uktadaja si¢ w aureolg. Na
oktadce umieszczony jest rowniez napis: ,,Imigranci. Mgczennicy czy uchodzcy”. Ta nasycona
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symbolika oktadka zachg¢ca do odpowiedzi na to pytanie. Kim sg imigranci? Zwraca uwagg fakt,
ze w pytaniach typu ,,czy...?” mamy zazwyczaj do czynienia z dychotomia, gdzie przeciwstawia
si¢ sobie dwie cechy, idee, propozycje, postawy, czy postaci. W ten sposob zestawiono ze soba

»meczennika” i ,,najezdzce”. Sytuacja nie jest wigc ,,szara”, ale raczej ,,czarno-biata”.

=

MecZennicy czy b:

LT TS

Zamieszczony na oktadce wizerunek kobiety z dzieckiem wprost odwoluje si¢ do Matki Bo-
skiej (co szczegolnie istotne w kraju, gdzie w kosciele powszechny jest kult Maryjny). Jednak
Swigto$¢ prezentowanej postaci (meczennictwo) moze by¢ odbierane jako pozorne. Aureola
tworzona przez gwiazdki z unijnej flagi moze by¢ odczytywana jako swoista ,,falszywa §wig-
to$¢”. Wizerunek meczennika nadawany jest bowiem imigrantom przez Unig, z jej polityczng
poprawnoscia 1 wiarg w konieczno$¢ przyjmowania nowych przybyszow. Prawda moze okazac
si¢ jednak inna. Ci, ktérych bierzemy za me¢czennikow, okazaé si¢ moga najezdzcami. Takie

opracowanie problemu rowniez wzbudza w nas ¢k i niepoko;.

Na innej oktadce ,,Wprost” (37/2015) wykorzystano zdjecie lezacych na brzegu morza zwlok
dziecka (Zdjecie 10). Na pierwszym planie widnieje duzy napis (litery sa transparentne, ale nie-
co przestaniajg zwloki): ,,Wysoka cena hipokryzji”. Zdj¢cie przedstawia ciatlo rocznego, syryj-
skiego dziecka wyrzuconego przez morze na plazy w okolicach tureckiej miejscowosci Budrum.
Z catej rodziny przezyl jedynie ojciec. Zdjecie wykorzystato wiele redakcji i serwisow interne-
towych. Decyzja o publikacji tak drastycznego zdjg¢cia thumaczona byta koniecznoscig prezen-

tacji tragedii, jakg przezywaja migranci oraz czg¢sto dramatycznych konsekwencji wigzacych
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si¢ z decyzja o przeprawieniu si¢ przez morze do Europy. W jakims wigc sensie zdjgcie i wizeru-
nek dziecka potraktowane zostaly instrumentalnie. W naszej kulturze dobro dziecka jest bardzo
wysoko cenione, o czym moga $wiadczy¢ sukcesy przedsigwzig¢ charytatywnych, ktore kon-
centruja si¢ przede wszystkim na pomaganiu dzieciom. Nie wiemy, jaka byta w tym przypadku

intencja wydawcy ,,Wprost”, ale trudno jednak pozosta¢ wobec tej oktadki obojgtnym.

| LISTAUCZELNI WEDLUG / POCIAG OZEACA / MALE | DUZE ZASADZKI NA
PLACABSOLWENTOW ./ WAEBRZYCH | ANDRZEJA DUDE

Zdjecie 10.

Hipokryzja to inaczej obtuda, badz dwulicowos¢. Z oktadki nie wynika wprost (sic!), kto w tym
przypadku jest owym hipokryta. Mozemy jednak si¢ domyslaé, znajac lini¢ polityczng pisma
(zwlaszcza od momentu kiedy redaktorem naczelnym zostal Tomasz Wroblewski), ze hipokry-
tami sa zachodnie panstwa nie potrafiace rozwigza¢ problemu migracji. Panstwa, ktore opo-
wiadajac si¢ za otwartoscig kulturowa forsuja polityke otwartych przed imigrantami granic, co
skutkuje katastrofg humanitarng i dramatami, jak ten sportretowany na oktadkowym zdjeciu.
Beztroska polityka elit skutkuje cierpieniem najstabszych.

Na pierwszym planie oktadki ,, Tygodnika Powszechnego” (37/2015), kolejnego tygodnika zwia-
zanego z ko$ciotem katolickim, widzimy me¢zczyzne niosacego (tulacego do siebie) dziecko
(trudno stwierdzi¢, czy to chtopiec czy dziewczynka) owinigte w koc (Zdjecie 11). Oboje maja
ciemng karnacje. Wygladaja na bliskie sobie osoby, by¢ moze jest to ojciec z synem. Na drugim
planie wida¢ m¢zezyzng z pochylong glowa (wyglada na zm¢czonego). Zdjgcie zostalo wykonane
noca, dlatego postaci wyraznie odznaczajg si¢ na ciemnym, czarnym tle. Postaci nie patrza wprost.

Ich wzrok skierowany jest w bok. Patrza na co$ innego, sa zamysleni, by¢ moze zawstydzeni,
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smutni, zmeczeni. Na oktadce zamieszczono rowniez tekst: ,,Bylem przybyszem, a przyjeliscie
mnie”. To cytat z Ewangelii $w. Mateusza. Sg to slowa Jezusa Chrystusa: ,,Bo bytem glodny,
a dali$cie Mi jes¢; bylem spragniony, a daliScie Mi pi¢; bylem przybyszem, a przyjeliscie Mnie;
bytem nagi, a przyodzialiscie Mnie; bylem chory, a odwiedziliScie Mnie; bytem w wigzieniu,
a przyszliscie do Mnie”. Moment (kontekst) publikacji oktadki jednoznacznie naprowadza od-

biorce na prawidlowe jej odczytanie. Me¢zczyzni i dziecko to uchodzcy.

0 UCHODZCACH: OCHOJSKA, BONIECKI, HOLOWNIA, STASIUK, ZYtA

TYGODNIK
POWSZECHNY

Bylem przybyszem,
a przyjeliscie Mnie_

DODATKI:

Zdjecie 11.

Ten rodzaj modalno$ci kompozycyjnej i spotecznej uzna¢ mozna za rodzaj retoryki wstydu. Jako
ludzie zyjacy w bezpiecznej i zamoznej czesci $wiata, mamy zobowigzania wobec tych, ktorzy
cierpig. Stopien empatii i otwarto$ci na potrzebujacych, w tym przypadku ,,przybyszow”, jest
potwierdzeniem wypelnienia zobowigzania wobec naszych znaczacych innych i uogélnionego
innego. Tym samym mozna mowié o zakotwiczeniu problemu migracji w odwotaniu do postula-
tu pomocy blizniemu, pomocy potrzebujacemu. Mamy tu réwniez do czynienia z wyraznym
moralizatorskim ttem bazujacym na etyce chrzescijanskiej. Abstrakcyjny problem migracji zo-
staje zobrazowany jako udreka i trudny los konkretnych ludzi (dziecko i mezczyzni). W centrum

uwagi znajduje si¢ juz nie obcy, ale przybysz, ktory ma nadziej¢ staé si¢ jednym z nas.

Mozna zatem dodaé, ze zakotwiczanie odwotuje si¢ w tym przypadku réwniez do kategorii
odpowiedzialnego i cywilizowanego narodu, czy wspolnoty. Chodzi o kulturowo okreslone
zobowigzania, ktére my — zarowno jako jednostki i wspolnota — mamy wobec innych. W odroz-

nieniu od prasy konserwatywnej, gdzie dominuje retoryka strachu (migrantow, obcych nalezy
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si¢ ba¢, bo sa oni zagrozeniem), tu natrafiamy na retoryke¢ winy. Jestesmy (do czego mozemy
doj$¢ na drodze refleksji, obserwacji) zobowigzani do tego, aby wspiera¢ innych ludzi, kiedy ci
tego potrzebuja. Dotycza nas bowiem pewne zinternalizowane warto$ci ujawniajace si¢ w tego
typu sytuacjach w postaci sankcji sumienia. Ponadto mozemy rowniez zauwazy¢ retoryke wsty-
du. Czyms$ niewtasciwym i w zasadzie wstydliwym dla cywilizowanego narodu jest odmawianie
pomocy i opieki tym, ktérzy jej wymagaja. To uczucie wstydu potegowaé moze odmowa pomo-
cy najbardziej bezbronnym — dzieciom. Mamy wigc do czynienia z wyrazng zmiang konwencji

i typu narracji w poréwnaniu do tych obecnych na oktadkach prasy konserwatywne;j.

»Polityka” (39/2015) na jednej ze swych okladek wykorzystata logo ,,Solidarnosci”. Po bliz-
szym przyjrzeniu si¢ wida¢ jednak, ze kontury tzw. solidarycy, sa wykonane z drutu kolczastego
(Zdjecie 12). Nad logo widnieje pytanie: ,,Co nas obchodza uchodzcy?” Nizej za$ zapowiedz
artykutow: ,,Polacy miedzy solidarnoscig a strachem”. Symbol, jakim jest logo Solidarnosci,
wykracza poza stownikowe znaczenie tego stowa. Warto przypomnie¢, ze zwigzek zawodowy
Solidarno$¢ okreslat swoj zakres dziatania zarowno przez postulaty ekonomiczne, jak i te wolno-
sciowe (polityczne). Mozna je, w pewnym uproszczeniu, okresli¢ jako postulaty godnosciowe.
Logo, ktore zostalo skregpowane drutem kolczastym przypomina nam o zasiekach, jakie stawia-
my na granicach europejskich panstw blokujac tym samym droge do naszego $wiata. Chodzi
rowniez o pewien rodzaj ,,zasiekdw mentalnych”. Rozbudzony w Polakach strach, bazujacy na

kulturowo ksztattowanym Igku, jest silniejsza bariera niz proby fizycznej izolacji.

! @ Zamach POdatkowy ¥ Godek niezlomna il Szariat szwedzki
Kmlestwn cesarek B Raport: bitwa o historie I Morawle([y

CO NAS 0BCHODZA
UCHODZCY?

Polacy miedzy
solldarnoscnqa strachem ——

i

Zdjecie 12.
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Istotne staje si¢ zatem pytanie co jest obowigzkiem Europejczykow, a wigc rowniez Polakow?
Czy jest to spetnienie marzen migrantow o lepszym $wiecie? Czy problem migracji powinien
by¢ rozgrywany miedzy bezgranicznym okazywaniem solidarnosci i bezwarunkowo inkluzyj-
nej polityce (jak postuluje czgs¢ srodowisk lewicowych), a obwarowang obostrzeniami pomoca
i bronieniem naszego stylu zycia (co charakteryzuje retoryke prawicowych ugrupowan) (Zizek,
2015)? Sa to trudne pytania, dotykajace jednak istoty problemu.

Oktadke mozna uznaé za probe zakotwiczenia problemu migracji w odniesieniu do ogélnoludz-
kiej solidarnoSci, jak i do kategorii odpowiedzialnej i cywilizowanej wspélnoty, szczegodlnie
wtedy, kiedy jedna ze stron tej relacji sg reprezentanci bogatego i bezpiecznego §wiata. Solidar-
no$¢ nie powinna oznacza¢ wylacznie szacunku, ale zasadne byloby, aby tego rodzaju postawa

wigzata si¢ z gotowoS$cia na przyjecie innych w poczet wlasnej wspolnoty.

Do tego oczekiwania odwotuje si¢ oktadka tygodnika ,,Polityka” (38/2015) przedstawiajaca trzy
osoby. Sa na niej me¢zczyzna i kobieta trzymajaca niemowle (Zdjecie 13). Ich ubior wskazuje na
to, ze sa oni muzutmanami. Sg usmiechnigci, ich spojrzenia skierowane sa w obiektyw apara-
tu. Zdjecie przypomina te wykonywane w zaktadach fotograficznych, na ktérych portretowano
szczesliwe rodziny. Nie jest to sytuacja naturalna, ale zaaranzowana. Tak tez mozna odebrac
przekaz z oktadki. Cho¢ nie wiemy kim sa sportretowane osoby, ani jakie taczg ich relacje, to
mozemy zalozy¢, ze mamy przed soba szczesliwa rodzing, opiekujaca si¢ dzieckiem. To ludzie
mtodzi i atrakcyjni (uwage przykuwaja rowniez wyeksponowane hollywoodzkie usmiechy). Jak
wspomniano wczesniej, sposob zaprezentowania osob na oktadce nie budzi w odbiorcy lgku.

Wrecz przeciwnie, uczuciem, ktore bytoby bardziej spodziewane jest sympatia.

Hobd krynicki Maiwna.pl Posel Liroy Klopoty syna wyklgtego
Leki na raka: ekonomia konts Polska 2015: zadowolona | mudzona

Zdjecie 13.



Problem migracji na okladkach polskich tygodnikdw opinii 79

Na oktadce widzimy rowniez napis: ,,Nowi Polacy?” Nie jest to stwierdzenie, ale pytanie. Ko-
munikat nie przesadza, ze sa oni naszymi rodakami, ale sugeruje ze mogg nimi si¢ sta¢. W pra-
wym gornym rogu oktadki jest kolejny napis: ,,Raport: Muzulmanie z przydziatu. Co zrobimy
jak przyjada?” W tym przypadku nie pojawia si¢ termin ,,uchodzca”, czy ,,imigrant”, ale odwo-
fanie odnoszace si¢ do grupy religijnej ,,muzutmanie”. Ponadto sformutowanie ,,z przydziatu”,
mozna odebra¢ jako majace negatywny wydzwiek, a nawet dehumanizujace. ,,Przydzial” doty-
czy bowiem najczgsciej rzeczy, towaru, jakichs dobr, ktore sa rozdysponowane i dystrybuowane.
W tym przypadku mamy za§ do czynienia z dystrybucja ludzi, muzutmandw, ktérych czes¢
»przydzielona” zostata Polsce. Jest to odniesienie do porozumien, jakie zawieraly ze soba kraje
cztonkowskie Unii Europejskiej, dokonujac na ich podstawie dystrybucji migrantdw przybywa-
jacych do Europy.

Pytania na oktadce maja prowokowac nas, do zastanowienia si¢ nad przysztym losem przyby-
wajacych do Polski. Co my, jako wspdlnota, mozemy im zaoferowac, ale tez i co zyskac¢ na tym,
Ze stang si¢ oni by¢ moze naszymi rodakami? Tego rodzaju refleksja przenosi rozwazania na
temat migrantow na inne pole dyskursu odnoszace si¢ do probleméw demograficznych i eko-
nomicznych. W tym przypadku zakotwiczenie dotyczy formuly réznorodnosci, spoleczenstwa
wieloetnicznego, wielokulturowego traktowanego jako szansa, a nie jako kryzys. Tym samym
przybysz, migrant, traktowany jest jako jeden z nas, ,,nowy Polak”, ktéry nie zagraza nam, ale

staje si¢ szansg (wyzwaniem?) dla zbudowania szerszej wspolnoty.

Strategia argumentacja, w ktdrej migranci stajg si¢ remedium na kryzys demograficzny Europy
i zasileniem potencjalu ekonomicznego wspoélnoty, pojawia si¢ w polskim dyskursie niezwykle
rzadko. W okresie od pazdziernika 2015 do kwietnia 2016 pojawita si¢ w zasadzie tylko raz
w artykule Lukasza Wojcika w ,,Polityce” (Wojcik 2015). Oktadki takie jak ta, moga jednak
kierowa¢ tematy dyskursu w strong wyzwan demograficznych i ekonomicznych wigzacych si¢
z przybywaniem migrantéw do Polski.

ZLakoriczenie

Najbardziej ogolna skala porzadkujaca dotyczaca analizowanych oktadek dotyczylaby: pozy-
tywnego, neutralnego badz negatywnego stosunku do problemu migracji ujawnianego w sposo-
bach zakotwiczania i obiektyfikacji, co z kolei przektada si¢ na narracje poszczegolnych tytutow.
Najtrudniej wskazaé te oktadki, na ktorych przekaz dotyczacy problemu migracji ma charakter
pozytywny, wyraznie opowiadajacy si¢ za przyjmowaniem migrantow, czy wrecz zachgcajacy
do tego. Latwiej mowic¢ o jego neutralnej formie, kiedy sygnalizowany jest sam problem oraz

to, ze w jakims$ stopniu on nas dotyczy i nie powinnis$my pozosta¢ wobec niego oboj¢tni. Mozna
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natomiast wyraznie wyodrebni¢ przekaz o charakterze negatywnym (nie nalezy przyjmowac

obcych), w ktorym zjawisko migracji ma wzbudzaé¢ w odbiorcach lIgk (prowadzacy by¢ moze

w efekcie do uprzedzen). Ten model narracji reprezentuje dyskurs radykalny i jest charaktery-

styczny dla tygodnikow ,,wSieci” i,,Do Rzeczy” oraz dla niektorych oktadek ,, Wprost”. Neutral-

ny charakter przekazu obecnych jest u pozostatych wydawcow.

Tabela. 1. Zakotwiczenia i obiektyfikacje problemu migracji.

Charakter

Zakotwiczanie Obiektyfikacja Narracja Tygodnik
y ) ) przekazu 8
Nadchodzaca Migranci to najezdzcy dazacy
. Agresorzy, najezdzcy, |do konfliktu. Zagrazaja
agresja ze strony o ; ’
obcych Talibowie, zamachowcy | naszemu bezpieczenstwu. Ich
gwalciciele, mtodzi obecno$¢ w Europie to rezultat
mezczyzni o $niadej polityki prowadzonej przez
Wialka i starcie skorze, muzutmanie, elity (brukselskie, niemieckie), ,wiieci”
cywilizacji wyznawcy islamu, co jest niezgodne z wolg Negatywny  |,,Do Rzeczy”
ludzie zagrazajacy zwyklych ludzi. Europejskie ,»Wprost”
naszej kulturze, clity same doprowadzily do
Rozwiazania napastujacy nasze istniejacej sytuacji i przerzucajq
narzucane przez kobiety, falszywi rozwiazanie tego problemu
clity meczennicy na panstwa za te sytuacje
nieodpowiedzialne.
Poszukiwanie
nowego domu, Migranci to osoby potrzebujace
swojego miejsca . omocy. Powinni§my si .
Przybysze w potrzebie, p y. Towinmsmy sie ,» Tygodnik
. zastanowi¢, w jaki sposéb ich »
- . |ofiary, meczennicy, S . Powszechny
Odpowiedzialnos¢ . . przyjac i jak im pomoc, aby I
-~ . normalni ludzie, N . . ,,Gos¢é
cywilizowanej . mogli sta¢ si¢ cztonkami naszej |Neutralny o,
" normalna rodzina, 0 M bowi . Niedzielny
. . L wspolnoty. Mamy zobowiazania D
wspoinoty kobiety z dzieé¢mi, P &y Y & ,,Polityka
. wobec pokrzywdzonych. )
dzieci . . , . »Wprost
Migranci moga by¢ dla naszej
Ogoélnoludzka wspolnoty wartosciowi.
solidarnos¢

Zrodlo: Opracowanie wlasne

W wigkszym stopniu w nastroje spoleczne ,.trafia” narracja prowadzona w tygodnikach kon-

serwatywnych. Potwierdza to chociazby cytowany wyzej sondaz CBOS, w ktorym Polacy sa

w wyraznej wiekszo$ci przeciwni przyjmowaniu uchodzcow (to tez istotne, ze w badaniu uzyto

tej wlasnie kategorii, a nie np. okreslenie ,,imigrant”, czy innych etykiet etnicznych, czy religij-

nych). Linie programowe tygodnikéw konserwatywnych podtrzymuja wiec aktualny stan opinii

i deklaracji Polakow dotyczacych problematyki migracji.
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Na oktadkach nie byly prezentowane twarde dane, statystyki, czy infografiki wzmacniajace
przekaz i czynigce go bardziej przekonujacym. Tego rodzaju informacje znajduja si¢ najczesciej
w samych tekstach odnoszacych si¢ do zapowiadanej na oktadkach problematyki. Sila rzeczy
wigc przekaz ten ma charakter uproszczony, w niektérych przypadkach z tendencja do jego ra-
dykalizacji. Dlatego tez dominuja odniesienia do warto$ci, moralnosci i §wiatopogladu odbiorcy.

Apeluje si¢ do jego emocji dazac do wzbudzenia strachu, Igku, wspolczucia badz solidarnosci.

W przypadku analizowanych oktadek nie mozna mowié, ze ktorys z tytuldow probuje problem
migracji uniewazni¢. Niemniej w przypadku niektorych oktadek (,,wSieci”, ,,Wprost”) mozna
moéwic o praktykach sepizacji poprzez wskazywanie, ze jest to nie ,,nasz” problem, a problem
elit, Brukseli, czy Niemiec. ,,Polityka”, czy ,,Tygodnik Powszechny” starajg si¢ uwrazliwiaé
swojego odbiorcg (z pozycji ,,$wiatlego obywatela). Sposob zakotwiczania problematyki mi-
gracyjnej, jak i jej obiektyfikacje (zwlaszcza za$§ prezentowane na oktadkach wizerunki i este-
tyzacja migracji) kazg natomiast mysle¢ odbiorcy o przybywajacych do Europy uchodzcach

w perspektywie kategorii ,,zobowigzania”.

Procesy globalizacyjne doprowadzity do rewizji czesci postulatow, na ktorych zasadzata si¢ idea
nowoczesnego panstwa narodowego. Trudno dzi$ zaktada¢, aby tego rodzaju byty polityczne
mogly w sposob zupetnie suwerenny i skuteczny kontrolowaé¢ swoje terytorium, przelicza¢ po-
pulacje 1 opiera¢ si¢ na jasno zdefiniowanych i pewnych kategoriach, takich jak na przyktad
suwerennos¢, bezpieczenstwo, czy narodowa tozsamos¢ (Appadurai 2009, s. 16). Panstwa prze-
staly rowniez kontrolowa¢ procesy i wydarzenia powodujace wzrost migracji, badz chociazby
wzrost presji migracyjnej. Zmienila si¢ na przyktad rola panstwa w zakresie wypowiadania wo-
jen i zaprowadzania pokoju. Wojna przestala by¢ wylacznie zespotem uregulowanych dziatan
podejmowanych przez podobnie uzbrojonych przeciwnikow. Dzisiejsze wojny prowadzone sa
wedle innej ,,rozregulowane;j” logiki. Co wigcej, cywile cierpig nie tylko z powodu prowadze-
nia dziatan wojennych na terenach, gdzie mieszkaja, ale staja si¢ rowniez obiektem przesla-
dowan i zbrodni. Ich $§mier¢ bywa za$ traktowana jako tzw. collateral damage (terminem tym
okresla si¢ straty wsrod ludnosci cywilnej, bedace wynikiem dziatan wojennych). Zacieraja si¢
granice migdzy wojna a terroryzmem, poniewaz przestata nim by¢ wylacznie dzialalno$¢ an-
typanstwowa, a stat si¢ kazdy akt przemocy wymierzony w niewinnych cywili. Zmiana formu-
ly suwerennosci i podmiotowos$ci panstwa, zdaniem Apparduraia wigzata si¢ ze stopniowym
ograniczaniem narodowego charakteru gospodarek. Panstwa przystapity wigec do poszukiwania
innych narodowych zasobow kulturowych, z ktoérych najwazniejszym miata by¢ fikcja ethnosu
(tamze, s. 27). Dlatego tez, jak twierdzi wspomniany wyzej autor, obserwujemy ogolno§wiatowy
ludobodjczy impuls skierowany przeciw mniejszosciom. Tym, ktore nie s3 w stanie udokumento-

wac wilasciwej etnicznej przynaleznosci, badz tez sa ucielesnieniem: ,,jakiej$ historii wzajemne;j
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przemocy i naduzy¢” (tamze, s. 41). W ten sposob przemoc wewnatrz panstw zastapila t¢ miedzy

panstwami.

Dlatego kwestia migracji w Europie staje si¢ jednym z najwazniejszych politycznych pro-
blemoéw na kontynencie. Stworzenie spdjnej i przemyslanej polityki migracyjnej jest pod-
stawa planowania rozwoju poszczegdlnych europejskich panstw, ale i Europy jako catosci.
Jest to trudne zadanie, zwlaszcza jesli spojrzy si¢ na skalg lgkdéw i uprzedzen bazujacych
na stereotypach ,,migrant — muzutmanin — terrorysta”. Potrzebna jest wigksza racjonalizacja
debaty o migracji w Europie. Cho¢ artykul dotyczy jedynie jej drobnego wycinka i kon-
centruje si¢ na specyficznej jej czesci, jaka sa oktadki czasopism, to pokazuje, jak wyglada
w tej chwili rozpigtos¢ strategii argumentacyjnych i gdzie zarysowuja si¢ podstawowe pola
konfliktu. Mozna mie¢ watpliwosci, czy faktycznie jest to dyskusja ad rem. Czy nie jest tak,
ze problem migracji jest po prostu rozgrywany w ramach politycznej rywalizacji w ramach
systemu politycznego? Efektem owej rywalizacji (konfliktu) jest kulturowy charakter Ieku
wobec obcych, ktory moze sta¢ si¢ jednym z gldéwnych czynnikéw wptywajacych na popar-
cie programow politycznych i partii politycznych rywalizujacych migdzy soba o schumpe-

terowska moc decydowania.
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Summary: The Migration Problen: on Polish Weekly Opinion Magazines Covers. The article concerns the ways of
social representations of a migration problem in Polish public discourse. The main objects of interest were
the practices of anchoring and objectification, which are being used in Polish press. The Polish weekly ma-
gazines covers were analysed. This procedure enabled to recognise the argumentative strategies which had
been applied in researched weekly magazines and to describe the differences between them when it comes
to developing the migration problem. The conservative magazines covers, like “wSieci” or “Do Rzeczy”
present and describe migrants in a negative way. Anchorings and objectifications are being constructed
with categories and notions which arouse anxiety and fear of the migrants. Moreover, the European Union
and German political elites were identified as responsible for the migration crisis. In the other weekly
magazines the message is definitely more neutral. Anchorings and objectifications concern categories like:
help for those in need, solidarity, responsibility for the others’ fate. In the end of the article summarizing
assumptions were presented as well as some speculations about the future scenarios of migration’s politics.
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Streszczenie: Komunikacja w zarzadzaniu kryzysowym jest odmienna w poszczegdlnych jego fazach:
zapobieganiu, przygotowaniu, reagowaniu i odbudowie. Nie zawsze w sytuacji kryzysowej, ale takze przed
jej wystapieniem, zesp6t do spraw zarzadzania kryzysowego moze liczy¢ na pomoc mediéw tradycyjnych
(prasa, radio, telewizja). Podobnie jest w kwestii ponoszenia swiadomosci bezpieczenstwa. To nie jest te-
mat, ktéry od razu zainteresuje media. Mozna wéwczas wykorzystaé alternatywna forme komunikacji,
jaka oferuja media spolecznosciowe. Dzigki duzej liczbie aktywnych uzytkownikéw umozliwiaja one osia-
gnigcie wysokiej skutecznosdci informowania. Korzystanie z mediéw spolecznosciowych stwarza okazje
nawiazania dialogu ze spoleczenstwem, ktéry nie wymaga duzych nakladéw finansowych. Warto dotozy¢
wszelkich staran, by media spolecznosciowe, staly si¢ efektywna i dynamiczna forma komunikacji ze spo-
leczenstwem odnoszac si¢ do bezpieczenstwa i zarzadzania kryzysowego.

Stowa kluczowe: media, media spotecznosciowe, bezpieczenstwo, zarzadzanie kryzysowe, komunikacja,
informowanie, komunikacja kryzysowa.

Wstep

Odwotujac si¢ do alternatywy ,,szanse vs niebezpieczenstwa”, traktuje media spoltecznosciowe
jako szanse na efektywna komunikacj¢ w sytuacjach kryzysowych. Gdy zestawimy jednak ha-
sta ,,media spoteczno$ciowe” i ,,zarzadzanie kryzysowe”, pierwsza mysl przychodzaca do glo-
wy kieruje nas do popularnego dzisiaj tematu publikacji i rozwazan o ,,kryzysach w mediach
spoteczno$ciowych”, jako o problemie wewnetrznym tych mediéw oraz firm korzystajacych
z kanalow internetowych w celach komunikacyjnych i marketingowych (zob. Czaplicka 2014,
Kubiak 2012, Evans 2011, Grzegorczyk 1999, Van Dijk 2010). ,,Kryzys w mediach spoteczno-
sciowych”, definiuje si¢, jako strat¢ finansowa, wizerunkowa, dotyczaca sfery marketingowej,
ale takze publikacji, wptywu publikowania na zycie uzytkownikéw. To problem, ktory pojawia
si¢ lub jest wzmacniany przez media spolecznosciowe i skutkuje negatywnymi publikacjami
w mediach tradycyjnych, zmianami procesu biznesowego lub stratami finansowymi (Houston,

mamy problem. Monika Czaplicka o kryzysach w social media, 2016).

Warto zauwazyc¢, ze rzady wielu panstw, w tym takze Polski, wykorzystuja media spotecznos$cio-
we (np. Facebook) jako jedno z narzedzi shuzacych do prowadzenia zarowno polityki zagranicz-
nej i wewnetrznej. Dlatego tez w niniejszym artykule zajmuje si¢ nie — ,.kryzysem w mediach
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spolecznos$ciowych”, jak wspomniano wyzej, ale wykorzystaniem ich do komunikacji, informo-
wania spoleczenstwa i organéw administracji rzadowej w zarzadzaniu kryzysowym oraz do pod-
noszenia $wiadomosci bezpieczenstwa. Wedtug Ustawy o zarzqdzaniu kryzysowym zarzadzanie
kryzysowe to: ,,(...) to dziatalno$¢ organéw administracji publicznej bedaca elementem kierowa-
nia bezpieczenstwem narodowym, ktora polega na zapobieganiu sytuacjom kryzysowym, przygo-
towaniu do przejmowania nad nimi kontroli w drodze zaplanowanych dzialaf, reagowaniu w przy-
padku wystapienia sytuacji kryzysowych oraz na odtwarzaniu infrastruktury lub przywréceniu jej
pierwotnego charakteru” (Ustawa o zarzgdzaniu kryzysowym z dnia 26 kwietnia 2007r).

1. Media spolecznosciowe — ustalenia terminologiczne

Dalsze rozwazania warto poprzedzi¢ wyjasnieniem terminu media spoteczno$ciowe (ang. so-
cial media). Przyjrzyjmy si¢ kilku definicjom tego poj¢cia. ,,Media spotecznosciowe to media
do spotecznosciowych interakcji w postaci rozbudowanego zestawu narzedzi komunikacyjnych
wykraczajacych poza dotychczasowa komunikacj¢ spolecznos$ciowa. Dzigki wszechobecnej
dostepnos$ci i skalowalno$ci technik komunikacyjnych, media spolecznosciowe diametralnie
zmienily sposob komunikacji zaré6wno organizacji, spolecznosci, jak i indywidualnych uzyt-
kownikow, oraz staty si¢ naturalnym miejscem wymiany informacji” (Poradnik startupowca: 10
sposobow na zbadanie klienta, 2016). ,,To takze grupa bazujaca na internetowych rozwigzaniach
aplikacji, ktore opieraja si¢ na ideologicznych i technologicznych podstawach Web 2.0, i ktore
to umozliwiaja tworzenie i wymian¢g wygenerowanych przez uzytkownikéw tresci” (Kaplan,
Haenlein 2010, ss. 59-68). Kolejna definicja moéwi, ze media spotecznosciowe to takze ,,wszel-
kie dziatania, praktyki oraz zachowania posrod spotecznosci ludzi, ktérzy tacza si¢ online, aby
dzieli¢ si¢ informacjami, wiedza oraz opiniami. Dialog online umozliwiaja im liczne aplikacje
oraz miejsca wymiany i przekazywania informacji w formie stow, zdj¢¢, video oraz dzwigku”
(Tomczuk 2010). Social media okreslane sa réwniez, jako ,,podlegajace spotecznej kontroli
srodki przekazu, ktore moga by¢ wykorzystywane na dowolna skalg. Zawieraja zaro6wno tres¢

przekazu, jak i mozliwe punkty widzenia odnoszace si¢ do informacji” (tamze).

Technologie medidow spotecznosciowych przybierajg rézne formy, m.in. blogéow, projektow ze-
spotowych, biznesowych sieci spotecznosciowych, foréw dyskusyjnych, mikro blogdéw, portali
umozliwiajacych udostgpnianie zdj¢é, a takze recenzowanie produktow, ustug, zaktadek spo-
lecznosciowych, gier spotecznos$ciowych, portali spolecznosciowych, portali umozliwiajacych
udostepnianie video oraz wirtualnych $wiatow (Aichner, Jacob 2015, ss. 257-275).

Mozna takze rozdzieli¢ oba stowa tworzace pojecie media spoteczno$ciowe. Media, to przede

wszystkim tradycyjne kanaly przekazu informacji, jak prasa, radio i telewizja. Kazde z tych
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mediow petni jednak nie tylko funkcj¢ informacyjna, ale takze aktywizujaca pojedynczego od-
biorce oraz okreslone grupy spoteczne funkcjonujace wokot poruszanego tematu. Media buduja
zatem spotecznosci, ktore dzigki nowoczesnej technologii umozliwiajacej prowadzenie dialogu,
co odrdznia je od mediow tradycyjnych, powoduja zaciesnienie wzajemnych relacji wérdd tych
grup spotecznych (Safko, Brake 2009, ss. 3-5).

Jedna z najbardziej charakterystycznych cech medidw spotecznosciowych, jest zdolno$¢ docie-
rania zarowno do matych, jak i duzych grup odbiorcow. Wyréznia je: zasi¢g — mozliwos¢ docie-
rania do globalnej grupy oséb, dostgpnos¢ — wszystkie narzedzia sg publicznie i powszechnie
dostepne, uzyteczno$¢ — pozwalaja na przekaz informacji i biezacy kontakt, wymiang pogladow,
natychmiastowos¢ — blyskawiczne rozprzestrzenianie si¢ informacji w sieci pomigdzy uzytkow-

nikami oraz trwalo$¢ — poprzez wielokrotny przekaz, informacja stale istnieje na serwerach.

Badania popularno$¢ mediéw spotecznosciowych jednoznacznie wskazuja, ze liczba ich uzyt-
kownikow stale ro$nie. Na przyktad: z Facebooka w styczniu 2015 roku korzystato 1,39 miliar-
da osob (Kemp 2015), natomiast dane ze stycznia 2016 roku méwia juz o 1,59 miliarda osob
(Kemp 2016). Pokazuje to, jaka skal¢ oddziatywania ma Internet i media spotecznosciowe. Dane

(styczen 2016) dotyczace popularno$ci medidw spoteczno$ciowych prezentujg si¢ nastepujaco:

* 2,307 miliarda (31% populacji) aktywnych uzytkownikow (social media) na catym
$wiecie, w tym mobilnych (smartfony, tablety) — 1,968 miliarda;

* 393 miliony aktywnych uzytkownikéw (social media) w Europie, mobilnych — 305
milionow;
* 14 milionéw aktywnych uzytkownikdéw (social media) w Polsce, mobilnych — 10

milionow.
2. Zarzadzanie kryzgysowe a wykorgystanie mediow spolecznosciowych

Jak wida¢ potencjal jest duzy i perspektywiczny, warto zatem zastanowi¢ si¢ nad tym, jak te
popularne media wykorzysta¢ do wlasciwych celow. Metoda wykorzystang w przygotowaniu
niniejszego tekstu byta analiza: raportow dotyczacych wykorzystania mediow spotecznoscio-
wych w komunikacji, danych statystycznych i raportow na temat liczby uzytkownikéw porta-
li spotecznosciowych oraz publikacji, artykulow i dokumentéw normatywnych. Ponadto ujete
zostaly tu wnioski autora z dyskusji z przedstawicielami administracji rzadowej prowadzonych
na Wyzszych Kursach Obronnych w Akademii Obrony Narodowej na temat komunikacji w za-
rzadzaniu kryzysowym (Derlatka 2016). W artykule tym opublikowane zostaty wlasne analizy

i propozycje wykorzystania mediow spolecznosciowych w komunikacji we wszystkich fazach
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zarzadzania kryzysowego, wynikajace z pracy naukowej i dydaktycznej w obszarach komunika-
cji 1 wspdlpracy z mediami w zarzadzaniu kryzysowym oraz podnoszeniu $wiadomosci obron-
nej. W analizie literatury pomocne byly poglady i idee najwazniejszych badaczy komunikowa-

nia masowego oraz specjalistow do spraw marketingu i public relations.

W celu zaprezentowania mozliwosci, jakie niosg media spotecznosciowe w kontekscie komuni-
kacji ze spoteczenstwem w zarzadzaniu kryzysowym i podnoszeniu $wiadomosci bezpieczen-
stwa warto omowi¢ nastepujace kwestie:

»  Jakie sag mozliwos$ci techniczne mediéw spoteczno$ciowych?
»  Czy mogg one zastapi¢ media tradycyjne (prase, radio i telewizj¢)?

* Jak administracja panstwowa moze prowadzi¢ komunikacj¢ w zarzadzaniu kryzyso-

wym poprzez media spolecznosciowe?
* Do czego administracja potrzebuje medidw i mediow spotecznosciowych?

* Czy mozna zaspokoi¢ wszystkie potrzeby komunikacyjne wytacznie poprzez media

spotecznosciowe?

Odpowiedzi na powyzsze pytania, pozwola zweryfikowacé teze, ze media spoteczno$ciowe moga
by¢ efektywnym kanatem aktywnej komunikacji w zarzadzaniu kryzysowym i podnoszeniu

swiadomosci bezpieczenstwa.

Na temat mediéw spoteczno$ciowych w kontekscie tematu niniejszego artykutu jest niewiele
publikacji. Nieliczne analizy przedmiotu nawigzuja do mozliwo$ci uzycia medidow spoteczno-
sciowych, jako jednego z narzedzi do komunikacji ze spoleczenstwem. Komunikacja oznacza
w tym przypadku nie tylko informowanie, ale i edukacj¢, wychowanie, prewencje, ale takze
uswiadamianie o skali zagrozenia. Nie jest to zatem jedynie wymiana pogladéw z uzyciem me-
diow spolecznosciowych. Informacje na ten temat mozna znalez¢ migdzy innymi w publikacji
Social media mapping innovations for crisis prevention, response and evaluation (Maresh-Fueh-
rer, Smith 2016, ss. 620-629). Amerykanscy naukowcy przedstawili wyniki badan w zakresie
wykorzystania mediow spoteczno$ciowych na potrzeby komunikacji kryzysowej. W artykule
opisano przyklady wykorzystania mediow spolecznosciowych w konteks$cie komunikacji kry-
zysowej, na przykltadzie monitorowania przebiegu pandemii wirusa HIN1 w 2009r. w USA.
Opisano takze budowanie pozytywnego wizerunku organizacji publicznych, identyfikowa-
nie potencjalnych zagrozen oraz sytuacji kryzysowych, informowanie spolecznosci lokalnych
o zagrozeniach i mobilizowanie jej przedstawicieli do wspolnych dziatan. Kolejny artykut, So-

cial media and crisis research: Data collection and directions, w ktérym autorzy wskazuja na
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mozliwosci wykorzystania popularno$ci medidw spotecznosciowych na potrzeby badan
w obszarze zarzadzania kryzysowego, szczegdlnie w kontekscie rozpowszechniania informacji
(Spence, Lachlan, Rainear 2016, ss. 667-672).

Media spoteczno$ciowe mogg stanowi¢ alternatywe dla mediow tradycyjnych, ktoére zdaniem
0s0b odpowiedzialnych za komunikacje i zarzadzanie kryzysowe w urzgdach administracji pan-
stwowej, nie zawsze chcg wspotpracowad'. Problem stanowi czas tzw. pokoju, czyli faz zapobie-
gania i przygotowania do sytuacji kryzysowej. Media sa zainteresowane ciekawymi tematami,
potrzebuja tzw. newsa, a w momencie, gdy nie ma zagrozenia, trudno jest zacheci¢ dziennikarzy
do przygotowania artykutu, czy reportazu na temat stanu przygotowan na wypadek potencjalne-
go zagrozenia. Media zdecydowanie mniej interesujg si¢ dzialaniami prewencyjnymi, ale to nie
oznacza, ze nie mozna ich wlaczy¢ do wspoétpracy i popularyzowania wiedzy o przygotowaniach
do walki ze zdarzeniami losowymi, wyjasniania przyczyn wystgpowania zagrozen, informowa-
nia o sposobach postepowania w réznych sytuacjach, promowania wtasciwych zachowan, prze-
kazywania zarzadzen i opinii, zdobywania zwrotnych informacji o ocenie projektow, planow,
udziatu w dyskusji z ludnoscia, czy edukacji o bezpieczenstwie.

W dalszej czgéci artykutu zostang zaprezentowane sposoby wykorzystania mediéw spotecznoscio-
wych do komunikacji ze spoteczenstwem w zarzadzaniu kryzysowym. Najpierw jednak warto
przyjrze¢ si¢ przyktadom wykorzystania mediow spotecznosciowych przez krajowe i zagraniczne

urzedy i organizacje zaangazowane w zarzadzanie kryzysowe oraz tematyke bezpieczenstwa.

Pierwszym przyktadem jest jedna z najwickszych i najbardziej znanych organizacji bezpie-
czenstwa na $wiecie — NATO. Poslugiwanie si¢ mediami spotecznosciowymi, jako narzedziem
komunikacji z odbiorcami jest zapisane w Polityce komunikacji strategicznej NATO*. Cele ko-
munikacji strategicznej NATO to: technologiczna innowacyjnos¢, aktywnos¢, szybka reakcja
na zmiany w §rodowisku informacyjnym, sp6jnos¢ przekazu, transparentno$¢ podejmowanych
dziatan, podniesienie $wiadomosci ogolnie pojetej opinii publicznej, zrozumienie celow polity-
ki Sojuszu, wsparcie dzialan podejmowanych przez Sojusz — wykorzystanie pelnego spektrum
dostgpnych kanatow informacyjnych (mediow tradycyjnych, mediow wykorzystujacych tech-

nologi¢ internetowg oraz bezposredniego zaangazowania opinii publicznej). Wedlug Polityki

! Zrédlo opinii stanowia wnioski autorki z dyskusji z przedstawicielami administracji rzadowej prowadzonych na Wyzszych
Kursach Obronnych przygotowywanych we wspoélpracy Akademii Obrony Narodowej i Ministerstwa Obrony Narodowej;
temat: Komunikacja jako elenent podnoszenia swiadomosci obronne.

2 Polityka NATO 1w zakresie Komunikagi Strategiczneg, NATO Strategic Commmunication Policy, 14 Sep 2009, https://info.
publicintelligence.net/NATO-STRATCOM-Policy.pdf, [dostep: 26.05.2016], Komunikacja strategiczna to skoordynowane
i odpowiednio zastosowane dzialania oraz zdolnosci komunikacyjne NATO w ramach wsparcia sojuszniczej polityki,
prowadzonych dziatan i operacji. Narzedzia: operacje informacyjne (Information Operations), dyplomacje¢ publiczna (Public
Diplomacy), dzialalno$¢ prasowo-informacyjng (Public Affairs), wojskowa dzialalnos¢ prasowo-informacyjna (Military
Public Affairs), dzialania (operacje) psychologiczne (Psychological Operations).


https://info.publicintelligence.net/NATO-STRATCOM-Policy.pdf
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komunikacji strategicznej NATO wykorzystanie medidow spotecznosciach jest dozwolone dla
wszystkich cywilnych i wojskowych pracownikow NATO, nawet na obszarach operacji Soju-
szu, ale z zachowaniem wszelkich zasad bezpieczenstwa organizacji. Prowadzone sg tam dys-
kusje o bezpieczenstwie i ogdlnych sprawach polityki NATO, przedstawiana jest praca persone-
lu, oczywiscie bez ujawniania informacji poufnych (zob. Kacata 2016). Przyktady aktywnosci
NATO na Facebooku, to strony: “NATO”, “NATO’s Special Representative for Women”, “Peace
and Security’.

Roéwnie aktywna polityke w zakresie informowania, edukacji i ostrzegania prowadzi na wspo-
mnianym wyzej Facebooku Federal Emergency Management Agency (FEMA), amerykanska
Federalna Agencja Zarzadzania Kryzysowego®. Zgodnie z zapisem na stronie organizacji: ,,Ce-

lem jest wspieranie obywateli i reagowanie przed, w trakcie i po nagtych wypadkach™.

Wisrdd polskich organizacji panstwowych, na uwage zastuguje aktywnos$¢ na Facebooku: Policji
(strona Polska Policja® redagowana przez Komende Gtowna Policji), czy tez Rzadowego Cen-
trum Bezpieczenstwa’. Na stronach tych publikowane sa m.in. informacje, ostrzezenia i prowa-
dzony aktywny dialog z internautami na temat bezpieczenstwa, zasad postgpowania, prezento-
wane sg poradniki edukacyjne o zagrozeniach, relacje z konferencji poswigconych problematyce

bezpieczenstwa i zarzadzania kryzysowego.

Poréwnujac wymienione strony warto pokazac roznice w podejsciu do komunikacji kryzysowej
na kazdym etapie zarzadzania kryzysowego. Na stronie Federalnej Agencji Zarzadzania Kryzy-
sowego (FEMA)?® znajduja si¢ komunikaty przygotowujace na nadejscie zdarzenia kryzysowego

ttps://www.facebook.com/NATO /?fref=ts, https://www.facebook.com/NATO1325/info/?tab=page_info, http://
www.nato.int/NATO1325, [dostep: 26.05.2016].
* FEMA — Federal Emergency Management Agency, powotal prezydent Carter w lipcu 1979 roku po serii katastrof
zap6r w USA. Jest to niezalezna organizacja rzadowa ukierunkowana na raportowanie zagrozen, planowanie i zarzadzanie
dzialaniami zwiazanymi z zapobieganiem katastrofom i kleskom zywiolowym oraz tagodzeniem ich skutkéw http://www.
fema.gov/. FEMA wspolpracuje z wicloma innymi agencjami federalnymi oraz organizacjami pozarzadowymi miedzy
innymi z Amerykanskim Czerwony Krzyzem (American Red Cross).
* https://www.facebook.com/FEMA /info/?tab=page_info, [dostep: 26.05.2016].
6 https://www.facebook.com/PolicjaPL/?fref=ts, [dostep: 26.05.2016]. Przyktadem informacji o charakterze prewencyjnym
moga by¢ powtarzane wielokrotnie komunikaty dotyczace akcji Nos Odblaski, https://www.facebook.com/PolicjaPL/
posts/1290414457646371, https://www.facebook.com/PolicjaPL/posts/1287985924555891, https://www.facebook.com/
PolicjaPL./posts/1287986451222505 oraz  Policyjne  Dgiatania  Snop  swiatla  http:/ /www.policja.pl/pol/aktualnosci
135175, Policyjne-dzialania-Snop-swiatla.html, https://www.facebook.com/PolicjaPL/posts/1309908509030299, [dostep:
21.11.2016]. Przykladem na nawigzanie kontaktu stuzb ze spoleczenstwem na wypadek zagrozenia jest komunikat,
Cheesz porogmawial 3 dzielnicowym? W Sosnoweu mozesz to zrobic przez WhatsAppa, https:/ /swww.facebook.com/PolicjaP1./
posts/1266799193341231 [dostep: 21.11.2016].
7 Rzadowe Centrum Bezpieczefistwa jest pafistwowa jednostka budzetowa podlegla Prezesowi Rady Ministrow, zapewniajaca

obstuge Rady Ministréw, Prezesa Rady Ministréw, Rzadowego Zespolu Zarzadzania Kryzysowego i ministra wlasciwego
do spraw wewnetrznych w sprawach zarzadzania kryzysowego oraz pelniaca funkcje krajowego centrum zarzadzania
kryzysowego, https://www.facebook.com/rzadowecentrumbezpieczenstwa/?fref=ts [dostep: 26.05.2016].

¢ https://wwwfacebook.com/FEMA /?fref=ts, [dostep: 21.11.2016].
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(przed wystapieniem sytuacji kryzysowej), czyli instruktarze postgpowania, przygotowanie
stuzb 1 mieszkancoéw na sytuacje kryzysowa, a takze relacje z przebiegu sytuacji kryzysowej
(w trakcie sytuacji kryzysowej), pomocy, ewakuacji etc. Po ustapieniu sytuacji kryzysowej
FEMA publikuje raporty i informacje o pomocy, usuwaniu skutkow kryzysu etc. Przebieg ko-
munikacji podczas huraganu Matthew na kazdym etapie sytuacji kryzysowej zestawiony zostat
w tabeli numer 1. Analiza tresci komunikatéw dotyczy okresu dwoch miesigcy, kiedy zdarzenie

miato miejsce oraz w czasie, gdy usuwano jego skutki.

Tabela 1. Tres¢ komunikatéw publikowanych przez Federal Emergency Management Agency
(FEMA) na Facebooku

3-6 pazdziernika 2016

1. Raport o przygotowaniu na nadejscie huraganu Matthew.

2. Przypomnienie, gdzie mozna znalez¢ informacje na temat przygotowania do
huraganu.

3. Przypomnienie o drogach ewakuacji przed huraganem i lokalnych sztabach
zarzadzania kryzysowego.

4. Ostrzezenie o przygotowaniu na ewakuacje, co zabrad, jak szybko si¢ ewakuowac

i ktoredy, www.ready.gov/hurricanes.

4. Przygotuj si¢ na huragan Matthew — zasady ewakuacji, potrzebne rzeczy do
przetrwania, zabezpieczenie zwierzat. Polecenie korzystania z aplikacji mobilej, https://

www.fema.gov/mobile-app.
5. Prezentacja Narodowego Centrum Huraganéw (NOAA NWS National Hurricane

Center), monitorujacego huragan Matthew, https://www.facebook.com/NWSNHC/.
6. Zdjecia satelitarne huraganu Matthew i link do US National Weather Service Miami
Florida.

7. Poradnik przetrwania, co robid, jak si¢ przygotowad, dokad ewakuowaé, ostrzezenie
by by¢ gotowym w kilka minut: (przeglad i aktualizacja zestawu ratunkowego z bateria,

Przed
wystapieniem
sytuacji
kryzysowej

latarka i wszystko, czego potrzebujesz, sprawdzenie planu komunikacji w rodzinie,
nauka trasy ewakuacji i alternatywnych tras).

8. Aktualnosci dotyczace huraganu - US National Weather Service Miami Florida lub
lokalnych mediéw.

7 - 10 pazdziernika 2016

1. Prezentacja akcji pomocy w trakcie huraganu Matthew i walka z powodzia
prowadzonej przez Missouri Task Force 1.

W trakcie 2. Huragan Matthew dotarl do Pln. Karoliny — relacja filmowa.

sytuacji 3. Ratownicy z U.S. Forest Service monitoruja huragan Matthew w Regionalnym
kryzysowej Centrum Reagowania w Atlancie, raport o zabezpieczeniu logistycznym.

4. Raport o stanie podtopien, sile huraganu Matthew i zagrozeniach.

5. Raport o ewakuacji z obszaréw dotknietych huraganem Matthew, prosba

o aktualizacje 1 korzystanie z aplikacji mobilnej, http://www.fema.gov/mobile-app.



http://www.ready.gov/hurricanes
https://www.fema.gov/mobile-app
https://www.fema.gov/mobile-app
https://www.facebook.com/NWSNHC/
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11 pazdziernika - 21 listopada 2016

1. Raport po kryzysie, dane statystyczne po huraganie Matthew.

2. Raport ze stanu Georgia po huraganie Matthew, www.fema.gov/disaster/4284.

3. Porady psychologiczne dla powodzian (numery infolinii), fema.gov/.../crisis-
counseling-can-help-louisianans-cope-disa. ..

4.Ostrzezenia przed zima — porady jak si¢ zabezpieczy¢, https://www.ready.gov/winter-

Po ustanicni weather.

S)Ot Tcép e 5. Informacja o koniecznosci aktualizacji aplikacji mobilnej, https://www.fema.gov/
ytu: .

kryzysowe mobile-app.

6. Informacja o 2900 pracownikach FEMA gotowych do pomocy dla poszkodowanych
w rejonie huraganu Matthew, https://www.fema.gov/hurricane-matthew.

7. Porady, jak usuwa¢ skutki huraganu.

8. Raport o huraganie i zniszczeniach.

9. Porady, jak sobie radzi¢ po huraganie, https://www.ready.gov/returning-home.

10. Prezentacja ratownikéw z Ohio i ich pracy w walce z huraganem Matthew, Ohio
Task Force 1.

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie informacji opublikowanych na stronie FEMA na Facebooku, https://www.face-
book.com/FEMA /?fref=ts, [dostep: 21.11.2016].

Inaczej sytuacja przedstawia si¢ w odniesieniu do polskiej instytucji — Rzadowego Centrum
Bezpieczenstwa. Tabela numer 2 zawiera analiz¢ tematyczng przekazow z trzech miesiecy. Nie
dotycza one jednak wystepujacej przez okreslony czas sytuacji kryzysowej, gdyz nic takiego
w Polsce nie miato miejsca. Sg to gléwnie ostrzezenia pogodowe IMiGW, statystyki utonig¢, wy-
chlodzenia etc. Niewiele jest porad dotyczacych postgpowania w sytuacjach zagrozenia. Z racji
panstwowego charakteru, instytucja ta moglaby bra¢ przyktad z amerykanskiego odpowiednika

i zdecydowanie rozwing¢ dziatalno$¢ komunikacyjng w kazdej fazie zarzadzania kryzysowego.

Tabela 2. Informacje publikowane przez Rzadowe Centrum Bezpieczenistwa na Facebooku od 1.09

do 12 listopada 2016

Liczba
informacji

16 Ostrzezenia IMIGW o upatach, opadach deszczu, silnym wietrze.

1 Ostrzezenie o zagrozeniach pozarem w lasach.

1 Informacja o konferencji nt. Zarzadzanie kryzysowe wobec zmian w sytuacji geopolitycznej
Europy.

2 Informacja o seminarium i artykul — Specjalisci o ciaglosci dziatania administracji
w sytuacjach kryzysowych.

1 Porozumienie pomiedzy Rzadowym Centrum Bezpieczenstwa a Kwatera Gléwna
Wielonarodowego Korpusu Péinocno — Wschodniego.

1 Bezpieczenistwo zaopatrzenia polski w rope naftowa i paliwa plynne — wywiad.



http://www.fema.gov/disaster/4284
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1 Wywiad na temat wspélczesnego terroryzmu.

1 Relacja ze spotkania przedstawicieli centrow zarzadzania kryzysowego ministerstw
i stuzb AFC.

1 Informacja o nowym biuletynie RCB.

1 Ostrzezenie o wodzie z etykieta ,,Zywiol Zywiec Zdr6” z partii S08/08/08:49/3/1,
S20/04/11:04/3/1. moze by¢ niezdatna do picia. GIS i Policja ostrzegajal

1 Poradnik o zasadach bezpieczenistwa podczas wypoczynku.

6 Raporty o utonieciach, ofiarach upaléw, wychtodzeniach i ostrzezenie o bezpieczenistwie

nad woda — grafika o wlasciwych zachowaniach bezpieczefistwa nad woda.

1 Ostrzezenie przed spadkiem temperatury, porady jak si¢ ubierad, o ostroznej jezdzie - numer
112.

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie informacji opublikowanych na stronie RCB na Facebooku, https://www.facebo-
ok.com/rzadowecentrumbezpieczenstwa/?fref=ts, [dostep: 21.11.2016].

Warto wspomnie¢ o negatywnej formie wykorzystania mediow spoteczno$ciowych, jaka wiaze si¢
z dzialalno$cig organizacji terrorystycznych. Internet jest dzisiaj kanatem, ktory terrorysci wyko-
rzystuja do wzajemnej komunikacji, wywierania wplywu na spoteczenstwo, manipulowania oraz
poszukiwania ochotnikow, ktoérzy mogliby zasili¢ ich szeregi. Ugrupowania terrorystyczne chetnie
wykorzystuja media spoteczno$ciowe ze wzgledu na ich anonimowosci. Podobnie jak firmy zajmu-
jace si¢ marketingiem, wyszukuja osoby, ktore moga odegra¢ wazna role w ich dziataniach. Dzigki
mediom spoteczno$ciowym maja mozliwos¢ indywidualnego i bezposredniego kontaktu z nimi.
Internauci sami zamieszczajg bardzo szczegdtowe dane na swoich profilach spotecznosciowych,
co stanowi duze utatwienie do takiego werbunku (zob. Goban-Klas 2009, ss. 217-223; Terrorysci
pokochali media spolecznosciowe, 2014). Jako przyktad takiej dziatalno$ci mozna poda¢ funkcjo-
nowanie ISIS — organizacji terrorystycznej, ktoéra w bardzo sprawny sposob postuguje si¢ mediami
spolecznos$ciowymi. Jej czlonkowie wykorzystuja takie portale, jak: Facebook, Twitter, Instagram
czy YouTube. Portale te dajg im takze mozliwos¢ rozprzestrzeniania swoich ideologii oraz wgladu
w $wiat religijnych fanatykow. Zamachowcy wykorzystujac media spotecznosciowe w skutecz-
ny sposob realizujg swoje trzy gldwne zalozenia: rekrutowanie, prowokowanie oraz zastraszanie
(Hall 2015, ss. 136-137). Proba przeciwdziatania temu procederowi bylo m.in. rozpowszechnienie
przez Departament Stanu USA w mediach spotecznoéciowych materialu wideo zatytutowanego
»Welcome to the ISIL-Land” (,,Witaj w kraju ISIL?), ktory pokazywat bojownikow tej radykalnej
organizacji popetniajacych okrutne zbrodnie, w tym egzekucje muzutmanéw i chrzescijan, czy wy-
sadzanie w powietrze meczetow. Dziatanie to miato na celu odstraszenie potencjalnych kandyda-
tow, by nie dofaczali do tej organizacji terrorystycznej (USA probujg stawic czota propagandowej
machinie Panstwa Islamskiego, 2014).

? ISIL to inne — obok ISIS — okreslenie Panstwa Islamskiego.
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Z uwagi na to, ze Fecebook jest to najpopularniejszym medium spotecznosciowym na $wiecie,
wykorzystanie go w ramach komunikacji kryzysowej jest trudne do przecenienia. Wydaje sig,
ze podane powyzej ilustracje powinny stanowi¢ podstawe do rozwazenia zasadnosci uzywania
tego medium do komunikacji ze spoteczenstwem w zarzadzaniu kryzysowym i podnoszenia
swiadomosci bezpieczenstwa takze w Polsce.

3. Wspdlpraca organdw administragi rzqdowe) 3 mediami

Zeby zrozumieé, jak nalezy prowadzi¢ komunikacje w obszarze zarzadzania kryzysowego oraz
podnosi¢ swiadomos¢ spoteczenstwa na temat bezpieczenstwa w mediach spotecznosciowych, na-
lezy uwzgledni¢ determinanty i charakter wspolpracy organow administracji rzadowej z mediami.
Wydawa¢ by si¢ mogto, ze przed wystapieniem sytuacji kryzysowej nie ma zadnego kontaktu
pomigdzy tymi podmiotami. Media potrzebuja bowiem przede wszystkim tzw. newsow, ktore do-
tycza sensacyjnych zdarzen, a gdy nic takiego si¢ nie dzieje, zainteresowanie np. przygotowaniem
technicznym shuzb, stanem walow przeciwpowodziowych, zasadami alarmowania, czy przygo-
towaniem zespotéw zarzadzania kryzysowego na cos, co moze si¢ wydarzy¢ w przysztosci, jest
niewielkie lub zadne. Przeanalizujmy zatem, jak wyglada ta wspotpraca w czterech fazach zarza-
dzania kryzysowego: zapobieganiu, przygotowaniu, reagowaniu i odbudowie (zob. Cabaj 2010,
ss. 127-166). Kluczowe pytania brzmia: jakie sytuacje i dziatania podejmowane w wymienionych
fazach wymuszaja nawigzanie kontaktu przedstawicieli administracji rzadowej z mediami w za-

rzadzaniu kryzysowym; jakie sg przyczyny kontaktu organéw administracji rzadowej z mediami.

Przed wystapieniem sytuacji kryzysowej, czyli w fazach zapobiegania i przygotowania, media
moga pomoéc w prewencji oraz edukacji poprzez realizacj¢ programow edukacyjnych i popula-
ryzatorskich. Administracja (odpowiedzialna za zarzadzanie kryzysowe) ma wowczas okazje, by
si¢ zaprezentowac¢, pomoc spoteczenstwu zrozumie¢ problematyke zagrozen, uzupetnic¢ tre§¢ za-
lecen 1 wskazoéwek oraz poinformowac, ze stoi na strazy bezpieczenstwa obywateli na wypadek
nieprzewidzianych zdarzen. Mozna pokazac, jaki jest stan przygotowan do walki ze zdarzeniami
losowymi, wyjasni¢ przyczyny roznych zjawisk i edukowac spoteczenstwo, wywolywac dyskusje,
prowadzi¢ publiczne konsultacje oraz sondowac opinie na temat wlasciwych rozwigzan. Ma to na
celu przygotowanie spoteczenstwa na decyzje, ttumaczenie powod6éw proponowanych rozwigzan,
a takze pokazywanie wynikajacych z nich korzysci. Wazne jest systematyczne promowanie wia-
$ciwych zachowan w obliczu potencjalnej katastrofy (zob. Podraza 2002, ss. 43-56, Cabaj 2015).

W trakcie sytuacji kryzysowej, czyli w fazie reagowania, wspotpraca wymaga wzajemnego zro-
zumienia ze wzgledu na dynamike zdarzen. Polega ona na regularnym wydawaniu komunikatéw

prasowych, szybkim dotarciu z informacja do szerokiego i zréznicowanego grona odbiorcow
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oraz poinformowaniu opinii spotecznej o koniecznosci okreslonego postepowania w danej sy-
tuacji, a takze o formach i punktach pomocy poszkodowanym. Ze wzgledow bezpieczenstwa
konieczne jest niezwloczne dementowanie informacji nieprawdziwych oraz systematyczne
precyzowanie niescistych. Istotne jest takze pokazanie wdrozenia okre§lonych mechanizmoéow
w czasie kryzysu. Nalezy tu wspomnie¢, ze media dokonujg szczegdtowej analizy pracy stuzb

kryzysowych i ich zaangazowania (tamze).

Po sytuacji kryzysowej, czyli w fazie odbudowy, wciaz konieczne jest regularne przekazywanie
informacji o procesie usuwania i likwidacji skutkow sytuacji kryzysowej oraz o zakresie pomo-
cy udzielanej poszkodowanym. Przedstawienie opinii publicznej podsumowania dziatan podej-
mowanych przez poszczegdlne instytucje biorace udziat w rozwigzywaniu sytuacji kryzysowej
wigze si¢ z organizowaniem konferencji prasowych, na ktorych te dziatania powinny zosta¢
omoéwione. Kolejnym elementem jest naglasnianie dziatan edukacyjnych i profilaktycznych.
Ze wzgledu na skalg oraz obszar sytuacji kryzysowej, takie dziatania powinny by¢ kierowane

przede wszystkim do mediéw lokalnych (tamze).

Wigkszo$¢ powyzszych dziatan odnoszacych si¢ do poszczegdlnych faz zarzadzania kryzysowe-
go jest realizowana prawidlowo w mniejszym lub wigkszym stopniu. Jak uczy do$wiadczenie,
wspotpraca administracji publicznej z mediami przebiega najefektywniej w najbardziej dyna-
micznej fazie zarzadzania kryzysowego — reagowaniu. Jest to czas, gdy media domagaja si¢
informacji i chca by¢ w centrum wydarzen. Dzieje si¢ tak poniewaz wlasnie w tej fazie istnieje
mozliwo$¢ nadawania najciekawszych i sensacyjnych informacji. Gorzej jednak ta wspotpra-
ca wyglada w pozostatych fazach, czyli: zapobieganiu, przygotowaniu i odbudowie, kiedy to
teoretycznie niewiele si¢ dzieje. Oczywiscie w fazie przygotowania, czyli tuz przed reagowa-
niem, oraz w fazie odbudowy istnieja tematy, ktérymi media rowniez b¢da zainteresowane, cho¢
w mniejszym stopniu. Natomiast najwickszy problem stanowi faza zapobiegania, czyli czas, gdy
nic ztego jeszcze si¢ nie wydarzylo, sytuacja jest stabilna i ogdlnie jest bezpiecznie. W tej fazie
trudno jest zachgci¢ media do wspotpracy. Wspomniane na poczatku artykutlu problemy przed-
stawicieli administracji panstwowej dotyczace wspotpracy z mediami, moga by¢ powodem, dla

ktérego warto siggna¢ do medidow spolecznosciowych.

4. Media spolecznosciowe w obszarge bezpieczeristwa i zarzadzania kryzysowego

Walory komunikowania przy uzyciu mediow spolecznosciowych sa oczywiste. Za posrednic-
twem tych mediow mozna informowac o stanie przygotowan na wypadek zaistnienia sytuacji
kryzysowej oraz o zachowaniu wlasciwym w obliczu zagrozenia. Mozna réwniez edukowac

o potencjalnych zagrozeniach, sposobach powiadamiania oraz o przeciwdziataniu zagrozeniom.
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Warto takze wykorzystywaé je do tego, by przedstawia¢ osoby i zespoty odpowiedzialne na
danym obszarze za zarzadzanie kryzysowe. Korzystanie z mediéw spotecznosciowych daje
mozliwos¢ nawigzania aktywnej formy dialogu. Znacznie utatwiaja one bowiem prowadzenie
dyskusji, umozliwiajac szybkie uzyskanie opinii zwrotnych o dzialaniach nadawcy komunika-
tu, stanie bezpieczenstwa, przygotowaniu na zagrozenia, lokalnych problemach oraz wiedzy
spoteczenstwa na temat zagrozen i zasad postgpowania. Poprzez media spoteczno$ciowe moz-
na podnosi¢ $wiadomos$¢ bezpieczenstwa, edukowaé, prowadzi¢ dialog, informowac o sytuacji
i zdobywa¢ informacje, prezentowa¢ formy ostrzegania, oswaja¢ z mozliwymi zdarzeniami,
chwali¢ si¢, promowac, zamieszczaé instruktaze, ostrzega¢. Wykorzystanie tych mediow pozwa-
la na rozprzestrzenianie si¢ pozadanych informacji poprzez przekazywanie wiedzy dalej przez
internautéw. Co wigcej, nie wymagaja one duzych naktadow finansowych. Autorska propozycja
dziatan w mediach spotecznosciowych podejmowanych przez organa administracji panstwowe;j
odpowiedzialne za bezpieczenstwo i zarzadzanie kryzysowe, stanowi systematyzacje wlasciwo-
$ci oraz uszczegodtowienie procesu komunikacji w sytuacjach kryzysowych (Tabela 3).

Tabela 3. Dzialania organéw administracji pafstwowej odpowiedzialnych za bezpieczenstwo i zarza-

dzanie kryzysowe w mediach spolecznosciowych.

Komunikacja w mediach spolecznosciowych przed wystapieniem sytuacji kryzysowej, czas zapobiegania
i przygotowania, czas pokoju.

Podnoszenie §wiadomosci bezpieczenstwa

Edukacja (np. poprzez gry, porady, prezentacje, grafiki, filmy)

Dialog (poprzez czaty, komentarze)

Informowanie i zdobywanie informacji od internatéw

Rozpowszechnianie informacji o sytuacji, zmianach, ochronie, otoczeniu etc.

Zdobywanie opinii otoczenia o dziataniach administracji publicznej w obszarze bezpieczenstwa
Prezentowanie form ostrzegania

Przyblizanie tematyki bezpieczenstwa

R e A A o

Oswajanie z mozliwymi sytuacjami

Komunikacja w mediach spotecznosciowych w trakcie sytuacji kryzysowej, w reagowaniu, w trakcie

zagrozenia.
1. Informowanie o sytuacji
2. Ostrzeganie
3. Informacja zwrotna o sytuacji od spoleczefistwa
4. Instruktaze
5. Pomoc (informacje o przebiegu akcji ratunkowej, punktach i formach pomocy, wspatcie

psychologiczne)
Przekaz informacji (udostepnianie)

N

Szeroki oddzwigk i przeniesienie informacji na inne Zrédta komunikacji

8. Forma komunikacji bezposredniej
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Komunikacja w mediach spotecznosciowych po ustapieniu sytuaciji kryzysowe;.

Ocena, analiza dziatan i sytuacji
Pomoc (informacje o punktach i formach pomocy, wspatcie psychologiczne)
Dialog z internautami (poprzez czaty, komentarze)

B

Informacja zwrotna od spoleczefistwa o zarzadzaniu kryzysowym, zniszczeniach, miejscach
w ktérych potrzebna jest pomoc etc.

Informowanie o biezacej sytuacji

Publikowanie planéw odbudowy zniszczen

Edukacja na przysztosé

e A

Terapia psychologiczna

Zrodto: opracowanie wiasne.

Oczywiscie mozna stwierdzi¢, ze media spolecznosciowe sg mniej skuteczne od tradycyjnych,
poniewaz nie docieraja do catego spoleczenstwa. To prawda, media tradycyjne (prasa, radio,
telewizja) majg szerszy zasi¢g oddziatywania, ale warto przypomnie¢ dane o liczbie uzytkow-
nikow medidw spotecznosciowych, ktore zostaty przywotane na poczatku artykutu. W Polsce
mamy 14 milionow aktywnych uzytkownikow medidéw spolecznosciowych, 10 milionéow korzy-
sta z ushug za pomocg smartfonow i tabletow, a ponad 25 milionow oséb korzysta z Internetu
(Kemp 2016). Media spotecznos$ciowe daja wiec spore mozliwosci rozpowszechniania informa-
cji. Dlatego stopniowe otwieranie si¢ przedstawicieli administracji panstwowej odpowiedzial-
nych za bezpieczenstwo i zarzadzanie kryzysowe na ten nowy kanal komunikacji budzi opty-
mizm. Stopniowo zwigkszaja oni aktywno$¢ swoich instytucji w mediach spotecznosciowych.
Prowadzac szkolenia z komunikowania i podnoszenia $wiadomosci obronnej na Wyzszych Kur-
sach Obronnych, stale zach¢gcam uczestnikow do podejmowania prob wykorzystywania mediow
spotecznos$ciowych, szczegdlnie w obliczu trudnosci we wspotpracy z mediami tradycyjnymi.
Odzew jest zachecajacy i1 perspektywiczny, a zmiany coraz bardziej widoczne. Jako przyktad
warto rozwazy¢ dzialalno$¢ Rzadowego Centrum Bezpieczenstwa. Jeszcze rok temu nie byto
zadnych aktywno$ci na Facebooku, a obecnie jest coraz wigcej informacji, dyskusji i porad

zwigzanych z dziatalnoscig tej instytucji.

ZLakoriczgenie

Na zakonczenie warto wspomnie¢ o zagrozeniach zwigzanych z korzystaniem z mediéw spo-
tecznosciowych — od banalnych, takich jak brak pradu, zasiegu, dostepu do Internetu, brak zain-
teresowania wszystkich ludzi, gdyz korzystaja z nich tylko niektore grupy spoteczne, po znacznie
powazniejsze. Do tych ostatnich zaliczy¢ nalezy niezrozumienie przekazu, niewlasciwe prze-

ksztatcenie przekazu, negatywny odbior i mozliwo$¢ o$mieszenia si¢ organéw panstwowych,
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lekcewazenie zalecen i ostrzezen publikowanych w mediach spoteczno$ciowych oraz brak gwa-

rancji, ze komunikacja odniesie pozadany skutek.

Ryzyko zawsze istnieje — zadne media nie daja gwarancji wlasciwego odbioru. Interpretacja
informacji bedzie zawsze subiektywna i odmienna, ale to, czy bedzie zrozumiana i odniesie wia-
sciwy efekt, w znacznym stopniu zalezy od starannosci przygotowania materialu. Kluczowa jest
odpowiednia jakos$¢ tresci i formy prezentacji. Istnieje jeszcze jedna mozliwo$¢ rozprzestrze-
niania si¢ konkretnych informacji o bezpieczenstwie pojawiajacych si¢ w mediach spoteczno-
sciowych. Interesujaca, dobrze opracowana strona, blog, informacja, zwigksza zainteresowanie
odbiorcow, co moze przetozy¢ si¢ na duza liczbg tzw. polubien i udostgpnien. Wielokrotnie juz
zdarzyto sig¢, ze pojedyncza informacja, badz strona i zamieszczane na niej tresci, staly si¢ sen-
sacja w mediach ogolnopolskich, dzigki czemu obszar oddziatywania znacznie si¢ zwigkszyt.
Warto wiec dotozy¢ wszelkich staran, by narzedzia, w zasadzie darmowe, jakimi s3 media spo-
fecznosciowe, staty si¢ efektywna, nowoczesna i dynamiczng forma komunikacji ze spoteczen-

stwem w obszarze bezpieczenstwa i zarzadzania kryzysowego.
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Summary: Social Media in Security Awareness Enhancing, Crisis Communication and Crisis Management. Commu-
nication during crisis is different in each of its phases: prevention, preparation, response and reconstruc-
tion. Not always traditional media (newspapers, radio, television) can be helpful in all crisis phases, espe-
cially during prevention and preparation. Communication and cooperation between media representatives
and Crisis Management Team (CMT) could be difficult. The social media can be of help as an alternative
communication channel for CMT. Social media could be especially useful to provide dialogue between
CMT and public opinion. Usage of social media is also easily accessible and cheap. The author suggests
that it is time to think about social media as an effective, dynamic and modern communication channel
referring to security awareness and crisis management.

Key words: media, social media, security, communication, crisis management, crisis communication.
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Klocki I.LEGO — rozwijanie kreatywnosci
HeINIoW W Cyfrowym Swiecte

Streszczenie: Mlode pokolenia uczniéw, zyjace w obecnych czasach, naszpikowane zostaja od samych
narodzin réznego rodzaju informacjami, zazwyczaj mato przydatnymi w dalszym rozwoju i edukacji. Na-
turalnymi dzi$ ,,zabawkami” cyfrowego pokolenia staja si¢ multimedialne gadzety. Autor zwraca uwage
na fakt, ze wychodzac naprzeciw postepowi technologicznemu i informacyjnemu, nauczyciele staraja si¢
réznymi sposobami zainteresowa¢ mlode pokolenie tematami podejmowanymi na zajeciach w szkotach.
Dzigki zaangazowaniu oraz kreatywnosci nauczycieli powstaje wiele przydatnych pomocy dydaktycznych.
Jednym z takich rozwiazan jest wprowadzenie do edukacji klockéw LEGO, ktére sa doskonala pomoca
dydaktyczna, rozwijajaca kreatywno$é uczniéw w cyfrowym $wiecie. Autor wskazuje na korzysci, jakie
wynikaja z korzystania z tych pomocy w trakcie edukacji na réznych poziomach. F.aczac zabawe z nauka
nauczyciele daja uczniom wigksze mozliwosci rozwoju oraz szanse na poprawienie osiaganych przez nich
rezultatow.

Stowa kluczowe: klocki LEGO, kreatywno$¢, kreatywno$¢ uczniéw, programowanie, nowe media.

Dla milionow ludzi na catym swiecie
stowo LEGO oznacza jedno — kreatywnos¢
Allan Bedford (2013, 5.17)

Wstep

Przedstawiciele mtodego pokolenia maja w dzisiejszych czasach niemal nieograniczony dostep do
informacji. Na kazdym kroku docierajg do nich setki najrézniejszych danych, ktére ich mézgi po-
winny przesiewac dziatajac jak sito. Jednym z miejsc, w ktorych mlode pokolenie moze i powinno
uczy¢ si¢ eliminowania zbednych informacji, jest dom rodzinny. Coraz czg¢sciej mozna zauwazy¢
dzieci bawiace si¢ elektronicznymi gadzetami znajdujacymi si¢ w domu. Od najmiodszych lat
ludzie zostaja przyttoczeni informacjami ptynacymi z mediéw tradycyjnych i tych najnowszych,
ktére Paul Levinson nazwat ,,nowymi nowymi mediami”. Wedlug Levinsona dostep do informa-
cji stal si¢ jeszcze bardziej powszechny, dzigki prawie nieograniczonemu dostgpowi do globalnej
sieci internetowej oraz zmianie z biernych na tworczych uzytkownikdéw przestrzeni wirtualne;.
To wlasnie powstanie platform spotecznosciowych, gdzie moze dochodzi¢ do upowszechniania
najrézniejszych informacji, stato si¢ obecnie najbardziej atrakcyjnym miejscem kontaktéw i zro-
dtem wiedzy (Levinson 2010). Dzieci i mlodziez coraz wigcej czasu spgdzajg bawiac si¢ w domu
i korzystajac z cyfrowych urzadzen. Rodzice i nauczyciele powinni jednak — szczegdlnie na etapie
przedszkolnym — zwrdci¢ uwage na rozwijanie zdolno$ci manualnych, gdyz takie czynnosci jak

zawigzywanie butow, czy poshugiwanie si¢ nozyczkami czesto sprawiaja duze problemy.
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Jak dotrze¢ do mtodych ludzi w dzisiejszych cyfrowych czasach? Jak pobudzi¢ w nich kre-
atywno$¢ i1 cheé poznawania $wiata, nie tylko przez pryzmat cyfrowosci i technologii? Celem
niniejszego artykutu jest wskazanie mozliwosci edukacyjnych, jakie daje wprowadzenie do pro-
cesu edukacji klockow LEGO. W obecnych czasach nauczyciele maja do dyspozycji roznorodne
pomoce, ktorymi moga zachgcac uczniéw do uczenia si¢. Autor analizuje korzystanie z klockow
LEGO, jako pomocy dydaktycznej, dzigki ktorej mozna rozwija¢ kreatywno$¢ dzieci. Przedsta-
wia zabawe i1 nauke jako dwa $cisle powigzane ze sobg elementy edukacyjnej rzeczywistosci.
Po krotkim oméwieniu historii klockow LEGO, autor prezentuje kilka pomystow wykorzystania
ich w edukacji. Opis uwzglednia zaréwno zalety, jak i potencjalne zagrozenia zwigzane z wyko-

rzystaniem tej pomocy dydaktycznej.

Obraz dzisiejszego zycia zmienit si¢ w stosunku do pokolen naszych rodzicow czy dziadkow.
Chodzi tu nie tylko o zmiany polityczne, ustrojowe, ale réwniez o te zwigzane z postgpem tech-
nologicznym. Zycie nabrato dzi$ szybszego tempa. Kolejne pokolenia muszg uczyé sie zycia
w nowej, dynamicznie zmieniajacej si¢ rzeczywistosci. Osobom mtodym znacznie tatwiej przy-
stosowywac si¢ do kolejnych zmian. Opisujac te zjawiska Mark Prensky dokonat rozréznienia
na dwa pokolenia. Pierwsze z nich nazwat pokoleniem ,,cyfrowych tubylcow”. Obejmuje ono
osoby, ktore urodzity si¢, rozwijaly i doskonalily swe umiejetnosci od samego poczatku wy-
korzystujac najnowsze technologie. ,,Cyfrowi imigranci” to natomiast osoby, ktére z nowymi
technologiami nie miaty do czynienia wczes$niej w mtodosci (Prensky 2011). Podziat ten obecnie
zaczyna si¢ zaciera¢, dzigki wymianie dos§wiadczen pokolen ,,tubylcow” i ,,imigrantow”. Moz-
na to dostrzec analizujac wyniki badan Diagnozy spolfecznej. Badania wskazuja, iz z roku na
rok pokolenie ,,cyfrowych imigrantow” coraz lepiej sobie radzi z odnajdywaniem si¢ w nowej,
cyfrowej rzeczywistosci. Kazdego roku zwigksza si¢ liczba 0s6b wykorzystujacych nowe tech-
nologie (Batorski 2015, ss. 365-367).

Zmiany technologiczne dotarty rowniez do szkot na roznych szczeblach edukacji. Nauczyciele
staraja si¢ w sztywne ramy programow wprowadza¢ nowe metody i wykorzystywaé najnowsze
srodki dydaktyczne. Szkota wprowadza zmiany na réznych poziomach i z réznym skutkiem.
Dzigki zaangazowaniu i kreatywnosci nauczycieli powstaje wiele przydatnych pomocy dydak-
tycznych, ktére mozna wykorzystywac w procesie edukacyjnym. Jednym z takich rozwiagzan jest
wprowadzenie do edukacji klockéw LEGO, znanych chyba wszystkim bez wzgledu na wiek.
Mozna pokusi¢ si¢ o stwierdzenie, ze sa one ponadczasowe, pomagaja wyzwoli¢ kreatywnos¢,
lacza pokolenia ,,cyfrowych imigrantow” i ,,cyfrowych tubylcow”, zblizaja do siebie, dostarcza-
ja tematow do dyskusji oraz okazji do dzielenia si¢ zainteresowaniami. Co wigcej, wzbudzaja

ciekawo$¢ oraz dajag mozliwosci przedstawienia réznych rozwigzan postawionego problemu.
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1. Klocki LEGO — historia fenomenu

LEGO jest jedna z najbardziej rozpoznawanych marek zabawek za calym §wiecie. dwunaste-
go pazdziernika 1932 roku w matej dunskiej miejscowosci Billund powstatl warsztat stolarski
zatozony przez Ole Kirk Christiansena. Od poczatku istnienia firma nie miata nic wspdlnego
z produkcja zabawek, ale z biegiem czasu zaczeto wytwarzac je z drewnianych odpadow. To
byta kluczowa decyzja dla rozwoju firmy. Po kilku latach drewniane produkty zdobyty olbrzy-
mig popularnos¢, a asortyment ciagle si¢ powigkszal o kolejne, coraz bardziej skomplikowane
modele (Lego Man). Nazwe¢ LEGO, ktora dzisiaj znajg miliony ludzi na $wiecie, firma przyjeta
w 1934 roku. Jest to skrot od dunskiego zwrotu Leg godt czyli ,,baw si¢ dobrze” (tamze).

W 1947 roku wiasciciel zakupit pierwsza w Danii, wtryskarke do tworzyw sztucznych, rozpo-
czynajac dzieki niej produkcje nowych plastikowych zabawek. Trwajace dwa lata prace nad
wiasnymi klockami w firmie Lego, na podstawie projektow angielskiej firmy Kiddicraft, zaowo-
cowaly wyprodukowaniem pierwszej serii nazwanej ,,Automatic Binding Brick”. Po kilku latach
produkcji zabawek, w 1952 roku nazwa ta zostala zmieniona na ,,Lego Musten” (z dunskiego
»Klocki Lego”). Decyzje podjat 6wczesny wiceprezes firmy Lego, jeden z synow Ole Kirk Chri-
stiansena — Godtfred Kirk Christiansen, ktory w 1950 roku objat to stanowisko. Swiatowy suk-
ces klocki zdobyty dzigki udoskonaleniu ich konstrukcji. Udato si¢ mianowicie uzyskac¢ wigksze
mozliwos$ci faczenia klockdw ze sobg oraz poprawiono stabilno$¢ potaczen za pomocg systemu
wypustek i odpowiadajacym im gniazd. Dato to duze mozliwosci konfiguracji potaczen. Osta-
teczny projekt po licznych testach uzyskat swoj koncowy ksztalt w 1957 roku. Christiansen wraz
z prawnikiem Ole Neilsonem ,,przedstawit wniosek do Dunskiego Urzgdu Patentow i Znakow
Towarowych w Kopenhadze doktadnie o 13:58, 28 stycznia 1958 roku (firma Lego uwaza t¢
date za urodziny klocka Lego)” (Lego Man). Nastepnie w 33 innych krajach na Swiecie opaten-
towano projekt. Opatentowane rozwigzanie sprawito, ze ,,klocki z konca lat 50. XX wieku bez

problemu mozna taczy¢ z produkowanymi teraz” (Stodolak, 2010).

Firma Lego rozwijala si¢ 1 osiggata coraz wigksze przychody z produkcji zabawek. Byto to
mozliwe migdzy innymi dzieki utworzeniu dziatu fotografii, pakowaniu zabawek w nowe ko-
lorowe pudetka oraz wprowadzeniu katalogdw produktéw. Zostaly wyodrgbnione dwa glowne
dziaty —,,Lego System”, ktory zajmowat si¢ produkcja zabawek plastikowych (w tym klockow)
oraz ,,Bilofix”, ktory produkowat zabawki drewniane. W 1959 roku zyski ze sprzedazy zabawek
plastikowych byly dwukrotnie wyzsze niz drewnianych. Prawdopodobnie wtasnie to wptynegto
na decyzje wtasciciela, ktory po pozarze magazynu z drewnianymi zabawkami 4. lutego 1960

roku, przeorganizowat firme i skupit si¢ wylacznie na produkcji zabawek z tworzyw sztucznych.
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W kolejnych latach wprowadzano kolejne udoskonalenia. Na poczatku lat 60. ubiegtego wieku
wprowadzono koto. Kota produkowane sa w roznych wielkosciach i sktadajg si¢ z felgi oraz
gumowej opony. Staty si¢ nieodzownym elementem wielu zestawow, urozmaicajac budowane
modele samochoddw, samolotow i innych pojazdow. W 1962 roku w Billund powstato labora-
torium, w ktorym dzigki przeprowadzonym tam badaniom, podj¢to kluczowa decyzje o zmianie
materiatu wykorzystywanego do produkcji zabawek na ABS, czyli akrylonitryl-butadien-styren
(Lego Man). Firma wprowadzata na rynek coraz bardziej skomplikowane zestawy klockow za-

wierajace modele samochodow, doméw oraz modele odzwierciedlajace codzienne zycie.

Zdjecia 1. Klocki LEGO — rézne rodzaje

Kolejnym przetlomem byto wprowadzenie figurek ludzi, ktore pojawity si¢ w zestawie ,,Rodzina
Lego” w 1974 roku. Wygladem nie przypominaty one jeszcze dzisiejszych figurek znajdujacych
si¢ w sprzedazy (Kraszewski). Wprowadzenie ,,ludzikéw” byto odpowiedzig na rosnace ,,zapo-
trzebowanie na bohaterow $wiata LEGO. (...) pierwsza figurka miala z6ttg gloweg bez twarzy,
tutéw z zarysem rak, ztaczone nogi. W 1978 roku figurka zyskata dwie nogi i «chwytne» rece,

a na jej buzi pojawily si¢ okragte, czarne oczy i wesoty usmiech — i tak oto powstat prototyp
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stawnej minifigurki LEGO!” (Farshtey, Lipowitz 2015, s. 6). Te minifigurki btyskawicznie zdo-
byly rzesze wiernych fanéw i zaczety pojawia¢ si¢ w kazdym niemal zestawie. Obecnie figurki
pozwalaja na tworzenie rozmaitych konfiguracji i maja mozliwosc¢ taczenia ich z innymi elemen-
tami. ,,Minifigurki mogg prowadzi¢ samochody, mieszka¢ w zamkach, lata¢ rakietami i sprawia-
ja, ze $wiat LEGO daje nieskonczone mozliwosci zabawy. Wystarczy uruchomi¢ wyobraznig!”
(tamze, s. 7). Obecnie co pot roku wprowadzane sg na rynek nowe serie minifigurek oraz serie

tematyczne, ktore sa doskonatym produktem dla kolekcjonerow.

Wprowadzanie na rynek nowych rozwigzan nie uchronito jednak firmy przed problemami finan-
sowymi, ktorych poczatek zwigzany byt z wygasnigciem patentu. Na rynku pojawity si¢ klocki
innych firm, podobne do LEGO i znacznie tansze, co byto powodem zmniejszenia si¢ dochodéw
firmy. Pierwsze straty pojawity si¢ juz pod koniec lat 90. ubieglego wicku. Dziatania firmy zwia-
zane z proba odzyskania pozycji na ryku nie przynosity rezultatoéw. Dato si¢ takze odczu¢ wptyw
technologii cyfrowej, ktora wypierata dotychczasowe, klasyczne gry i zabawy. Klocki LEGO nie
miaty szans w konkurencji z najnowszymi technologiami — grami komputerowymi i konsolami
(Winter). Firma stata na krawedzi bankructwa, co doprowadzito do pierwszych w jej historii

zwolnien pracownikéw. Rozwazana byla nawet sprzedaz firmy.

Zatrudnienie nowego, niespokrewnionego z rodzing Christiansen, prezesa, Jorgena Vig Knud-
storpa, ktory po konsultacjach z Massachusetts Institute of Technology postanowit wprowadzi¢
nowa strategi¢ marketingowa, wptynelo na poprawe sytuacji firmy. Knudstorp na poczatek ,,nie
szukatl jednak cudownych rozwigzan — przypomniat sobie, jaki cel przyswiecal zatozycielowi
fabryki klockow. (...) Zauwazyl, ze nawet w czasach wielkiego kryzysu dzieci chciaty sig¢ ba-
wié. Proste drewniane wyroby miatly istotny atut: byty tanie” (Stodolak 2010). Ole Christiansen
probowat przede wszystkim ukaza¢ walory edukacyjne swoich produktow, o czym z biegiem
lat zapomniano. Problemy finansowe firmy nie byly spowodowane ztymi produktami, lecz zle
dopasowang strategia, dostosowujaca firme za wszelka cen¢ do zmieniajacych si¢ warunkoéw
rynkowych. W konsekwencji zatracony zostat przy$wiecajacy od poczatku cel: klocki powinny
uczy¢, bawi¢ i rozwija¢ wyobrazni¢. Dlatego nowy prezes zredukowat ceny produktow oraz
doprowadzil do stworzenia nowej strategii marketingowej odwolujacej si¢ do stow: ,,Kun det
bedste er godt nok™ (Tylko najlepsze jest wystarczajaco dobre) (Witner). W trakcie tworzenia
nowej strategii starano si¢ odpowiedzie¢ na trzy pytania: ,,Czy podczas promocji klockow dziec-
ko powie «Chcg to mie¢!»? Czy podczas otwierania pudetka z klockami dziecko powie «Chce
wigcej!»? Czy po miesigcu klocki zostang rzucone w kat, czy dziecko powroci do nich 1 nadal

bedzie si¢ nimi bawi¢?” (Witner).
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Zdjecia 2. Minifigurki LEGO — r6zne serie

Odpowiedzi na te pytania ukazaty, jak wielkie walory edukacyjne drzemia w klockach. Byly one
doskonatym poczatkiem przemian w catej firmie. Ta zmiana zapoczatkowata proces wychodzenia
firmy z wielomilionowej straty w 2004 roku (£217 mln). Juz w 2008 roku firma osiggneta znaczacy
zysk (£163 mln) (Witner). Co spowodowato t¢ poprawe? Wickszo$¢ analitykow i specjalistow od
wizerunku przede wszystkim wskazuje na zmiany w podejsciu do klienta. Umiejetne angazowanie

odbiorcy oraz kreatywne ukazanie mozliwosci produktow w wielu kampaniach reklamowych po-
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zwolito stworzy¢ silniejsza wig¢z z potencjalnymi odbiorami. Tomasz Winter przedstawit i opisat
pi¢¢ najciekawszych kampanii firmy: ,,LEGO Ideas”, ,,How do you say «Imagination» without

saying it”?, ,,Imagine”, ,,LEGO mini-movies”, oraz film ,,The LEGO Story”.

Dobrze ukierunkowane kampanie marketingowe daty firmie Lego lepsza pozycje na rynku
i sprawity, ze znow zaczeta liczy¢ sie wsrdd firm zabawkarskich. Ukazanie potencjatu zawartego
w klockach, szczegolnie edukacyjnego, pozwolito wyodrebnié¢ grupy wiekowe, do ktorych odpo-
wiednie produkty sa adresowane. Spowodowato to wyodrebnienie w latach 80. ubiegtego wieku
dziatu zajmujacego si¢ produktami edukacyjnymi, ktory przejat cala produkcje przeznaczona
dla szkot i przedszkoli. Firma nie pozostata tylko przy tradycyjnych klockach, wprowadzajac do
swojej oferty inne produkty, ktoére nadazaja za postepem technologicznym oraz oczekiwaniami
cyfrowego spoteczenstwa. Sa to m.in.: gry na stronie internetowej, gry na urzadzenia przenosnie
(tablety, smartfony) oraz filmy i seriale animowane. Dzigki zamieszczanym komentarzom na
stronie internetowej, firma LEGO moze czerpa¢ rowniez pomysty od samych uzytkownikow
klockow, ktorzy chetnie dziela si¢ swoimi projektami. Mtode pokolenia moga korzystaé z pro-
duktow LEGO nie tylko w edukacji, ale rowniez dla rozrywki i rozbudzania wlasnej wyobrazni.
Firma juz zapisata si¢ w historii i stala si¢ rozpoznawalna na §wiecie, ale nie spoczeta na laurach

i nadal wprowadza nowe zestawy kuszac starych fanow i chcac zainteresowac¢ nowych.

Od poczatku istnienia firmy LEGO, gtéwnym jej celem bylo rozwijanie walorow edukacyj-
nych produkowanych zabawek. Kjeld Kirk Kristiansen (wnuk zatozyciela) marzyt o stworzeniu
Migdzynarodowej Szkoty w Billund, ktora ksztatcitaby z wykorzystaniem produktéw LEGO.
W sierpniu 2013 roku ta wizja zostata zrealizowana. Obecnie szkota ksztatci dzieci w wieku od
trzech do czternastu lat na poziomie przedszkola, szkoty podstawowej i gimnazjum, zatrudniajac
pracownikow z ponad czterdziestu krajow. Program szkoty odwotuje si¢ do zasad International
Baccalaureate (IB), lecz jej tworcy zapominajg o waznym dla LEGO celu — kreatywnoéci i za-
bawie. Eksperymentowanie, podejmowanie ryzyka i zadawanie pytan stanowi podstawe procesu
uczenia i zdobywania umiej¢tnosci potrzebnych w dorostym zyciu i pracy. Warto zatem nieco

doktadniej przyjrze¢ si¢ potencjatlowi edukacyjnemu klockow.

2. Potencjat edukacyjny klockow I.LEGO
2.1. Zabawa w ednkagji

W edukacji czesto wykorzystuje si¢ zabawy, gry i inne pomoce dydaktyczne, by uczniowie swo-
bodnie przechodzili z etapu przedszkolnego do szkolnego. ,,Zabawa jest nierozerwalnie zwigza-
na z naturg ludzka. Od najmtodszych lat przeprowadza nas w $wiat fikcji, fantazji i tworczosci”

(Czaja-Chudyba 20006, s. 5). Wprowadzenie klockéw LEGO do edukacji daje nauczycielowi
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mozliwos¢ zainteresowania uczniow tematem zajec. Klocki, nie tylko LEGO, byly wykorzy-
stywane w edukacji juz od dawna, ale dzigki potaczeniu nowych technologii z klockami, na-
uczyciele pozyskali bardziej atrakcyjne narzedzie, umozliwiajace prowadzenie ciekawych zajec.
Wazne staje si¢ to, ze wspotczesnie pomoc dydaktyczna w postaci klockow LEGO moze by¢
wykorzystywana na réznych etapach ksztalcenia oraz podczas wielu przedmiotow. Wszystko
zalezy od kreatywno$ci nauczyciela oraz czasu poswigconego na przygotowanie zaje¢ z ich
wykorzystaniem. Irena Adamek i Urszula Szuscik zwracajg uwage na to, iz ,.kreatywnosc¢ jest
istotng cecha nauczyciela i ucznidw. Nauczyciel ksztalci w uczniach umiejetnos¢ zadawania
pytan i szukania odpowiedzi, czgsto niebanalnych, ktore wyzwalaja w nich dziatania tworcze”
(Adamek, Szuscik 2015, s.7).

Wkroczenie w wiek szkolny wiaze si¢ dla kazdego mtodego cztowieka z duzym stresem i emo-
cjami. By zminimalizowa¢ to zjawisko, nauczyciele czgsto siggaja do pedagogiki zabawy, dzigki
czemu dzieci szybciej dostosowuja si¢ do szkolnych zasad. Zastosowanie gier i zabaw pod-
czas zaj¢¢ pozwala zainteresowac ucznidéw podejmowanymi tematami oraz daje nauczycielom
mozliwo$¢ realizowania zatozonego planu edukacyjnego zgodnego z podstawa programowa.
,Zabawa towarzyszy wszystkim ludziom, niezaleznie od wieku ma duze znaczenie rozwojowe,

wychowawcze i edukacyjne” (Czaja-Chudyba 2006, s. 22).

Kandydaci na nauczycieli w trakcie swoich studiéw bardzo czgsto zapoznaja si¢ z elementa-
mi pedagogiki zabawy. Jest bardzo wazne, by potrafili w procesie ksztalcenia, szczegdlnie tym
wczesnoszkolnym, réwniez poprzez zabawe przekazywa¢ wiadomosci i umiejetnosci niezbgdne
w dalszej edukacji. Kreatywny nauczyciel wprowadzajac zabawe do toku zaje¢¢, sam czerpie
przyjemnos$¢ i motywacje, poniewaz ,,$wiat gry i zabawy to przeciez swoista kombinacja my-
$lenia i odczuwania” (tamze, s. 23). Wykorzystanie najnowszych osiagni¢¢ techniki przez na-
uczycieli przyczynia si¢ do lepszych wynikow w nauce, daje mozliwosci zachecenia uczniow
do samodzielnej nauki oraz wskazania im drogi, jaka powinni i$¢ w trakcie zaje¢ w szkole oraz
w domu. Podstawa programowa wychowania przedszkolnego i ksztatcenia ogdlnego wskazuje
na potrzeb¢ wykorzystania nowych technologii oraz nowych mediéw w edukacji. W polskiej
szkole nadal jest wielu nauczycieli, ktorzy w mniejszym stopniu wykorzystuja najnowsze tech-
nologiczne mozliwosci pomocy dydaktycznych podczas zaje¢. Nie znaczy jednak, ze gorzej
ucza. Krzysztof Zajdel sadzi, ,,ze innowacyjne podejScie w pracy nauczyciela zalezy od niego
samego, od jego checi 1 zaangazowania, do czego nie zawsze potrzebne jest najnowsze oprogra-
mowanie i nowinki techniczne” (Zajdel 2015, s. 72). Od cyfryzacji szkot nie uciekniemy, ale
nadal od nauczyciela zaleze¢ bedzie, w jakim stopniu wykorzystywane zostang dobrodziejstwa
postepu technologicznego.
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Kolejne pokolenia dzieci, ktore trafiaja do szkot, coraz lepiej radzg sobie z cyfrowa technologia,
ktora jest ich naturalnym $rodowiskiem. W internecie mozna znalez¢ bardzo wiele najrozniej-
szych gier adresowanych do mtodego pokolenia. Nie zawsze jednak gry te niosa ze sobg wartosci
dydaktyczne czy wychowawcze. Nauczyciel powinien by¢ dla mtodego cztowieka drogowska-
zem, kierowac uczniow i pokazywac im, jak najlepiej wykorzystywaé technologi¢ w edukacji.
Grupa Superbelfrzy na swoim blogu prezentuje i poleca gry, ktdre sa tworzone przez dzieci
i dla dzieci (Bilska). Dzigki takim rozwigzaniom kazdy nauczyciel ma mozliwo$¢ wzbogacenia
swojego warsztatu codziennej pracy. W sieci powstaja nowe platformy edukacyjne, ktore mozna
wlaczy¢ do zajec, jako uzupehienie, odskoczni¢ od monotonnych monologdéw nauczyciela oraz
zmudnych ¢wiczen. Jedng z takich platform jest LearninApps.org wspierajaca ,,proces uczenia
si¢ 1 nauczania za pomocg matych interaktywnych modutow”, ktére mozne tworzy¢ nie tylko
nauczyciel, ale rowniez uczniowie (zob. Ciemcioch 2015a). Wspolnym celem wszystkich tych
nowinek technologicznych jest poprawa warunkow edukacji oraz zwigkszenie mozliwosci roz-
woju uczniow. Nauczyciele i uczniowie razem kreatywnie wykorzystujac osiggnigcia techniki
opracowuja pomoce i materialy dydaktyczne, ktore moga by¢ wykorzystywane przez innych.
W ten sposob moga powstawac spoteczno$ci — zaréwno lokalne, jak i globalne — wspierajace si¢

i wymieniajace doswiadczeniami.

Wykorzystujac najrézniejsze zestawy klockéw LEGO podczas zabawy, mozna zaobserwowac,
jak angazuja one wszystkie zmysty. Nauczyciele rowniez zauwazyli, iz po wprowadzeniu kloc-
kéw do zaje¢, mozna poprawi¢ skupienie, wyobrazni¢ i chg¢ do poznawania $wiata, poniewaz
zabawa klockami stymuluje rozw¢j intelektualny dzieci w kazdym wieku. ,,Dzigki niej rozwija-
my zdolno$ci do polisensorycznego poznania, ksztalcimy zmysty, wzbogacamy wiedz¢ na temat
$wiata materialnego i personalnego, wyprobowujemy nowe zachowania i czynnosci, sity i moz-
liwosci” (Czaja-Chudyba 2006, s. 22).

2.2. Dom rodzinny

Pierwszymi nauczycielami dzieci sg ich najblizsi — rodzice, dziadkowie oraz dalsza rodzina. To
oni maja najwigkszy wptyw na rozwdj mtodego umystu poprzez dostarczanie mu odpowiednich
bodzcow. ,,Dzieci nalezy uczy¢ od poczatku, stosujac ich ulubiong metod¢ zdobywania wiedzy
— zabawg” (Rasinska). Dzigki zabawie mozna pokaza¢ dziecku sposdb rozwigzywania roznych
problemdéw oraz obserwowac jego zaangazowanie oraz sposoby poradzenia sobie z problemem.
Irena Adamek i Urszula Szu$cik rowniez podkreslaja, iz ,,nauczyciel, ktory jest wshuchany
w dziecko, w ucznidw, czyli w ich rozumienie $wiata, w ich poszukiwania rozwigzan, jest moty-
wowany do zmiany, a tym samym stymuluje zmian¢ rozwojowa wychowankow” (Adamek, Szu-

$cik 2015, s 7). Dla najmlodszych uzytkownikéw firma LEGO przygotowata szereg zestawow
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serii Duplo. Te klocki pozwalaja lepiej opanowac roézne zdolnosci w rozpoznawaniu ksztattow
figur, koloréw, a takze ucza rozpoznawania réznych zwierzat. Dzigki mozliwosciom taczenia
klockow oraz za sprawa ich wielkosci (Duplo sa wigksze od standardowych klockéw LEGO),
tworzenie budowli staje si¢ tatwiejsze, rozwija w dzieciach orientacj¢ przestrzenng oraz nadaje
si¢ do ¢wiczen zwigzanych z motoryka. Dla tych troche starszych — w wieku przedszkolnym —
najlepszym rozwigzaniem sg proste klocki, ktore nie zawieraja skomplikowanych ksztattéw, ale
przede wszystkim ucza duzej cierpliwosci i doktadnosci w wykonaniu modeli.

2.3. Szkola i nancgyciele

Nauczyciele uczacy w szkotach chetnie si¢gaja po klocki LEGO jako pomoc dydaktyczna, dzig-
ki ktérej moga prowadzi¢ bardziej interesujace zajecia. Za sprawa nauczycielki szkoty pod-
stawowej z Nowego Jorku — Alycii Zimmerman, klocki LEGO staty si¢ jedng z najbardziej
popularnych pomocy w pracy edukacyjnej (Zimmerman 2013). Nauczycielka znalazta ich zasto-
sowanie w matematyce — klocki postuzyty jej mianowicie do wytlumaczenia dziatan zwigzanych
z dodawaniem utamkoéw oraz potggowaniem. Dzieki réznym ksztaltom w tatwy sposob mozna

ukaza¢ dziatania, ktore sprawiaja trudnos$ci uczniom.

Nauczycielka zauwazyta, ze pierwszy kontakt dzieci z klockami rozpoczyna si¢ od zabawy.
Jest to naturalny odruch, z ktéorym nie nalezy walczy¢. Po kilku chwilach dzieci same zaczyna-
ja interesowac si¢ tematem lekcji 1 wykorzystywac klocki zgodnie z poleceniami nauczyciela.
Zimmerman opracowata i opublikowata schemat nauki dla dzieci, by inni nauczyciele i rodzice
rowniez mogli pracowac tg metodg. Jak sama przyznala, w jej klasie klocki LEGO staly si¢ jej
ulubionym rekwizytem matematycznym: ,,In the classroom, the tiny bricks are now my favorite

12

possibility-packed math manipulative!” (Zimmerman 2013).

W Polsce réwniez zauwazono potencjat klockow LEGO, ktory mozna wykorzysta¢ podczas
lekeji. Jacek Suliga przedstawil pomyst wprowadzenia zaje¢ w szkotach z uzyciem zestawow
klockéw LEGO Education na lekcjach matematyki. Zestawy sfinansowane zostaty przez pre-
zydenta miasta Lodzi. Projekt wprowadzono pilotazowo w pigciu 16dzkich szkotach podstawo-
wych, w ktorych dzieci ucza si¢ matematyki wykonujac proste zadania przy uzyciu klockow.
Zajgcia prowadzone sg przy wsparciu uczniéw z gimnazjum. Dzigki temu dzieci nie tylko licza,
ale rowniez ucza si¢ wspolpracy przy rozwigzywaniu zadan, czytaja teksty polecen ze zrozu-
mieniem (MM). Warto byloby przeprowadzi¢ badania jakosciowe w trakcie trwania projektu,
dzigki ktorym dowiedzieliby$Smy sig, czy dzieci w dzisiejszym cyfrowym §wiecie sa w stanie
uczy¢ si¢ z wykorzystaniem pomocy dydaktycznych, jakimi sg klocki LEGO. Jakie beda miaty
postepy w nauce w porownaniu z dzie¢mi niekorzystajacymi z tej metody? Odpowiedzi na te
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pytania mozna uzyskaé dopiero po zakonczeniu pewnego etapu ksztatcenia, np. na koniec szkoty

podstawowe;.

8/16+4/16=1/2+1/4=2/4+1/4=3/4=12/16
6/16+6/16=3/8+3/8=6/8=3/4=12/16
2/16+6/16=1/8+3/8=4/8=1/2

4/16+4/16=8/16=1/2

2/8+2/8+4/8=8/8=1

1/6+1/3+44/12+2/12=8/12+4/12=12/12=1 g \\
. [ _

2/3+2/12+1/6=8/12+2/12+2/12=12/12=1

Zdjecia 3. Klocki LEGO jako pomoc w nauce dziatafi matematycznych
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Kolejnym przyktadem wykorzystania klockow LEGO w nauce jest innowacyjny program nauki
filozofii ,,Lego Logos”, ktorego autorem jest Jarostaw Spychata (Lego-Logos Jarka Spychaty).
Metoda moze by¢ stosowana na kazdym szczeblu edukacji oraz w szkoleniach pracownikow
firm korporacyjnych. Polega ona na przeczytaniu tekstu filozoficznego i przedstawieniu wlasnej
jego interpretacji przy pomocy budowli z klockoéw LEGO. Ostatnim etapem zaje¢ jest wspdlna
dyskusja nad przedstawionymi projektami. Kazdy z uczestnikow ma mozliwo$¢ przedstawienia
wlasnej wizji, koncepcji stworzonej przez siebie pracy, ale takze zadawania pytan innym uczest-
nikom. Autor w jednym z wywiadow zauwazyl, iz ,,okazuje si¢, ze cho¢ wszyscy maja te same
klocki i czytali ten sam tekst, kazdy z nich rozumie go inaczej. Dzieci pytaja si¢, dlaczego tak si¢
dzieje i to powoduje dociekania filozoficzne” (Kowalczuk 2012). Takie wykorzystanie klockéw
w edukacji przyczynia si¢ do dobrego przygotowania uczniéw do przyszlej pracy, ksztaltuje
pewno$¢ siebie, uczy swobodnego wypowiadania si¢ 1 wnioskowania oraz wspolpracy w grupie
i ,,rozwigzywania problemow na drodze dialogu i konsensusu™'. Metoda ta stata si¢ Zrodtem
inspiracji dla innych nauczycieli. Janina Tyszkiewicz zaproponowatla lekcje z etyki w szkole
podstawowej réwniez wykorzystujace t¢ metode (Tyszkiewicz 2011). Uczniowie otrzymuja
rozne cytaty, zapoznajg si¢ z nimi, a potem staraja si¢ stworzy¢ przy pomocy klockéw LEGO
budowle odzwierciedlajace ich zrozumienie cytatu. Wéroéd postawionych celow zaje¢ autorka
wymienia rozwijanie wyobrazni, ksztalcenie refleksyjnej postawy wobec $wiata, ludzi i samych
siebie. Dzigki takim zajgciom mtode pokolenie ma okazj¢ swobodnego zaprezentowania wila-
snych mozliwosci tworczych, zachowan oraz postaw, ktore nalezy ksztalci¢ od najmtodszych
lat. Dzieci moga otwarcie mowi¢ rowniez o tym, co sprawito im najwigksza trudnos¢ podczas
wykonywania zadania. W trakcie zaje¢ uczniowie nabieraja pewnosci siebie, zdobywaja wiare
we wlasne mozliwosci oraz che¢ siggania po wiedzg. Dzigki temu udoskonalaja wlasne metody
uczenia si¢, co przynosi korzysci rowniez na innych przedmiotach szkolnych.

Klocki LEGO stuza rowniez w edukacji do przedstawiania rozmaitych wydarzen historycznych,
budowli starozytnych i wspotczesnych, ktore mozna oglada¢ na specjalnych wystawach. Mar-
cin Polak na kanale Futuredu/Edunews w serwisie Flickr prezentuje kilka zdj¢¢ z wystaw, na
ktérych dzigki klockom zobrazowane zostaty m.in.: bitwa pod Oliwa 1627 roku oraz stan wo-
jenny w Polsce w latach 1981-1983 (Polak 2015, zob. Ciemcioch 2015b). Te zdj¢cia stwarzaja
mozliwo$¢ podjecia rozmow z dzie¢mi na temat stanu wojennego i zwigzanych z nim przemian
w spoteczenstwie. Dla pokolenia, ktore nie zna $wiata sprzed cyfrowej rewolucji, jest to dobra
okazja do poznania czasow, w ktorym zyli ich dziadkowie i wychowywali si¢ rodzice.

Wykorzystanie klockow LEGO podczas zaj¢¢ nie musi ograniczaé si¢ do konkretnego przed-

miotu, czy przedstawiania wybranych zagadnien. Bardzo duze znaczenie ma tu kreatywno$¢

, [dostep: 22.08.2016].
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nauczyciela oraz umiej¢tno$¢ planowania zajeé. Kristen Hicks zaprezentowata kilka réznych
pomystow na wykorzystanie klockow LEGO w klasie szkolnej (Hicks 2015). Wskazuje ona
na mozliwo$ci nauki nie tylko samej matematyki, ale rowniez ilustrowania historycznej opo-
wiesci, pisania (tworzenia z klockow stow oraz roznych ich kombinacji, jak w grze Scrabble),
postrzegania przestrzennego, programowania a nawet tworzenia multimedialnego opowiadania
z wykorzystaniem najnowszych osiagni¢¢ techniki i nowych mediéw. Wykorzystanie klockéw
do zobrazowania poj¢¢ i zagadnien przynosi duze korzysci nie tylko uczniom, ale réwniez na-
uczycielom. Wspotpraca miedzy nauczajacym a uczacymi staje si¢ bardziej efektywna. Nauczy-
ciel dysponuje pomoca dydaktyczna, dzigki ktorej jest w stanie w bardziej zrozumiaty sposob
wytlumaczy¢ problematyczne kwestie, a przede wszystkim nie musi zachgca¢ do wigkszego za-
angazowania dzieci. One same bowiem chcg bra¢ udziat w zajgciach, staja si¢ otwarte na wiedze

i zaczynajg jej samodzielnie poszukiwac.

W Polsce nauczyciele rowniez zache¢caja dzieci to przygotowywania réznych projektow z wyko-
rzystaniem klockéw LEGO. Jednym z nich byl zaprezentowany w ramach Szkolnego Festiwalu
Projektéw programu ,,Szkota z Klasa 2.0” w Zespole Szkoét Fundacji ,,Szkota Gminna Mena-
dzersko-Ksiggowa” w Walbrzychu (Machowczyk). Projekt zrealizowany zostat przez uczniéw
szostej klasy szkoly podstawowej jako kilkuminutowy poklatkowy film animowany pod tytutem
,Jedziemy do pracy”. Do stworzenia scenografii uczniowie wykorzystali klocki LEGO, co byto
waznym elementem catego przedsiegwzigcia. Nauczyciel koordynujacy zwrdcit szczegolng uwa-
ge na duzg wiedzg techniczng posiadang przez ucznidow, zwigzang z umiejetnosciami fotogra-
ficznymi i informatycznymi oraz dobra wspotprace w grupie. Dzigki tym umiejetnosciom oraz
duzej cierpliwos$ci i kreatywnosci, jaka si¢ wykazali cztonkowie zespotu projektowego, powstat
film, ktory sktadat si¢ z ponad tysigca zdj¢¢, wezesniej obrobionych w programie graficznym
i przygotowanych do koncowej kompilacji.

2.4. Rozwijanie pasji na zajeciach pogaszkolnych

Probujac nadazy¢ za postepem technologicznym firma LEGO wprowadzata na rynek coraz bar-
dziej skomplikowane technologiczne zestawy: Education WeDo 1 WeDo 2.0, ktore byty odpo-
wiedzia na zainteresowania najmtodszych. Zestawy te wprowadzaja dzieci w §wiat robotyki
zachecajac do poznawania rdéznych aspektow budowanych przez nich, prostych modeli maszyn.
Starszym dzieciom firma zaproponowata seri¢ LEGO Mindstorms EV3 w réznych konfigura-
cjach. Z tych klockow mozna zbudowa¢ wilasnego robota i zaprogramowac jego podstawowe
funkcje, dzigki dotaczonemu do zestawodw pakietowi oprogramowania. Ma to zacheca¢ dzieci

2 Film mozna obejrzeé w sieci pod adresem: https:

[dostep: 27.08.2016].



https://www.youtube.com/watch?v=F77cxI0DZDM&feature=youtu.be

114 Krzysztof Ciemcioch

do tworczego myslenia i eksperymentowania oraz myslenia o dalszej $ciezce edukacyjnej i przy-
sztej pracy. Wykorzystanie tych zestawow daje mozliwosci lepszego przyswajania wiedzy z au-
tomatyki, robotyki oraz programowania, ktéora w obecnych czasach staje si¢ niezbedna do roz-

woju kluczowych kompetencji technicznych.

Wiele roznych instytucji edukacyjnych oferujacych zajgcia pozaszkolne, posiada w swych ofer-
tach m.in. zaje¢cia z wykorzystaniem klockéw LEGO, réwniez tych zawierajacych najnowsze
rozwigzania technologiczne. Jedna z takich instytucji s ,,Szkoty alfa i omega”, ktore w swojej
ofercie posiadaja zajecia warsztatowe organizowane na kazdym poziomie edukacji z podziatem

na grupy wiekowe®.

Nauczyciele, trenerzy, edukatorzy przescigaja si¢ w tworzeniu coraz bardziej réznorodnych
form i metod nauki polaczonej z zabawa. Przegladajac oferty réznych zaje¢ pozaszkolnych
z wykorzystaniem klockow LEGO mozna wysnu¢ wniosek, ze oprocz zabawy z nowoczesnymi
zestawami klockow, dzieci przygotowywane s3 do radzenia sobie w dalszej karierze zawodowe;j
i codziennym zyciu. Podczas zaje¢ wykorzystuje si¢ autorskie metody pracy, opracowywane
zgodnie z wymogami podstawy programowej. Osoby uczestniczace w zaj¢ciach z wykorzysta-
niem klockow LEGO moga zauwazy¢, ze drzemiacy w nich potencjat daje o dobie zna¢ bardzo
wyraznie. Roznokolorowe cegietki, ruszajace si¢ elementy, ludziki i inne figurki wywotuja na
twarzach — nie tylko dzieci — usmiech, rado$¢ z mozliwosci uczestniczenia w takich zajeciach

oraz zachg¢cajg do zdobywania nowych umiejgtnosci.

2.5. Ednkaga poprzez globalne spotecnosci LEGO

W dzisiejszych czasach LEGO to juz nie tylko klocki, ale rowniez cale spotecznosci ich fanow.
Kazde dziecko ma mozliwos$¢ dotgczenia do wspdlnoty uzytkownikéw LEGO poprzez rejestracje
i korzystanie ze specjalnej platformy. Uzytkownik otrzymuje kart¢ czlonkowska, ktora uprawnia
do korzystania z réznych atrakcji oraz do otrzymywania darmowego czasopisma z najnowszy-
mi aktualno$ciami firmy, artykutami oraz przygotowanymi specjalnymi niespodziankami. Poza
oficjalng strong LEGO istnieje wiele innych stron oraz blogéw, ktore skupiajg si¢ wokot tema-
tyki klockdw, taczac ludzi z catego Swiata. Co wigcej, dzigki tym spotecznosciom ,,w kulturze
masowej na dobre zagoscil termin brickfilm. W taki wlasnie sposob okresla si¢ krotkometrazowe
etiudy filmowe tworzone przez wielbicieli LEGO na catym $wiecie” (Maikowski 2015). Na
portalu YouTube mozna znalez¢ filmy o réznorodnej tematyce, wykorzystujace klocki, figurki

i inne elementy LEGO do zaprezentowania podejmowanych tematow.

* http://szkolyalfaiomega.pl/ [dostep: 28.08.2016].
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W Polsce jedna z takich spotecznosci fanow jest Stowarzyszenie Mitosnikow Klockéw LEGO
»wZbudujmy to!”, ktére prowadzi dziatalno$¢ edukacyjng na réznego rodzaju piknikach, w szko-
fach i na wystawach®. Poza tym, na stronie internetowej stowarzyszenia mozna podzieli¢ si¢
swoimi pracami oraz opiniami na temat klockow. Marcin Witkiewicz z polskiego Stowarzy-
szenia Mito$nikow Klockow LEGO uwaza, ze ,.klocki sa jedng z najbardziej kreatywnych za-
bawek” (Maikowski 2015). W sieci mozna réwniez znalez¢ polska internetowa encyklopedi¢
o LEGO — Legopedig, w ktorej kazdy moze dodawac i edytowa¢ wpisy’. Kazdy fan klockow
zapewne znajdzie na tej stronie mnostwo przydatnych informacji, moze si¢ podzieli¢ wlasnymi
przemysleniami, doswiadczeniami poprzez forum i czat. Podobne mozliwosci dzielenia si¢ swo-
imi spostrzezeniami daje strona LegoFanon®. Obie strony oparte sg o ogolnie dostepny mecha-
nizm wiki, gdzie kazdy moze przedstawia¢ swoje poglady, opinie, komentowa¢ inne artykuly.

Daje to fanom ciagly dostep do aktualnych opinii na temat klockow.

Spotecznos¢ fanow LEGO ma oczywiscie charakter ponadpanstwowy. Jako przyktad warto potrakto-
wac platforme¢ crowdsourcingowa PleyWorld, na ktorej kazdy ma mozliwos$¢ zaprezentowania wia-
snego zestawu LEGO’. Wszystkie modele, ktore zostaja umieszczone na stronie, s3 poddawane pod
glosowanie, a po uzyskaniu pieciu tysigcy gloséw, PleyWorld konstruuje taki zestaw, ktory nastepnie
mozna kupi¢ lub wypozyczy¢. Firma LEGO nie pozostawia fanow samych sobie i rowniez stworzyta
podobna platforme¢ — LEGO Ideas®, dzieki ktorej, po przejsciu wszystkich niezbednych formalnosci,
zwycigskie projekty zostaja wprowadzone do oficjalnej oferty firmy (Maikowski 2015).

LEGO to juz nie tylko same produkty, zabawki, ale swego rodzaju $§wiatowa tradycja zabawy
zakorzeniona w kilkudziesigcioletniej kulturze popularnej, ktora przenoszona jest z pokolenia
na pokolenie. Mimo zmieniajacych si¢ warunkow gospodarczych, postepu technologicznego,
LEGO bardzo dobrze odnajduje si¢ na rynku $wiatowym. Duza cz¢$¢ pomystow podpowiadaja
spoteczno$ci hobbystéw oraz fanoéw, dzieki ktorym fenomen ciagglego zainteresowania produk-

tami LEGO jest wciaz zywy.

ZLakoriczenie

LEGO to obecnie nie tylko plastikowe klocki, ale rowniez najrézniejsze produkty — takze wir-
tualne — taczace pokolenia dzieci, rodzicow, dziadkow, a nawet pradziadkow. Stwarzaja one

réwniez mozliwosci rozwoju kreatywnosci drzemiacej w spoleczno$ciach fanéw rozsianych

Zob. http://zbudujmy.to/o-stowarzyszeniu/, [dostep: 10.09.2016].

Legopedia, http:/ /pllego.wikia.com/wiki/TLEGO_Wiki, [dostep: 10.09.2016].

LegoFanon, http://pllegofanon.wikia.com/wiki/LEGO_Fanon Wiki, [dostep: 10.09.2016].
PleyWorld, https://www.pleyworld.com/?designer, [dostep: 10.09.2016].

LEGO Ideas, https://ideasego.com/, [dostep: 10.09.2016].
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po $wiecie. Wykorzystujac potencjat LEGO Educationale oraz zwyklych klockéw nauczyciele
majg mozliwos¢ wydobycia z uczniéw kreatywnos$ci oraz moga pomoc im w przezwycigzaniu
wlasnych stabosci. Rola nauczyciela jest jednak odpowiednie przygotowanie zajec¢ i umiejetne
ich przeprowadzenie. Zaj¢cia z wykorzystaniem tego typu pomocy dydaktycznych powinny by¢
w polskich szkotach prowadzone rownie czgsto, jak przy uzyciu tablic interaktywnych, czy ta-
bletéw. Niestety mimo wielu zalet, klocki LEGO nadal sg rzadko dostrzegane w polskiej szkole.
W cyfrowej rzeczywistosci nie jest tatwo zaciekawi¢ uczniéw tematami lekcji tak, by wzbudzi¢
w nich che¢ siggnigcia po nowe rozwigzania stawianych probleméw. Dzieci, mtodziez, ale row-
niez i dorosli, chetnie wspotpracuja i wzajemnie wymieniaja si¢ dobrymi praktykami, szcze-
goblnie gdy w nauce wykorzystuje si¢ pomoce, do ktorych nie trzeba nikogo zmusza¢, pomoce
ktorych wykorzystania nie trzeba uczy¢. Proces edukacji powigzany z zabawa przynosi istotne
korzysci, o ktérych warto pamigtaé. Niestety czesto brak mozliwosci korzystania w szkotach

z klockow LEGO, ma podtoze finansowe.

Nalezy réwniez pamietaé, iz samo korzystanie z klockdw przez dzieci nie przyniesie oczekiwa-
nych rezultatow bez wsparcia nauczycieli. To na ich barkach spoczywa odpowiednie przygoto-
wanie lekcji. Nauczyciele muszg réwniez pamigtad, iz nie kazdy uczen ma takie same zdolnos$ci
manualne 1 wyobrazni¢ — cechy, ktore sa potrzebne do pracy z klockami. Nie dostrzegajac tego
faktu, nauczyciel moze wzbudzi¢ w uczniu nieche¢ do tego typu zaje¢. U ucznidw z problemami
manualnymi oraz nadpobudliwych moze doj$¢ do niepotrzebnych wybuchow agresji spowodo-
wanych klopotami z taczeniem klockéw. Dlatego wprowadzenie do procesu edukacji klockow
LEGO powinno by¢ przemyslane i dobrze przygotowane przez nauczycieli, poprzedzone odpo-

wiednimi wyjasnieniami i jasnymi instrukcjami dla dzieci.
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Summary: Lego Blocks — Developing Students” Creativity in the Digital World. Young generations of students
living in present, digital times are packed with various kinds of information, which, in most cases, is not
useful in their further education and development. Electronic and multimedia gadgets have become natural
“toys” of the digital generation. The author draws attention to the fact that in such constant information
and technological progress, teachers are struggling harder to encourage and interest the young generation
with the topics of their school lessons. Thanks to the teachers’ dedication and creativity, a lot of useful
didactic tools have been prepared, which can in turn be recommended to be used by the others in an
educational process. One of such solutions is introducing LEGO blocks, known probably by everybody
regardless of their age, to education. LEGO blocks are a perfect didactic tool which can develop students’
creativity in the digital world. The author points to the advantages of using such blocks in educational
processes on various levels. The combination of learning and playing allows teachers to give students more
opportunities for development and more chances to improve their results.

Key words: lego blocks, creativity, students’ creativity, programming, new media.
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Wszystkie drogi prowadzq do. .. Mclubana

Recenzja ksiazki Rity Leistner, Looking for Marshall Mcluhan in Afghanistan, Bristol/Chicago: Intellect
Books, 2014, (ss. 240).

Teoria mediow Marshalla McLuhana — mimo uptywu kilku dekad, ktére minely od momentu
jej powstania — wcigz zajmuje istotne miejsce we wspotczesnych interpretacjach otaczajacego
nas $wiata. Co wiecej, obecna aktualno$¢ twierdzen sformutowanych przez tego kanadyjskiego
uczonego w drugiej potowie ubieglego wicku, czgsto jest wrgez zaskakujaca. Rownie zaska-
kujace sa réznorodne sposoby ich zastosowania w rozwazaniach dzisiejszych badaczy kultury.
Interesujacym przyktadem analizy sfery medialnej dokonanej w oparciu o gtdwne zatozenia tej
teorii, jest ksiazka Rity Leistner Looking for Marshall McLuhan in Afghanistan [Szukajqc Mar-
shalla McLuhana w Afganistanie — KKR]. A historia powstania tej publikacji okazuje si¢ rownie
niezwykta, jak zamieszczona w niej tresc.

Cztery lata temu, Leistner, pochodzaca z Toronto fotoreporterka, znana przede wszystkim z licz-
nych prac poswigconych swiatowym konfliktom zbrojnym, zostata zaproszona do udzialu w no-
watorskim projekcie medialnym nazwanym ,,Basetrack”. Wedle zatozen jego tworcow, byt to
mig¢dzynarodowy, niezalezny i — co najwazniejsze — cywilny eksperyment, majacy na celu wyko-
rzystanie mediow spotecznosciowych (przede wszystkim Facebooka) do swobodnego kontaktu
mig¢dzy Zzolnierzami bedacymi na misji, a ich rodzinami i przyjaciétmi w Ameryce. Zaangazo-
wana w jego realizacj¢ grupa pisarzy, projektantow, badaczy i fotografow towarzyszyta batalio-
nowi U.S. Marines w czasie jego o§miomiesigcznego pobytu w Afganistanie. Zadanie Leistner
polegato na fotografowaniu codziennego zycia bazy wojskowej amerykanskiego kontyngentu,
zlokalizowanej w prowincji Helmand, lezacej w poblizu granicy z Pakistanem.

Towarzyszenie armii i relacjonowanie jej poczynan nie byto dla autorki niczym nowym. Zu-
petnie nowy byt natomiast sposdb wykonywania i obrobki zdje¢, ktérego wymagato od niej
uczestnictwo w projekcie. Pracujac dla ,,Basetrack™ Leistner po raz pierwszy w swojej dwudzie-
stoletniej karierze robita bowiem zdjecia za pomoca telefonu komoérkowego. Nigdy wczesniej
nie korzystata tez ze smartfonu. Tuz przed wylotem do Afganistanu kupita swoj pierwszy iPhone
i — ku swemu zaskoczeniu — odkryta, ze nie ma do niego zadnej instrukcji obstugi, a wszystkie
czynnosci wykonuje si¢ na nim intuicyjnie, uczac si¢ ich metoda préb i btgdow. Kolejng no-

woscig bylo dla niej — silg rzeczy — uzycie aplikacji Hipstamatic, dzigki ktérej zar6wno sam
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wyswietlacz telefonu, jak i robione nim zdjgcia maja specyficzny ,,analogowy” charakter. Uzyt-
kownik tej aplikacji wykonuje charakterystyczne kwadratowe zdjg¢cia, wybierajac ustawienia
z spo$rod kilku rodzajow filtrow, obiektywow, filmow i fleszy. To wlasnie zrobione w ten sposdob
zdjecia z Afganistanu staty si¢ podstawg ksigzki Rity Leistner oraz poczatkiem jej poszukiwan
McLuhana.

Po trzech tygodniach pobytu w Afganistanie autorka wrécita do Kanady ,,(...) z iPhonem pelnym
zdje¢ i powazng chandra” (s. 18). Jej depresja wynikata przede wszystkim z wyjatkowo tragicz-
nego obrazu wspodlczesnego cztowieka, jaki wytonit si¢ z obserwacji tego targanego konfliktami
kraju. Kilka miesigcy po powrocie do Toronto, podczas ktorych prawie nie wychodzita z domu,
za namow3 przyjaciotki trafita na wyktad profesora Petera Nesselrotha z University of Toron-
to. Ta po$wigcona zastosowaniu koncepcji McLuhana w analizie wydarzen Arabskiej Wiosny
prezentacja stata si¢ prawdziwym punktem zwrotnym w mysleniu i pracy Leistner. Wprawdzie
z ideami McLuhana zetknegta si¢ wowczas po raz pierwszy, ale ten wyktad stat si¢ dla niej in-

spiracja do uzycia ich w interpretacji zdje¢ zrobionych podczas realizacji projektu ,,Basetrack”.

Po pierwszej lekturze prac McLuhana, Rita Leistner — dzigki inspiracji i uprzejmosci Literary
Review of Canada' — uruchomita w 2012 roku blog Looking for Marshall McLuhan in Afgha-
nistan, na ktorym przez kilka tygodni umieszczata posty zwiazane z fotografia, wojng i ideami

tytulowego bohatera. Dwa lata p6zniej wydata ksigzke o tym samym tytule.

Looking for Marshall McLuhan in Afghanistan to przede wszystkim pelna fotografii publikacja
0 wojnie, oraz o tym, jak mozna radzi¢ sobie z jej obecno$cig w codziennym zyciu. Oczywiscie,
moglby to by¢ po prostu kolejny, ,,zwykly” album wypelniony obrazami i komentarzami. Ale
wykorzystanie elementéw teorii medidéw McLuhana, pozwolito autorce na podjecie innych niz
dotychczas interpretacji zdjg¢, ktore zrobita. Zamiast pokazywania ,ludzkiej twarzy wojny”,
na czym koncentrowata si¢ w swoich wczesniejszych pracach, teraz skupila si¢ na jej wymia-
rze technologicznym, pokazujac to, co McLuhan nazywa przedtuzeniami cztowieka. Co wigcej,
wykorzystanie tej teorii pozwolilo jej nie tylko na oryginalne ujecie tematyki, ale takze uatrak-

cyjnienie samego sposobu prezentacji tresci.

Rozwazania o rozwoju sposobow komunikacji migdzyludzkiej, naturze wojny i istocie czto-
wieczenstwa zostaty uporzadkowane w szes$¢ rozdziatow, poprzedzonych przedmowa napisang
przez Juliana Stallabrassa. Ksigzka nawigzuje do tworczo$ci McLuhana nie tylko w zawarto$ci
merytorycznej, ale takze w sferze wizualnej. Manifestuje si¢ to przede wszystkim w oryginalnym

uktadzie tekstu oraz wykorzystaniu diagramow, odrecznego pisma i rysunkdéw Jansona Logana.

! Blog jest dostepny na stronie: http://appghanistan.reviewcanada.ca/.
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Przede wszystkim jednak obecna jest w tej ksigzce, charakterystyczna dla kanadyjskiego me-
dioznawcy, nieustanna zabawa konwencja oraz balansowanie mi¢dzy tak zwang ,,naukowos$cia”

a ,,nienaukowoscig” prezentowanych tresci.

W narracji przebijaja si¢ wyraznie trzy rownie wazne perspektywy. Przede wszystkim mamy
tu zatem do czynienia ze spojrzeniem literaturoznawcy?. ,,(...) wszystko co ma jaki$ zwigzek
z Marshallem McLuhanem zaczyna si¢ od jezyka. (...) Ta ksigzka tez, jest komentarzem do tego,
co czytatam u McLuhana, tego co czytatam przed tym, jak zacz¢lam czyta¢ McLuhana i tego, co
czytatam, poniewaz przeczytatam McLuhana” (s. 34). Podazajac $ladami tytulowego bohatera
autorka przedstawia, w jaki sposob jezyk, pismo, druk i typografia ksztaltowaty — i weiaz ksztat-
tuja — histori¢ i kulturg cztowieka. Oprocz mowy i pisma w ksigzce pojawiaja si¢ takze inne
sposoby komunikacji: od rozumianej bardzo doslownie komunikacji na osiotku dowozacym
chorego do punktu szpitalnego, po bezzatogowe drony, ktorych charakterystyczne bzyczenie

towarzyszy mieszkancom Afganistanu przez catg dobg.

Obok jezyka gtéwna role odgrywaja w ksigzce jeszcze inni bohaterowie przekazu informacji
— obrazy, zdjecia, $wiatlo i1 jego brak. Stad wynika kolejna perspektywa: spojrzenie fotografa,
jako ,,automatycznego” wykonawcy, postugujacego si¢ automatycznym aparatem i jako artysty,
dla ktorego fotografowanie jest pewnym okre§lonym ciagiem czynnosci (od zrobienia zdjgcia
do jego wywolania i prezentacji). Jak wspominatam wcze$niej, przed wyjazdem do Afganistanu
Leistner nigdy nie miata iPhone’a, nie fotografowata tez za pomoca telefonu komorkowego.
Byto tam jednak potrzebne urzadzenie, ktorym mozna szybko zrobi¢ zdjecie, a pézniej — réwnie
szybko — dokonac¢ jego wstepnej obrobki i zamiesci¢ w internecie. Niezwykta tatwos¢ z jaka fo-
tografuje si¢ smartfonem, a jednocze$nie bardzo wysoka jako$¢ otrzymanego obrazu, wywotaty
prawdziwe zaskoczenie fotografki. Z jednej strony, byta poruszona mozliwosciami jakie daje
smartfon, ale z drugiej zastanawiata si¢ nad przysztoscia fotografii, jako sztuki i jako wyrazu
kunsztu jej wykonawcy. W tym kontekscie Rita Leistner stawia pytania o to, na czym obecnie
polega ,.artystyczno$¢” fotografowania oraz o role, jakg moze gra¢ fotografia cyfrowa w ukazy-

waniu prawdy o rzeczywistosci (s. 105).

Trzecia perspektywa, to spojrzenie cztowieka — perspektywa ludzka. Krytyczna sytuacja zycia
miejscowej ludnosci w Afganistanie, ale tez sposob funkcjonowania samej bazy wojskowe;j, kto-
ra odwiedzila autorka, staty si¢ przyczynkiem do rozwazan o moralnej odpowiedzialnosci ludzi
Zachodu (a zwtaszcza Amerykanow i Kanadyjczykow) nad tym, co dzieje si¢ na Wschodzie. Wie-
le miejsca (zaréwno tekstowo, jak i obrazowo) poswigcita rowniez problemowi dehumanizacji,

ktory sita rzeczy wiaze si¢ z dziataniami wojennymi. ,,Amerykanie dehumanizuja Afganczykow,

2 Rita Leistner ukonczyla literature poréwnawcza na University of Toronto.
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a technologia dehumanizuje Amerykandéw — to jest jak infekcja. Ale takie jest zadanie wojny:

musisz odcztowieczy¢ kogos, zeby z czystym sumieniem moéc go zabi¢ albo torturowac” (s. 70).

Powyzsze watki wcigz przeplataja si¢ ze soba tworzac niezwykla mozaike mienigca si¢ réozno-
rodnoscig uzytych w tekscie czcionek i obrazoéw. Mysle, ze ksigzka Rity Leistner bedzie inspi-
rujacy lekturg dla wszystkich, ktorzy chca si¢ dowiedzie¢ czego$ wigcej na temat mechanizmow
rzadzacych wojng i pokojem, rozwojem jezyka, religii i komunikacji, ale przede wszystkich
tych, ktorzy dostrzegaja aktualno§¢ mysli McLuhana we wspolczesnym $wiecie. ,,Kiedy raz
zaczniesz szuka¢ Marshalla McLuhana”, stwierdza Leistner ,,to niemozliwe, zeby$ nie widziat

jego sladow wszedzie” (s. 72).
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Z Marksem przez Swiat

Recenzja ksiazki Davida Harveya, Przestrzenie globalnego kapitalizmun. W strong teorii rozwoju nierdwnego geograficz-
nie, Warszawa: Instytut Wydawniczy Ksiazka i Prasa, Warszawa 2016, (ss. 218).

Przestrzenie globalnego kapitalizmu to kolejna ksiazka Davida Harveya, w ktdrej autor opisu-
je rozwdj i1 funkcjonowanie doktryny neoliberalnej oraz jej wpltyw na wspotczesny §wiat. Na
naszym rynku wydawniczym ukazaty si¢ dotad dwie inne ksigzki tego brytyjskiego naukow-
ca. Neoliberalizm. Historia katastrofy, pierwszy tytul Harveya przetlumaczony na jezyk polski
w 2008 roku, zostat opublikowany w ramach serii ,,Biblioteka Le Monde Diplomatique” Insty-
tutu Wydawniczego Ksigzka i Prasa (podobnie jak omawiana tu ksigzka). Natomiast Bunt miast.
Prawo do miasta i miejska rewolucja zostal ukazal si¢ naktadem Fundacji Nowej Kultury Bec
Zmiana w 2012 roku.

Sam David Harvey, posta¢ ceniona w $wiecie naukowym, autor licznych publikacji i serii wykta-
dow poswigconych problematyce odczytania Kapitatu Marksa, w Polsce pozostaje stosunkowo
malo znany. Jego mysl jest wciaz niedostepna szerszej publicznosci. Teksty Harveya sa czytane
i dyskutowane w waskim gronie specjalistow, gtoéwnie badaczy zajmujacych si¢ problematyka
urban studies, a takze w $rodowisku miejskich aktywistow. Paradoks tej sytuacji polega w pew-
nym stopniu na tym, ze do tego, by zrozumie¢ powody tak stabej recepcji mysli Harveya, trzeba
bytoby si¢ z owa mysla zapoznac.

W $wiecie zdominowanym przez mys$lenie w kategoriach narzuconych przez neoliberalizm,
koncepcje Davida Harveya sprawiaja wcigz wrazenie manifestow §wiatopogladowych. Juz same
tytuly niektorych z jego ksiazek (chocby tytuly obu ksiazek przettumaczonych na jezyk polski),
gdy wyjac je z waskiego kontekstu marketingowego, wskazujg na co§ wigcej niz na chtodng ana-
liz¢ uczonego o niebagatelnej wiedzy. Dystans wobec koncepcji Harveya tworzy nie tylko jego
zdecydowanie krytyczne nastawienie wobec neoliberalizmu, ale takze inspiracja marksizmem

dajaca o sobie zna¢ procesie tworzenia instrumentarium teoretycznego.

W Polsce inspiracje marksizmem stanowia wciaz powazna przeszkode na drodze do zrozumienia
wszelkich teorii odnoszacych si¢ do badania spoleczenstwa i ekonomii. Wprawdzie, po niemal
trzydziestu latach gruntownych przemian spotecznych, sita negatywnych reakcji na marksizm

wyraznie ostabla, jednakze owa zmiana nie wynika z przepracowania jego dziedzictwa, lecz
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z faktu, iz po roku osiemdziesigtym dziewigtym byto ono powszechnie przemilczane. Czyniono
za$ tak w przekonaniu, iz eliminujac ten nurt my$li z zycia intelektualnego, usuwa si¢ z tego
zycia quasi religijng doktryne, ktora infekowata naukowe myslenie przez czterdziesci pigé lat
funkcjonowania realnego socjalizmu. Poza bardzo nielicznymi wyjatkami, marksizm zostal sta-
buizowany. T¢ rezerwe 1 obawy dobrze ilustruje pojawienie si¢ kategorii ,,nie prawicy”, uzywa-
nej do samookreslenia przez rozmaite Srodowiska pragnace unikng¢ identyfikacji z lewica, histo-
rycznie mocno zwigzang z filozofig marksistowska. W takiej sytuacji, wywazony i przemyslany
glos brytyjskiego uczonego, jest tu tym bardziej cenny.

Harvey nie jest jednak kolejnym doktrynerem schytkowej fazy marksizmu. W swoim spojrze-
niu na t¢ tradycje¢ filozoficzng zaprezentowat ozywcezy krytycym wobec toczonych w jej tonie
scholastycznych sporow, o to, kto miat racj¢. Sporow nota bene najczgéciej spersonalizowanych.
W jednym z wywiadow moéwit: ,,irytuja mnie «uczone spory»” o tym, czy Lenin i Luksemburg
mieli racje. Sadzg, ze ten nawyk grzebania si¢ w sporach stuletniej dawno$ci — jest po prostu
stratg czasu. Chcialbym zrozumieé, co dzieje si¢ dzisiaj, bo $wiat si¢ zmienia. W jednym ze
wstepodw do Manifestu komunistycznego Marks pisal, ze teraz jest to tekst, ktory nalezy juz
do historii i powinien by¢ odczytywany jako tekst swego czasu™. Stad tez kolejna krytyczna
uwaga, iz jednym z podstawowych problemow mys$li marksistowskiej jest jej niedostateczna
elastycznos¢ i wyczucie aktualnej sytuacji. Rownoczesnie, w opinii Harveya, to wlasnie prace
Marksa, z Kapitatem na czele, wciaz maja duza wartos¢ poznawcza. Brytyjski uczony wyznat
w cytowanym wywiadzie, ze sposob, w jaki Marks pojmowat kapital, byt dla niego zrodtem

jednego z waznych teoretycznych ol$nien.

Kapitalizm, szczegdlnie dzis, w trakcie kolejnego globalnego kryzysu ekonomicznego, bywa po-
strzegany, jako ,,pozbawiony energii i schodzacy ze sceny aktor dziejowych procesow”, w czym
ma przypomina¢ inne, niegdy$ dominujace, a dzi§ zamkniete, historyczne formacje spoteczne,
takiej jak feudalizm. Harvey, odwotujac si¢ do przemyslen Marksa na temat natury kapitatu,
wskazuje, ze takie podejscie jest btedne. Bowiem kapitat charakteryzuje niebywata zdolno$¢
adaptacyjna. Zas tytutowa Historia jego katastrofy powinna by¢ postrzegana nie przez pryzmat
konca kapitalizmu, ani nawet reprezentujacej go wspodtczesnie filozofii neoliberalnej, lecz przez
pryzmat negatywnych konsekwencji oddzialywania adaptacyjnych mechanizmow kapitatu na
zycie lokalnych spoleczenstw. Sytuacja Meksyku, ktorg kilkukrotnie przywotuje Harvey, to
przyktad takiego dziatania tych mechanizméw adaptacyjnych, ktore ma charakter gospodarki
rabunkowej, o zasiggu przekraczajagcym ramy gospodarki. Harvey pisze tu o ,,akumulacji po-
przez wywlaszczenie” oraz kontrolowanych bankructwach, w wyniku ktorych kraje stabe go-

spodarczo (jak Meksyk w poréwnaniu do USA) s3 zmuszane do wprowadzania ,.terapii” nie

' Harvey D., Przestrzenie marksizmn, przedrukowane z ,,\Wpieriod”, cyt. za: www.nowalewica.pl.
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tylko szokowych, ale takze drenujacych ich gospodarki. W zwiazku z powyzszym, zamykanie
analizy funkcjonowania kapitalizmu w obrebie wzglgdnie jednolitych formacji cywilizacyjnych,
moze prowadzi¢ do podobnie btednych wnioskdéw, do jakich dochodzili klasyczni ewolucjoniscei,
szukajacy wyjasnien zjawisk spotecznych w analogii do mechanizméw rozwojowych zywych

organizmow.

Harvey, migdzy innymi dzigki lekturze Marksa, zdaje si¢ od samego poczatku swojej drogi na-
ukowej rozumie¢ to ograniczenie. Znacznie kapitatu, jego wptyw na rozwdj i warunki wspotcze-
snego $wiata, musza by¢ analizowane w szerokim geograficznym kontekscie oraz przy uzyciu
kategorii ,,przestrzeni”, ktora — w teorii Harveya — odstania swoja ztozono$¢. Przestrzen, a raczej
jej spoteczne zréznicowanie — jak ujal to sam uczony — jest kluczem do zrozumienia tych pro-
cesow. Harvey wskazatl trzy podstawowe rodzaje przestrzeni (absolutna, relatywna i relacyjna),
ktére pozostajg ze soba w dialektycznym napigciu. T¢ kwesti¢ dobrze ilustruje funkcjonowanie
neoliberalizmu, dla ktérego fundamentalng wartoscia jest wolnos¢. Harvey pokazuje, ze neoli-
beralizm, ktéry przez radykalnych krytykow jest postrzegany wcielenie demonicznego zta, od-
woluje si¢ (kwestig nierozstrzygnigta pozostaje, na ile cynicznie) do najbardziej podstawowych
potrzeb czlowieka. Badacz odnotowat: ,,Pojecia godnosci i wolno$ci jednostki maja same przez
si¢ potezng sitg oddziatywania. Takie wlasnie idealy byly natchnieniem ruchow dysydenckich
w Europie Wschodniej i Zwigzku Radzieckim (...)” (s.13).

Juz ten fragment moze wiele wyjasni¢ w kwestii wyborow, jakich w Polsce dokonaty w dzie-
dzinie ekonomii pierwsze solidarno$ciowe rzady. Radykalizm posuni¢é¢, ktory dziwil nawet
partnerow zachodnich, negocjujacych program reform, mogt by¢ prosta odpowiedzig na lata
ograniczenia wolno$ci. OczywiScie brak praktyki demokratycznej odstonit od razu to, co oka-
zato si¢ gleboko skrywang cecha neoliberalizmu — irracjonalny autorytaryzm elit. Warto jednak
zaznaczy¢, ze wprowadzania tej filozofii nie nalezy wiaza¢ ze spiskiem owych elit na rzecz
restytucji podziatu klasowego i odzyskiwania wtadzy przez bogatych. Towarzystwo z Mont Pe-
lerin, zrzeszajace tak znamienite postacie, jak Friedrich von Hayek, Ludwig von Mises czy Karl
R. Popper (tego ostatniego jedynie przez pewien czas), nie byto grupa bezideowych finansistow,
starajacych si¢ wszelkimi sposobami utrzyma¢ wysoki poziom konsumpcji. Kiedy powotywano
je do zycia w 1947 roku, pragnienie wolnosci i rzadow prawa, sttamszonych przez totalitaryzmy
niszczace §wiat przez prawie ¢wier¢ wieku, byto czyms naturalnym, a konkluzje tamtych libera-
tow alarmujacych o ,,zagrozeniu najwazniejszych wartosci cywilizacji” nawet wowczas mogly
razi¢ oczywistoscia. Jednak z czasem, i to wlasnie pokazuje analiza Harveya, kategorie wolno$ci
i prawa zmienity swoje kwalifikacje. Poszerzajaca si¢ przestrzen swobody nielicznych wymu-
sita reglamentacj¢ swobody wickszo$ci. Praca brytyjskiego badacza prezentuje obraz procesow

funkcjonowania kapitalizmu, zachodzacych w rozmaitych przestrzeniach zglobalizowanego
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$wiata i owe przestrzenie determinujacych. Sg to procesy zréoznicowane kulturowo, lecz zawsze
skoncentrowane na akumulacji kapitatu.

Najcenniejsze sg jednak bezposrednie wnioski i implikacje wynikajace z przeprowadzonych
analiz. Dwa bodaj najwazniejsze odnosza si¢ do diagnozy sytuacji obecnej oraz prognozy na
przysztos¢. Diagnoza wskazuje, ze mingta juz ta faza kapitalizmu, w ktorej wysokie koszty
indywidualne jej trwania tagodzit, do pewnego stopnia, dokonujacy si¢ postep cywilizacyjny,
oparty na wzrastajagcym poziomie efektywnosci produkcji i towarzyszacym temu poszerzaniu
dostepu mas do dobr konsumpcyjnych. Wspolezesny kapitalizm nie tyle stracil swoj pierwot-
ny impet produkcyjny (dzisiejszy poziom rozwoju technologicznego jest zdecydowanie wyzszy
niz u zarania kapitalizmu), lecz poprzez proces finansjeryzacji produkcja przestala zaspokaja¢
potrzeby spoteczne. Czesto wreez jej ztozone koszty spoteczne (dziedzina ekologii jest tu naj-
lepszym przyktadem) przewyzszaja zyski. Prognoza podazajaca za powyzsza diagnoza nie jest
jednak optymistyczna, gdyz na przeszkodzie zmian na lepsze stoi nie tylko olbrzymi potencjat
adaptacyjny kapitatu, lecz takze, wspierajacy go, nieusuwalny lgk cztowieka przed prawdziwa

wolnoscia, dobrze zakamuflowany w strukturach zdrowego rozsadku.
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Uczeri i jego cyfrowy Swiat

Sprawozdanie z konferencji ,,Uczen i jego cyfrowy swiat”, Olsztyn, 9.04.2016.

Na poczatku kwietnia 2016 roku odbyta si¢ pierwsza Ogdlnopolska Konferencja Naukowa z cy-
klu: ,,Dziecko — cyfrowy tubylec w szkole. Problemy i wyzwania” zorganizowana przez Uni-
wersytet Warminsko-Mazurski. Tematem konferencji byt ,,Uczen i jego cyfrowy $wiat”. Obrady
rozpoczety sie¢ w ,,Starej Kottowni” w Olsztynie. Przed oficjalnym otwarciem stowa powita-
nia skierowata do uczestnikow pomystodawczyni catego przedsigwzigcia prof. UWM, dr hab.
Marzenna Nowicka. Uroczystego otwarcia i rozpoczecia obrad konferencji dokonata natomiast
prof. UWM, dr hab. Matgorzata Suswilto. Nastepnie glos zabrali kolejno: Warminsko-Mazurski
Kurator O$wiaty Krzysztof Marek Nowacki oraz Dyrektor Centrum Innowacji i Transferu Tech-
nologii mgr Jerzy Siwkiewicz. Kiedy juz wszelkim uroczystym formalno$ciom stato si¢ zados¢,

rozpoczeta si¢ gtdbwna czgs¢ obrad.

Pierwsze wystapienie zatytutowane ,,Tubylcy i imigranci w cyfrowym $wiecie. Wprowadzenie
w problematyke konferencji” — wygtosita Marzenna Nowicka. W krotkim wyktadzie prelegent-
ka podjeta probe zdefiniowania poje¢ ,,cyfrowego ucznia” oraz ,,cyfrowego nauczyciela” przy-
blizajac jednoczesnie podane przez Prensky’ego cechy podziatu na ,,cyfrowych tubylcow” i ,,cy-
frowych imigrantow” (Prensky 2011). Nastgpnie omowita przemiany procesow poznawczych,
jakie zachodza u ,,cyfrowego ucznia” i ,,nauczyciela”. Uzupetieniem tego wprowadzenia w te-
matyke konferencji byta projekcja filmu przygotowanego przez mgr Wiestawa Szyszkowskiego
oraz Koto Naukowe Wczesnej Edukacji WNS UWM zatytutowanego ,,Codziennos$¢ cyfrowego
tubylca”. Film ukazywat dzien z zycia mtodej dziewczynki, ktora w codziennych obowiazkach
zawsze znajdowata czas na bycie w sieci i korzystanie z urzadzen mobilnych (laptop, tablet oraz

smartfon), ktore stuzyly jej do nauki, rozrywki oraz kontaktéw z rowiesnikami.

Po obejrzeniu filmu uczestnicy wystuchali interesujacego wyktadu dr. Marka Kaczmarzyka
z Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach na temat ,,Mozg cyfrowego tubylca a praktyka szkol-
na”. Prelegent probowat odpowiedzie¢ na pytanie dlaczego powstaje tak duza przepasé migdzy
cyfrowymi tubylcami a cyfrowymi imigrantami? W tym celu odwolywat si¢ do najnowszych
badan z zakresu biologii oraz neurobiologii, z ktorych wynika m.in., ze mtodzi ludzie w szkole

musza uczy¢ si¢ nie tylko pewnych rzeczy na pamig¢, ale powinni takze wiedzie¢, czym swojej
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pamigci nie obcigzac. Prelegent opisat kolejne etapy przeobrazen struktury moézgu i zwigzanych
z nimi przemian procesow poznawczych, koncentrujac si¢ na okresie szkolnym. Swoje wysta-
pienie zakonczyt kontrowersyjnym wnioskiem, zgodnie z ktorym okres najwigkszej sprawnosci
moézgu przypada na wiek okoto pigédziesigciu lat. Nie trzeba dodawac, ze stato si¢ ono punktem

wyj$cia interesujacej wymiany zdan.

Pierwsza cze$¢ obrad zakonczylo wystapienie Jolanty Okuniewskiej ,,Moja przygoda z nowy-
mi technologiami w szkole”. Nauczycielka ze Szkoty Podstawowej nr 13 w Olsztynie, nomi-
nowana do Swiatowej Nagrody Nauczycielskiej ,,Global Teacher Prize” opowiadata, jak trzy
lata temu rozpoczeta prowadzenie zaje¢ z wykorzystaniem tabletow. Bylo to mozliwe dzigki
udziatowi w programie eTwinning. W ramach swojego wystapienia Okuniewska zaprezentowata
przygotowany razem z uczniami ,,Kodeks klasy tabletowej I B”, podzielita si¢ watpliwo$ciami,
ktére pojawialy si¢ podczas pracy, wymienila korzysci wynikajace z uzywania tabletow oraz
przedstawita linki do stron internetowych przydatnych w codziennej pracy. Podkreslata rowniez,
ze rbwnowaga pomi¢dzy wykorzystaniem urzadzen mobilnych i tradycyjnym nauczaniem jest
w obecnej rzeczywistosci szkolnej nieodzowna. Na koniec wystapienia prelegentka podzielita
si¢ swoimi wrazeniami ze spotkania z nauczycielami nominowanymi do ,,Global Teacher Prize”

w Dubaju.

Po przerwie obrady kontynuowano w ramach czterech osobnych grup warsztatowych: ,,Piktogra-
my w edukacji wezesnoszkolenej”, ,,E-podrgczniki w edukacji wezesnoszkolnej”, ,,E-podrecz-
niki dla IT etapu edukacyjnego i gimnazjum”, ,,Smartfon na lekcji — praktyczne wykorzystanie”.
Z przyczyn organizacyjnych niemozliwy byl udzial we wszystkich warsztatach (odbywaty si¢
rownolegle), dlatego w dalszej czesci przedstawiam opis tylko dwoch sposrod nich. W warsz-
tatach dotyczacych wykorzystania smartfonu prowadzonych przez nauczyciela Macieja Urba-
niaka oraz jego ucznia Piotra Karkosa zaprezentowane zostaty bezplatne aplikacje oraz moz-
liwosci ich wykorzystania na lekcjach. W trakcie ¢wiczen szczegétowo omowione zostaly ich
zalety 1 wady. Nauczyciel mowit o wlasnych doswiadczeniach z wprowadzania tych aplikacji
na zaj¢cia, natomiast uczen ze swojej perspektywy opisal, jak poczatkowe obawy przerodzity
si¢ stopniowo w zaangazowanie i wspotzawodnictwo wérdd ucznidéw. Na koniec warsztatow
polecono uczestnikom aplikacje znajdujace si¢ na stronic www.edukator.pl, z ktérych mozna
korzysta¢ planujac takie zaj¢cia. Na kolejnych warsztatach zaprezentowano komplet pigédzie-
sigciu o$miu e-podrecznikéw do czternastu przedmiotow, jako dopetnienie dla powszechnie
uzywanych tradycyjnych podrgcznikow. Na warsztatach prowadzonych przez Anng Przybysz,
metodyka z ORE, znalazly si¢ osoby, ktore w codziennej pracy zawodowej korzystaja juz z tych

podrecznikdéw 1 mogly podzieli¢ si¢ z innymi swoimi spostrzezeniami i do§wiadczeniem.
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Po panelach warsztatowych wznowione zostalty obrady plenarne. Pierwszy wyktad ,,Cyfrowa
rewolucja. Medialni screenagers awangarda spoleczenstwa ery Web 2” wyglosit prof. zw. dr
hab. Marek Sokotowski, ktory zaczal swoje wystapienie od przyblizenia definicji pojgcia scre-
enagers. Przywotane przez prelegenta wyniki badan Polacy wobec technologii cyfrowych —uwa-
runkowania dostgpnosci i sposobow korzystania. Diagnoza Spoleczna 2013 Warunki i Jakos¢
Zycia Polakéw — Raport daty mozliwoéé zapoznania sie z kluczowymi informacjami na temat
wykorzystania nowych mediow przez mtodych ludzi. Wynika z nich mi¢dzy innymi to, ze obec-
nie potrafig oni — bez zadnych specjalnych studiéw czy szkolen — zdoby¢ umiejetnosci potrzebne
do funkcjonowania w cyfrowym $wiecie. Prelegent objasnit nastgpnie mechanizm ,,wiki”, blo-
gosfere oraz inne formy przekazywania informacji. W trakcie wystapienia mowit tez o mediach
spotecznos$ciowych, po czym, nawigzujac do antropologicznej koncepcji Margaret Mead, doko-
nat poréwnania dwoch typow spoteczenstw — ,,spoteczenstwa 1.0” i ,,spoteczenstwa 2.0,

Kolejne wystapienie ,,Cyfrowy uczen w smogu informacji — diagnoza zjawiska, odlegte skut-
ki” wyglosita prof. UG, dr hab. Grazyna Penkowska. Tytulowy smog informacji opisany zo-
stat przez prelegentke jako przeciazenie informacyjne, ktore byto opisywane juz przez Alvina
Tofflera w ksiazce Szok przysziosci. Nastegpnie przywolala raporty We are social z 2015 1 2016
(styczen) oraz raport Korzystanie z urzqdzen mobilnych przez mate dzieci w Polsce Fundacji
Dzieci Niczyje z 2015 roku. Dane z tych raportéw postuzyly jako ilustracja tezy o procesie cy-
fryzacji, narastaniu zjawiska korzystania z Internetu oraz wzros$cie liczby urzadzen mobilnych.
Prelegentka zaprezentowata rowniez przedmioty, takie jak, nosidetka oraz krzesetka dla dzieci
pot rocznych z wbudowanymi tabletami. Otwarte pozostaje pytanie, czy takie wykorzystanie
nowych technologii jest korzystne dla prawidlowego rozwoju mlodego cztowieka. Autorka od-
wotata si¢ rowniez do badan Garego Smalla opisanych w ksiazce iMozg. Jak przetworzy¢ tech-
nologiczng przemianeg wspolczesnej umystowosci. Opisywana w niej wieloznacznos¢ polega na
bardzo szybkim przetaczaniu si¢ mi¢dzy zadaniami i migdzy oknami ekranowymi, co wptywa
na obnizenie jako$ci pracy oraz znaczaco wydluza czas pracy. Nastepnie przedstawita i omowita
skutki przeciazenia informacyjnego oraz zaprezentowata wstgpne wyniki badan wlasnych doty-

czacych smogu informacyjnego.

Nastepny wyktad ,,Nauczyciel «w sieci» doskonalenia zawodowego” wyglosita prof. UWM,
dr hab. Hanna Kedzierska. Prelegentka rozpoczeta wyswietlajac obrazek mtodego ,,cyfrowego
tubylca” stojacego przed mama, czyli ,,cyfrowym imigrantem”, pod ktéorym umieszczony zostat
napis: No, you weren t downloaded. Your were born. Bylo to punkt wyjscia do refleksji o rozwoju
zawodowym nauczycieli w kontek$cie przepasci migdzygeneracyjnej dzielacej ,,cyfrowych tubyl-
coOw” 1 ,,cyfrowych imigrantow”. Doskonalenie zawodowe jest w obecnej rzeczywistosci szkol-

nej jednym z najistotniejszych warunkoéw poprawy jakosci ksztalcenia w szkole. Nauczyciele
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sa coraz bardziej §wiadomi, ze cyfrowa rzeczywistos¢ w szkole stawia wyzwania zwigzanie

z wprowadzaniem najnowszych technologii oraz metod ksztalcenia.

Wyktad ten zakonczyt obrady plenarne. Po krotkiej przerwie uczestnicy przeszli na dalsze obra-
dy w trzech réwnolegtych sekcjach: ,,Cyfrowy $wiat z perspektywy dzicka/ucznia”, ,,Nauczyciel
w cyfrowym $wiecie a szanse na porozumienie z dzieckiem”, ,,Cyfrowy $wiat — panorama pro-
blemoéw i wyzwan”. W kazdej sekcji zaplanowanych zostato po kilka interesujacych wystapien.
Ze wszystkimi bedzie mozna zapoznac si¢ w przygotowywanej monografii, po ktéra powinni
siegnag¢ wszyscy zaangazowani ,,cyfrowi imigranci” — nauczyciele, by wzmocni¢ wspdlne rela-
cje z uczniami, studenci studiéw pedagogicznych, by dobrze przygotowacé si¢ do pracy zawodo-

wej oraz rodzice, ktorzy chcg mie¢ lepszy kontakt ze swoimi pociechami.
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Mobilnosé w siecs.

Relacje — Bezpieczernstwo — Rozway

Sprawozdanie z konferencji, ,, Mobilno$¢ w sieci. Relacje — Bezpieczenstwo — Rozwéj”, Gdynia, 1-3.12.2016.

W pierwszych dniach grudnia w gdynskim Pomorskim Parku Naukowo-Technologicznym od-
byta si¢ pierwsza edycja Migdzynarodowej Konferencji pt. ,,Mobilno$¢ w sieci. Relacje — Bez-
pieczenstwo — Rozw6j”, zorganizowanej przez Fundacj¢ DBAM O MOJ Z@SIEG oraz Miasto

Gdynia we wspotpracy z Uniwersytetem Gdanskim i Pomorskim Kuratorium Os$wiaty.

Jako gtowne cele konferencji organizatorzy wskazali m.in.: prezentacj¢ wynikow badan na te-
mat nalogowego korzystania z telefonow komorkowych przez mtodziez w Polsce prowadzonych
przez FUNDACIJE DBAM O MOJ Z@SIEG; podsumowanie innowacyjnego eksperymentu
spotecznego POZ(@ SIECIA; podkreslenie roli i znaczenia relacji migdzyludzkich w spoteczen-
stwie cyfrowym; opis innowacyjnych rozwigzan w zakresie wykorzystania mediéw cyfrowych
w zyciu codziennym; okreslenie potencjalnych kierunkow zmian w zakresie funkcjonowania
cztowieka w zyciu spotecznym w kontekscie szybkiego rozwoju technologicznego; zwrdcenie
uwagi na niebezpieczenstwa wynikajace z nadmiernego korzystania z mediow cyfrowych oraz
stworzenie przestrzeni wymiany do$wiadczen przedstawicieli §wiata nauki, biznesu, organizacji
pozarzadowych oraz jednostek samorzadu terytorialnego'. Konferencj¢ otworzyt wiceprezydent
Gdyni Bartosz Bartoszewicz. Do uczestnikow zwrocili si¢ rowniez Prorektor ds. Ksztatcenia
Uniwersytetu Gdanskiego prof. UG, dr hab. Anna Machnikowska oraz Prezes FUNDACII
DBAM O MOJ Z@SIEG dr Maciej Debski pracujacy w Instytucie Filozofii, Socjologii i Dzien-
nikarstwa UG.

Tematem przewodnim pierwszego dnia byly ,,Relacje mi¢dzyludzkie w $wiecie cyfrowym”.
Wyktad plenarny zatytutowany ,,Dlaczego Facebook nie zastapi ci przyjaciela?”” wygtosit prof.
Bogdan Wojciszke z Uniwersytetu SWPS, znany z licznych badan na temat spostrzegania i oce-
niania ludzi, dynamiki bliskich zwigzkoéw uczuciowych, psychologii wtadzy, postawy Polakow
wobec przeksztatcen wilasnosciowych, produktywnosci i godnosci jako wartosci etycznych

wspotczesnego spoteczenstwa polskiego. Profesor omawial powody dla ktorych ludzie uzywaja

! http://mobilityinnet.com/o-konferencji/ [dostep: 01.12.2010].
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Facebooka. Wskazat réwniez na badania sugerujace, ze czeste uzywanie mediow spotecznoscio-
wych moze by¢ przyczyna samotnosci osob o obnizonych kompetencjach spotecznych. Facebo-
ok bowiem pozornie pomaga odnalez¢ ,,wirtualnych” przyjaciot, ale nie sa oni w stanie zastapic
tych prawdziwych w codziennej rzeczywisto$ci, gdzie bardzo wazne jest wsparcie emocjonalne
zwigzane z kontaktem bezposrednim. Swoje wystapienie zakonczyt wymownym stwierdzeniem:

,Facebook Cig nie przytuli”, ktore stato si¢ punktem wyjscia interesujacej dyskusji.

Po wyktadzie plenarnym rozpoczat si¢ panel ekspertow zatytulowany ,,Jedna relacja na wiele
sposobow. Szanse i ryzyka w uzywaniu nowych kanatow informacji”. Pierwszym ekspertem byt
prof. Mirostaw Filiciak, ktory zajmuje si¢ wptywem mediéw cyfrowych na uczestnictwo w kul-
turze. W swoim wystgpieniu pt. ,,Media. Relacje. Tozsamo$¢”, przyblizyt uczestnikom procesy,
jakie zachodza wsrod mtodziezy korzystajacej z telefonéw komorkowych oraz mediow spo-
lecznosciowych. Ukazal tez przepas¢ migdzypokoleniowg zwigzang z brakiem wzorcow bycia
»cyfrowym rodzicem”, manifestujacg si¢ m.in. nieumiejetnym wytyczaniem granic mi¢dzy tym,
co wlasciwe, a potencjalnie ryzykowne. Kolejnym ekspertem byla dr Aleksandra Piotrowska,
ktora prowadzi badania dotyczace determinantow funkcjonowania pamigci cztowieka, wyznacz-
nikow dojrzatosci szkolnej dziecka i jego funkcjonowania w szkole oraz wptywu temperamentu
cztowieka na jego funkcjonowanie spoteczne. Przedstawita wyktad pt. ,,Skutki rozwojowe obec-
nos$ci urzadzen mobilnych w zyciu matego dziecka”. Opisata w nim zadania rozwojowe okresu
niemowlectwa 1 wezesnego dziecinstwa oraz poddata analizie przyczyny atrakcyjnosci urzadzen
cyfrowych oraz ich wptyw na rozwdj dzieci. Trzecim ekspertem w tym dniu byt dr Grzegorz
Ptaszek, ktory wygtosit wyktad pt. ,,Style wychowania w rodzinie, a uzytkowanie mediéw przez
dzieci i mtodziez”. Referent opisywat style wychowania oparte na zyczliwosci i kontroli oraz ich
wplyw na uzytkowanie mediow przez dzieci i mlodziez. Ukazat strategie i typy mediacji rodzi-
cielskiej, na ktére majg wptyw m.in. wysoko$¢ dochodu i wyksztatcenie rodzicow. Po ostatnim
wyktadzie rozpoczeta si¢ dyskusja, ktora zostata zapoczatkowana pytaniem: ,,Co wybra¢ — bez-
pieczenstwo czy wolno$¢ w cyfrowej rzeczywistosci?” Do debaty przylaczyli si¢ uczestnicy

konferencji zadajac pytania do ekspertow lub przedstawiajac wlasny punkt widzenia.

Po panelu ekspertéw rozpoczal si¢ wyktad dodatkowy, ostatni w tym dniu konferencji, zatytu-
fowany: ,,Jesli nie wiesz, dokad zmierzasz, to zaden zasigg Ci nie sprzyja”. Mgr Arkadiusz Na-
pelski, ktory probuje dotrze¢ do kazdego mtodego cztowieka w Polsce z przestaniem, ze ,,praca,
ktoéra przyniesie mu najwiecej korzysci to ta, ktora bedzie jego pasja, do ktorej jest stworzony
i w ktorej widzi najwickszy sens”. Opowiadatl o zajeciach, jakie prowadzi z mlodzieza, podczas
ktorych przekonuje, ze nie warto si¢ zamykac w sieci po niepowodzeniach. Nalezy szuka¢ od-

wagi w sobie, uwierzy¢ w siebie i we wlasne mozliwosci.
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Tematem przewodnim drugiego dnia konferencji byto ,,Bezpieczenstwo korzystania z mediow
cyfrowych”. Wyktad plenarny pt. ,, How might we develop technology that doesn’t exploit
but supports us?” wygtosit Alexander Steinhart, ktoérego pasja jest technologia oraz przemiany
spoteczne. Obecnie jako wspottworca aplikacji OFF-TIME odpowiada za organizacje¢ i koordy-
nacj¢ badan z pogranicza psychologii i technologii. OFF-TIME jest aplikacja stworzona z mysla
o wszystkich, ktérzy chcg przejaé kontrole na wlasnym zyciem i uwolni¢ si¢ od kompulsywnego
uzywania mediéw cyfrowych. Autor zalecal racjonalne korzystanie z technologii, ktore pozwoli

rozwijac 1 wspiera¢ dziatania zawodowe i osobiste.

Po wyktadzie rozpoczat si¢ panel ekspertéw zatytulowany ,,Bezpieczni i odpowiedzialni. O czym
nalezy pamiegta¢ korzystajac z mediéw cyfrowych?”. Jako pierwsza glos zabrata dr Magdalena
Kaminska, ktdrej zainteresowania naukowe koncentruja si¢ wokoét cyberkultury, oraz archeolo-
gii 1 genologii medidw audiowizualnych. W wykladzie pt. ,,Banki, puscie nas! Kulturowe i spo-
leczne zagrozenia zwigzane z rosnaca rolg tzw. baniek filtrowych (filter bubbles) w komunikacji
komputerowo zaposredniczonej” przyblizyta mechanizmy manipulowania internautami. Wyszu-
kiwanie w sieci opiera si¢ obecnie na algorytmach, ktore dzialaja na zasadzie wczesniejszych
wyszukiwan i je personalizuja. W ten sposob internauci traca mozliwo$¢ swobodnego poruszania
si¢ po sieci oraz dostep do informacji, co zagraza ludzkiej sprawczosci i podmiotowosci. Kolejny
wyktad pt. ,,Odpowiedzialne wykorzystanie nowoczesnych technologii w szkole” przedstawita
mgr Monika Konczyk. Wieloletnie do§wiadczenia zawodowe sktonity prelegentke do refleks;ji
na temat uzywania nowoczesnych urzadzen mobilnych w szkotach przez uczniow. Urzadzenia
te zarowno moga stuzy¢ jako zrodto informacji, ale rowniez moga sta¢ si¢ narzedziem do wy-
rzadzania krzywdy innym. Trzecim prelegentem byt Lech Wikaryjczyk, ktory wygtosil wyktad
pt. ,,Uczen kontra nauczyciel. Czy i komu tak naprawde zagraza Internet?”. Mowit on o szyb-
ko zmieniajacych si¢ warunkach zycia oraz o codziennym wykorzystaniu nowych technologii.
Konkluzja wyktadu bylo stwierdzenie, ze powszechny dostep do urzadzen mobilnych powinien
by¢ wykorzystany przez szkoty w procesie edukacji przy wspotpracy uczniow z nauczycielami.
Ostatni wyktad w tym panelu pt. ,,Pokolenia interaktywnych ekranow — kompetencje do uczest-
nictwa w (cyfrowej) kulturze” wygtosit dr Grzegorz Stréza. Poréwnywat on dwa pokolenia, kto-
re pojawily si¢ juz po rozpowszechnieniu internetu: pokolenie rocznik 1995 (edycja Windows
95) zwane przez badaczy ,,pokoleniem Z” oraz pokolenie rocznik 2010 (premiera iPada) zwane
»pokoleniem Alfa”. Oba pokolenia obejmuja tzw. cyfrowych tubylcow, ktorych rzeczywistose
poszerzona jest o medialne, cyfrowe przestrzenie. Przedstawiciele tych pokolen uzywaja takich
form przekazu, serwisow oraz aplikacji, ktore sg aktualnie modne, ale nie wykorzystuja w petni
nowych technologii i narzedzi komunikacji. Panel zakonczyt si¢ dyskusja z udzialem wszystkich

uczestnikow.
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Ostatnim akcentem drugiego dnia konferencji byt wyktad dodatkowy pt. ,,Fonoholizm — nowe
wyzwanie dla szkolnej profilaktyki uzaleznien”, ktory przedstawil dr Maciej Debski. Prelegent
zaprezentowat i omowit wyniki badan przeprowadzonych wsréd ponad 22 tysigey ucznidow
z 700 szkot z terenu catej Polski, po§wigconych zjawisku fonoholizmu — natogowego korzysta-
nia z telefonow komdrkowych. Przedstawione wyniki jednoznacznie wskazuja, ze w polskiej

szkole konieczna jest profilaktyka e-uzaleznien.

Tematem przewodnim ostatniego dnia konferencji byt: ,,Rozwoj mediow cyfrowych”. Wyktad
plenarny pt. ,,Risks and side effects of digital information technology” wygtosit prof. Manfred
Spitzer. Zdaniem prelegenta intensywne korzystanie z mediow cyfrowych prowadzi do zaniku
samodzielnego myslenia oraz — w konsekwencji — do zaktocenia uwagi i orientacji przestrzen-
nej oraz pogarszania si¢ wynikow w nauce. Nadmierne korzystanie z mediow moze rowniez
prowadzi¢ do samotnosci, bezsennosci, probleméw z koncentracja, depresji oraz uzaleznienia.
Bezposrednio po wyktadzie plenarnym zaprezentowane zostaty wyniki badan pt. ,,Natogowe
korzystanie z telefonéw komorkowych. Szczegdtowa charakterystyka fonoholizmu w Polsce”
wraz z rezultatami eksperymentu spotecznego POZ@ SIECIA (raport z badan zostat wreczony
wszystkim uczestnikom konferencji, mozna go réwniez pobra¢ ze strony internetowej: http://

dbamomojzasieg.com/publikacje-raporty/). O komentarz do wynikoéw poproszony zostat prof.

Manfred Spitzer, ktéry byt pod wielkim wrazeniem badan. Na zakonczenie uczestnicy mieli

mozliwo$¢ zadawania pytan i dyskusji z gosciem.

Po krotkiej przerwie rozpoczat si¢ ostatni panel ekspertéw pt. ,,Pomigdzy strachem a utopia.
Znaczenie mediow cyfrowych w wychowaniu i rozwoju dzieci i mtodziezy”. Jako pierwsza glos
zabrata mgr Marta Borkowska-Bier¢, ktéra wygtlosita wyktad pt. ,,Czy mozna by¢ i autoryte-
tem 1 kumplem? Wnioski z wywiadéw z rodzicami przeprowadzonych w ramach eksperymentu
POZ@ SIECIA”. Prelegentka przytoczyta kilka interesujacych przyktadéw na to, jak wygladato
zycie w rodzinie przed eksperymentem i jak si¢ zmienito po jego zakonczeniu (eksperyment
polegal na catkowitym odcigciu si¢ od urzadzen cyfrowych i od sieci na 72 godziny). Kolejne
wystapienie pt. ,,Rozwdj miodych ludzi a internet. Co wiemy po 15 latach badan?” wyglosit
prof. Jacek Pyzalski. Autor przedstawit badania dotyczace wykorzystania internetu oraz urza-
dzen mobilnych przez mtodych ludzi. Nowe technologie niosg ze sobg szereg dobrodziejstw, ale
staja si¢ takze zrodtem zagrozen. Jednym z nich jest cyberbullying, czyli przemoc za posrednic-
twem mediow elektronicznych. Prelegent omawiat liczne przyktady niebezpiecznych sytuacji
oraz przedstawial wyniki wlasnych badan. Jako trzeci swoj wyktad pt. ,,Szkota na nowe czasy”
przedstawil dr hab. Lech Mankiewicz. Prelegent probowal odpowiedzie¢ na pytanie, czy nie
powinniSmy wymysli¢ szkoty na nowo? Moéwit o zmieniajacych si¢ warunkach w szkotach,

przede wszystkim pod wzgledem dostepnosci do technologii, ktora juz jest obecna w kazde;j
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dziedzinie zycia. Ostatnie wystapienie w panelu ekspertow pt. ,,Wielozmystowe poznawanie
$wiata, czyli o tym, dlaczego dziecko bogate, to dziecko bogate w doswiadczenia” wyglosita dr
Marzena Zylinska. W trakcie wyktadu prelegentka mowita o tym, jak mtode pokolenia ucza sie
i przyswajaja wiedze oraz jak zachowuja si¢ ich mdzgi. Interesujaca prezentacje autorka zakon-
czyt stwierdzeniem, Ze nie chodzi o to, co dziecko robi, siedzac przed komputerem, ale to, czego
W tym czasie nie robi. Panel zakonczyt si¢ krotka debaty. Uczestnicy chetnie zadawali pytania

i prowadzili dialog z ekspertami.

Ostatnim elementem konferencji byt wyktad dodatkowy pt. ,,Zabtakani w e-topii. Podréze homo
sapiens poprzez rzeczywisto$¢ wirtualng, rozszerzona i hybrydowa”, ktoéry przedstawita mgr
Magda Gacyk. Autorka wskazala zalety i zagrozenia, jakie niesie ze sobg rzeczywisto$¢ wirtu-
alna. Wedtug prelegentki wielu miodych ludzi ogarngta — graniczaca z uzaleznieniem — pasja
bycia w wirtualnej przestrzeni. W tej sytuacji nalezy zwraca¢ szczegdlng uwage na edukacje, by
mtodzi ludzie potrafili dostrzec granic¢ pomigdzy §wiatem rzeczywistym a wirtualnym. Uciecz-
ka od rzeczywistosci daje poczucie swobody oraz iluzje pozbycia si¢ problemoéw, ale trudno
przewidziec, jaki bedzie to miato wptyw na spoteczenstwo oraz jakie beda konsekwencje psy-

chologiczne i socjologiczne przebywania w wirtualnym otoczeniu?

Zainteresowanie konferencja bylo bardzo duze — na wyktadach i panelach ekspertow w cia-
gu wszystkich trzech dni zawsze bylta petna sala, a uczestnicy chetnie podejmowali dyskusje
w trakcie debat. Rozmowy toczyly si¢ rowniez w kuluarach, w czasie przerw mi¢dzy wyktada-
mi. Wida¢ byto, iz temat konferencji zaproponowany przez organizatorow jest bardzo ciekawy.
Rola urzadzen mobilnych w zyciu cztowieka, w szczegdlnosci w sferze edukacji, zdrowia oraz
kultury jest bardzo wazna w dzisiejszym, cyfrowym $wiecie. Bez watpienia dobrze byloby, gdy-
by konferencja odbywata si¢ cyklicznie i przyciggata wielu znakomitych naukowcow, badaczy

nowych technologii i ich wptywu na zycie ludzi.
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